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Resumen 

 

El coleccionismo es una práctica que siempre estuvo presente en la sociedad humana y que puede 

llevarse a cabo en diversos momentos de la vida, sin embargo, la presencia de las redes sociales 

digitales en la actualidad posibilita que este pasatiempo pueda ser compartido con otros usuarios. 

Gracias a estas plataformas que hoy en día son medios de comunicación, los coleccionistas 

encuentran un espacio para conectar con usuarios de intereses similares y compartir información 

al respecto de los mismos. En estos casos, las redes sociales permiten a los coleccionistas exponer 

no solo los artículos que poseen, sino también parte de lo que ellos son como personas a través 

de las formas en las que se comunican en estos medios. De esta manera, podemos conocer más 

sobre la identidad del usuario, el fanatismo que lo motiva y el prestigio que gana en estas 

plataformas. 

 

Para poner el tema en análisis, en el presente trabajo se analiza la cuenta de Oliver Ramos, 

creador de contenido y coleccionista Disney, que comparte toda su pasión a través de sus redes 

en las que se lo encuentra como “Disney Conmigo” hace 5 años. Para ello, seleccionamos la red 

social Instagram ya que es la plataforma en la que inició y en la que se mantiene constante hasta 

el día de hoy ya que es la que más utiliza. A partir de ello, demostraremos que a través de esta 

plataforma Oliver logra formular un concepto de identidad en la red,  evidenciar su fanatismo y 

ganar prestigio de su público objetivo.  

 

 

Palabras clave: coleccionismo; redes sociales; identidad; fanatismo; prestigio.  
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Collecting on digital social networks: fanaticism, identity and prestige 

Case study: @disney_conmigo Instagram account 

 

Abstract 

 

Collecting is a practice that has always been present in human society and can be carried out at 

various times of life, however, the presence of digital social networks today makes it possible 

that this hobby can be shared with other users. Thanks to these platforms that today are media, 

collectors find a space to connect with users of similar interests and share information about 

them. In these cases, social networks allow collectors to expose not only the items they own, but 

also part of who they are as people through the ways in which they communicate in these media. 

In this way, we can learn more about the identity of the user, the fanaticism that motivates them 

and the prestige they gain on these platforms. 

 

To put the topic under analysis, in this paper we analyze the account of Oliver Ramos, content 

creator and Disney collector, who shares all his passion through his networks in which he is 

found as “Disney Conmigo” 5 years ago. For this, we selected the social network Instagram since 

it is the platform on which he started and on which he remains constant to this day as it is the 

one he uses the most. From this, we will demonstrate that through this platform Oliver manages 

to formulate a concept of identity in the network, evidence his fanaticism and gain prestige from 

his target audience.  

 

 

 

Keywords: collecting; social networks; identity; fanaticism; prestige.  
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Coleccionismo en redes sociales digitales: fanatismo, identidad y prestigio 

Caso de estudio: Cuenta de Instagram de @disney_conmigo  

 

1. Iniciando el viaje 

 

En la actualidad las redes sociales forman parte importante del día a día de las personas porque 

funcionan como medios de información, de comunicación, de entretenimiento e incluso como 

herramientas de trabajo. Sin embargo, también debemos considerar que estas plataformas 

exponen una gran cantidad de contenido de diversas temáticas, por lo que los creadores de 

contenido pueden abordar, desde distintos ángulos, una gran cantidad de tópicos con el objetivo 

de llegar a quienes serían sus públicos objetivos. En este sentido, resulta interesante poner en 

análisis cómo es que una práctica primitiva como es el coleccionismo puede llegar a estas 

plataformas modernas que permiten conectar a usuarios con intereses similares.  

 

Teniendo en cuenta que las redes sociales posibilitan la conexión entre usuarios, que pueden o 

no tener relación fuera del plano digital, existe la posibilidad de encontrar personas con intereses 

y pasatiempos similares y el coleccionismo es uno de ellos.  De esta forma, algunas personas que 

realizan esta práctica como hobbie, deciden compartirla en sus redes sociales con la finalidad de 

llegar a un público objetivo que comparta el gusto por los productos o por la práctica en sí.  

 

El objetivo de la presente investigación es encontrar cómo se manifiesta el coleccionismo en las 

redes sociales, específicamente en Instagram, y cómo los coleccionistas pueden expresarse y 

compartir con otros usuarios de intereses similares, un poco de cómo gestionan esta afición. Para 

ello, el caso de estudio seleccionado será la cuenta de César Oliver Ramos Neyra, 

@disney_conmigo, en la que comparte parte de las piezas que posee y de cómo es su vida como 

coleccionista de artículos temáticos de películas Disney. 
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Es relevante analizar el tema seleccionado ya que en consideración de la importancia que tienen 

las redes sociales hoy en día, debemos entender que no sólo pueden presentar información o 

contacto con las personas cercanas, sino que los hobbies e intereses pueden también estar 

presentes en el plano digital y posibilitar la conexión entre usuarios que no se conocen 

personalmente. En este sentido, la presente investigación pone en análisis la cuenta 

@disney_conmigo en Instagram porque su cuenta representa la práctica coleccionista y la 

creación de contenido al respecto en redes sociales, siendo además un caso local. Al respecto, 

debemos mencionar que esta cuenta no solo publica aquellos artículos que posee, sino que 

también busca exponer información que posee al respecto, tanto de los coleccionables como de 

Disney en sí, de sus viajes a los parques temáticos y de cómo es vivir siendo coleccionista.  

 

Para lograr todo esto, el creador de contenido tiene constancia y dedicación en la creación de sus 

publicaciones y en la comunicación que establece con sus seguidores, con los que busca 

interactuar a través de los comentarios y de los mensajes directos, a través de los cuales puede 

establecer un vínculo amigable. En este caso, debemos considerar que, si bien el coleccionismo 

es el foco principal de su cuenta, no es su único objetivo, ya que además de mostrar las piezas 

que posee, Oliver busca poner en práctica sus habilidades en la comunicación y poder 

relacionarse con otras personas que compartan su misma pasión y gusto por Disney, lo cual le 

permite formar comunidad. 

 

De esta forma, vemos comportamientos frecuentes en la conducta que posee en su cuenta que se 

relacionan directamente a lo que es su fanatismo, su identidad y el prestigio que se le otorga por 

medio de lo que comparte en sus redes sociales, que es a su vez parte de lo que él es como persona 

y del esfuerzo que realiza para mantener el vínculo con sus seguidores a través de sus 

publicaciones y de la interacción que éstas le posibilitan, permitiendo así que su audiencia se 

fidelice y crezca ampliando su público constantemente. 

 

El objetivo principal de la presente investigación es dar respuesta a la pregunta de investigación: 

¿cómo se evidencia el coleccionismo en la red social Instagram a partir del caso de estudio de la 

cuenta @disney_conmigo?, para poder entender cómo los coleccionistas expresan y comparten 

su pasión con otros usuarios de intereses similares. Este objetivo proviene del interés por la 
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práctica de coleccionar objetos y al uso diario que existe actualmente de las redes sociales, que 

permite que pasatiempos como éste lleguen a estas plataformas con la posibilidad de conectar 

usuarios.  

 

El problema general que impulsa esta investigación es el conocer cómo se manifiesta el 

coleccionismo en la cuenta de Instagram @disney_conmigo, mientras que en el plano específico 

se busca entender y exponer cómo se construyen el fanatismo, la identidad y el prestigio de la 

cuenta seleccionada. Por este motivo el objetivo es dar respuesta a todas estas interrogantes, para 

las cuales partimos de una hipótesis principal, que en este caso es que la cuenta 

@disney_conmigo en Instagram evidencia la relación que tiene el coleccionismo con las redes 

sociales como medios de comunicación que permiten conectar usuarios de intereses similares. 

Adicionalmente, estas plataformas nos permiten conocer el fanatismo detrás de los coleccionistas 

que crean contenido y la identidad de estos, así como también ser testigos de cómo obtienen 

prestigio a través de estas.  

 

A partir de los objetivos específicos de esta investigación surgen hipótesis para los mismos, 

iniciando por el fanatismo, el cual creemos que en la cuenta puesta en análisis es construido por 

medio de la plataforma de Instagram a través de la cual puede compartir lo que posee y reforzar 

la pasión y el interés que tiene por estas piezas y el valor simbólico que tienen para él. Así mismo, 

con relación a la identidad partimos con la hipótesis de que en @disney_conmigo se evidencia 

porque esta cuenta no tiene como único objetivo el mostrar los artículos que posee, sino también 

compartir con su público parte de su vida y por consiguiente de lo que él es como persona y 

cómo elige vivir su fanatismo y su hobbie, exhibiendo así su personalidad y su esencia. 

Finalmente, debemos considerar también el prestigio, para el cual consideramos como hipótesis 

que proviene de los demás, ya que este lo otorgan los demás usuarios en vista de las interacciones 

que genera, de los comentarios, las colaboraciones y todo lo positivo que se le retribuye por crear 

contenido. 

 

En vista de los objetivos plasmados para la presente investigación, el trabajo fue estructurado 

con la finalidad de poder dar respuesta a la pregunta principal de la misma, y por ello inicia 

exponiendo los antecedentes del tema a analizar para poder comprender cuáles fueron los 
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resultados obtenidos en investigaciones similares realizadas con relación a este tópico y a todos 

los indicadores relevantes en este estudio. A continuación, se expone el marco teórico, en el cual 

se consideran aquellas posturas o teorías de autores que hayan abordado los temas principales 

seleccionados con la finalidad de sustentar con estos conocimientos la importancia de estos 

conceptos y de poder elaborar de forma correcta la forma en la que serán comprendidos para esta 

investigación. 

 

En tercer lugar se presenta el marco ico, el cual da cuenta de cómo será enfocado el estudio que 

busca realizarse y para ello se busca exponer cuál es el problema que busca resolver, los objetivos 

y las hipótesis consideradas al respecto, así como también el caso de estudio, la muestra a utilizar, 

las herramientas  y todos los detalles de la misma, A continuación y en base a ello, el capítulo 4 

se interpreta la muestra en función a los objetivos planteados y utilizando el instrumento de 

análisis determinado, para poder finalmente en el capítulo 5 concluir al respecto de los hallazgos 

encontrados a lo largo de todo el proceso de investigación y dar recomendaciones para futuros 

estudios.  

 

A través de todo este proceso de investigación entenderemos cómo el coleccionismo puede ser 

compartido a través de las redes sociales develando el fanatismo y la identidad de quien maneja 

la cuenta, y a su vez otorgándole prestigio al mismo, siendo este un medio ideal para generar 

comunidad con usuarios de intereses similares.  
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2. Pasos actuales: la situación de los últimos años  

 

En este capítulo se analizarán las ideas ya existentes acerca de las categorías a tomar en cuenta 

para la presente investigación, por lo que consideraremos aquellos hallazgos relevantes 

presentados en los últimos años acerca del fanatismo, de la identidad y del prestigio que podrían 

tener importancia al momento de analizar cómo estos se manifiestan en el caso de estudio situado 

en la red social Instagram. Esta información será de gran ayuda para luego poder presentar cómo 

serán entendidos estos conceptos en el desarrollo del presente análisis. 

 

2.1. Personas sociales: cómo percibimos la identidad digital en los últimos años 

 

Inicialmente, para poder llevar a cabo un análisis de lo que es la identidad como concepto y cómo 

ésta se manifiesta en las redes sociales, particularmente en Instagram, debemos ser conscientes 

de la relevancia de esta plataforma que nació en 2010 y que en la actualidad es utilizada en el día 

a día de muchas personas para compartir sus vidas. De hecho, según el Digital 2022 Global 

Overview Report de We Are Social (2022), el Perú tiene 8,90 millones de usuarios de Instagram, 

lo que es el 26,6% de la población y el 33,7% de los usuarios del internet, lo que genera un 

crecimiento del +6% en comparación al 2021. Al respecto, el Instituto Nacional de Estadística e 

Informática [INEI] (2023) reportó que, hasta el primer trimestre del año 2023, el 95,9% de los 

hogares en el Perú cuentan con al menos una tecnología de comunicación e información, y que 

en el 95,1% de los hogares existe al menos una persona que tenga acceso a un teléfono celular. 

Debido a ello, De Casas et al. (2018) defienden que el objetivo de las redes sociales en general 

es el de generar una conexión entre personas reales en un espacio imaginario que les permita 

conocerse e interactuar por medio de las fotografías o videos que comparten exponiendo partes 

de sus vidas. Este proceso se simplifica si consideramos que el medio más utilizado para el uso 

de la aplicación son los dispositivos móviles, específicamente los smartphones, por lo que el uso 

diario y constante de los mismos simplifica la carga de contenidos en la red social, en la que a 

partir de lo que los usuarios cargan, van construyendo la identidad que ellos mismos deciden 

mostrar ante otros.  
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Sin embargo, debemos considerar que esto no siempre fue así, ya que las redes sociales, 

actualmente medios de comunicación ampliamente utilizados, no existían hace algunos años. 

Con el paso del tiempo, las personas se han adaptado a su existencia y a la influencia que estas 

ejercen en sus vidas. Al respecto, Olives Rosales (2018) consideran que son los jóvenes quienes 

actualmente están más inmersos en estas tecnologías, las cuales han cobrado mayor relevancia 

en los últimos años y han generado cambios significativos en la construcción de su identidad.que 

se han fortalecido durante los últimos años generando grandes cambios en cómo estos construyen 

su identidad.  

 

En este sentido, los autores explican que, históricamente, la identidad es el elemento que define 

a una persona y describe quién es, lo que a su vez influye en la relación que establece con su 

entorno. Por ello, es fundamental analizar cómo se desarrolla la interacción entre el individuo y 

su entorno, ya que esto permite comprender la construcción de su identidad, tanto en la 

presencialidad como en la virtualidad.  

 

En este sentido, Olives Rosales (2018) consideran que la identidad comienza a conformarse en 

la niñez, a partir de las decisiones que se toman en las diferentes etapas de la vida. Si bien en el 

proceso adquieren aprendizajes, también buscan pertenecer a determinados grupos sociales.  Para 

ello, la tecnología ha desempeñado un papel fundamental, principalmente por las redes sociales, 

ya que han transformado las formas de comunicación y han ampliado la variedad de opciones 

para lograr una interacción. Además, los autores advierten que estas transformaciones pueden 

tener un impacto negativo en la identidad cultural, ya que la adopción de costumbres o 

comportamientos ajenos podría llegar a modificar las tradiciones propias. Esto se observa cuando 

los usuarios integran extranjerismos, hábitos o prácticas adquiridas en el entorno digital como 

parte de su identidad, lo que puede generar alteraciones en la forma en la que interpretan su 

cultura original. 

 

Frente a esta situación, los autores Olives Rosales (2018) consideran que a partir del importante 

papel que tienen en la actualidad las redes sociales en la vida de las personas, éstas pueden incidir 

en la configuración de la identidad cultural de sus usuarios. Además, consideran que es natural 
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que existan modificaciones en la transición de lo físico a lo virtual, ya que es el mismo usuario 

quien decide cómo presentarse en estos espacios digitales.  

 

Sin embargo, Gallego Trijueque (2016) cree que la identidad digital en las redes sociales no solo 

se construye a partir de fotos publicadas, sino que esta se va confirmando a través de pequeñas 

contribuciones que el usuario expone como parte de sus tareas diarias en el mismo uso de las 

plataformas. Por ello, la autora considera que la identidad digital es necesariamente social, ya 

que desde que el usuario muestra su personalidad en línea, otros pueden ver y reconocer estas 

características que lo definen a pesar de no haber tenido posibilidad de verificarlas 

presencialmente. También es subjetiva, porque las impresiones cambian según las experiencias 

construidas en cada persona; es valiosa, porque la información que encontramos en la web puede 

funcionar para formar relaciones interpersonales con mayor confianza a partir de lo que exponen 

en sus redes; y es referencial, porque si bien la identidad no es el usuario, logra representarlo. 

Así mismo, cree que es compuesta porque, si bien los usuarios exponen datos personales, existen 

terceros que las construyen generando consecuencias, ya que si la información se difunde puede 

generar efectos negativos. Es dinámica porque está en constante modificación y es contextual, 

porque depende de la situación y el escenario en que se presente puede generar un impacto 

erróneo.  

   

A partir de este desglose del concepto de identidad, Gallego Trijueque (2016) concluye que, 

desde el punto de vista social, se trata de la auto percepción que el usuario tiene de sí mismo, de 

qué puede tener en común con otro y qué hace que se diferencie de ellos al mismo tiempo, 

logrando que la persona encuentre el lugar y el entorno adecuado para su personalidad. En este 

caso, considera que hay cierta dualidad en la identidad social, porque si bien el usuario necesita 

ser parte de un grupo y lo hace a partir de puntos en común que se develan mostrando su 

identidad, también necesita diferenciarse de los otros miembros por algo, lo que no quiere decir 

que no sean compatibles, sino que necesita tener algo en común con otros, y algo único y personal 

que lo diferencie de los demás. 

 

Si bien reconoce que las personas no nacen con una identidad definida, sabe que la construcción 

de esta misma es cambiante y se modifica constantemente con el paso del tiempo. Es el resultado 
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de múltiples eventos diarios y de factores culturales, individuales y sociales que el individuo 

encuentra en su entorno. Estos elementos permiten construir los vínculos sociales y las conductas 

necesarias para interactuar con otros y pertenecer a un grupo. A partir de ello,  Gallego Trijueque 

(2016) reconoce que la identidad no es ajena a los cambios que la sociedad experimenta, lo que 

implica una constante adaptación. Esto no significa que una persona tenga múltiples identidades, 

pero sí que una identidad puede tener cambios pequeños o significativos con el tiempo. En este 

proceso, no solo participa la persona, sino también su entorno, ya que la percepción y el diálogo 

con los demás pueden influir en la personalidad digital que la persona construye.  

 

Finalmente, a partir del análisis realizado por la autora, se concluye que la identidad es una carta 

de presentación de cada individuo. Por ello, afirma que “es el billete que todo ser humano tiene 

que poseer para acceder a la sociedad y es imprescindible para formar parte de ella, 

independientemente del espacio donde se muestre, ya sea real, físico, virtual, digital” (Gallego 

Trijueque, 2016, p.126). Esta visión es compartida por Del Prete y Redon Pantoja (2020), quienes 

consideran que la identidad se desarrolla en diferentes planos que se superponen, aunque lo 

virtual está más relacionado con la fluidez y el cambio. Según las autoras, permiten a los usuarios 

definirse, modificar su identidad con el tiempo e interactuar con otros.  

 

De esta forma, Del Prete y Redon Pantoja (2020) exponen que las plataformas virtuales, en 

especial las redes sociales, han modificado su propósito inicial de comunicación e información, 

porque en la actualidad se centran más en la experiencia del usuario que construye su identidad, 

se relaciona y forma vínculos en la red. Además, pueden actualizar y modificar su identidad 

digital progresivamente según los cambios que atraviesa, ya que el perfil que ellos mismos 

configuran en sus redes sociales no es neutral, porque tiene influencia de las interpretaciones de 

otros, en las que intervienen diversos factores como la cultura, las prácticas sociales o las 

preferencias individuales. 

- 

Ante esta creencia, las autoras Del Prete y Redon Pantoja (2020) afirman que el rol de la 

identidad en la red es fundamental para poder habitarla, y que la forma en la que el usuario se 

muestra y se presenta es elemental en las relaciones que construye a través de estas plataformas 

virtuales. En este sentido, es importante que sea actualizada y potenciada con información 
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adicional a partir de sus publicaciones diarias y de sus acciones en las redes que van mostrando 

su subjetividad, sus preferencias, y que van formando la idea de su persona en la red. Sin 

embargo, esta situación es paralela a la búsqueda de aceptación y reconocimiento que espera por 

parte de otros usuarios, por lo que la identidad es negociada constantemente por la aspiración a 

cumplir con las expectativas que puede tener la audiencia, puesto que el objetivo es el de mostrar 

una imagen que otros puedan reconocer y valorar.  

 

A partir de esta premisa, Cantor et al. (2018) analizan la identidad dentro del contexto digital y 

enfatizan en el componente social. Según exponen, las redes sociales funcionan como espacios 

de integración en los que los usuarios adoptan ciertos rasgos y dinámicas grupales con el fin de 

encajar con otros que comparten intereses similares. Sin embargo, los autores también distinguen 

la existencia de una identidad prefabricada, que suele ser más común en adolescentes. En este 

caso, se trata de una construcción intencional con la que los jóvenes buscan proyectar una imagen 

atractiva y resaltar aspectos positivos de su personalidad, tales como sus gustos, pasatiempos o 

habilidades. 

 

Así mismo, Cantor et al. (2018) destacan que los usuarios de las plataformas digitales pueden 

verse sumergidos en las comunidades existentes en las que pueden conocer a otras personas con 

intereses afines. A través de estos espacios, logran comunicarse y adquirir expresiones o 

comportamientos propios del grupo.    

 

Si bien sabemos que las personas son sociales por naturaleza y necesitan vincularse con otros, 

estos medios digitales generan una motivación adicional en este proceso. En este sentido, Ayala 

(2014) cree que con las redes sociales se manifiesta una necesidad hiperbólica, especialmente en 

los jóvenes, de comunicarse. Según la autora, esto se debe a que los adolescentes buscan 

interactuar porque necesitan la aceptación de otros en el proceso de construcción de su identidad 

y porque cuentan con mayor disponibilidad horaria como para conectarse y estar pendientes de 

todo lo que sucede en las redes, motivos que no excluyen que estas plataformas sean utilizadas 

por personas mayores.  
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Sin embargo, si bien sabemos gracias a Contreras et al. (2019) que las redes sociales están en 

constante modificación con el surgimiento de nuevos medios y aplicaciones que van cambiando 

a su vez los hábitos de los usuarios en su consumo y en su producción, para que esto se genere 

de forma exitosa. La autora en cuestión, Ayala (2014), cree que es muy importante que los 

usuarios estén conectados y con algo que decir o publicar, ya que a partir de estas acciones 

manifiestan su interés por el uso que la web y por las herramientas que las distintas plataformas 

les brindan, como son las publicaciones, las historias, las transmisiones en directo y el uso de 

otras funciones. De esta forma es que se han creado movimientos y organizaciones de forma 

masiva y mucho más rápida gracias a la presencia en línea de los usuarios, a la interacción que 

demuestran en las plataformas y a la identidad que construyen en éstas y que les permite asociarse 

por intereses. 

 

Sin embargo, esta construcción que los usuarios realizan en el proceso de formar su identidad en 

la web puede verse modificada con el paso del tiempo, y a propósito de ello, Soria (2023) 

defiende que estos cambios pueden llegar a realizarse a partir de la intención de encajar 

socialmente en algún grupo, ya que de por sí al pertenecer a una red social el usuario se ve 

prácticamente obligado a presentarse ante los otros en su biografía, en cuya descripción buscan 

adaptarse a lo que podrían esperar los usuarios espectadores. En este caso, considera que los 

usuarios de Instagram en particular pueden formar una identidad digital a través de las fotos que 

publican en las que buscan mostrar características de su personalidad para poder construir esta 

identidad, de modo que el perfil virtual se transforma en una especie de currículum de 

presentación que pueden visualizar otros usuarios en línea.  

 

De esta forma, considerando lo relevante que es la identidad en la vida de una persona, es que 

Murillo (2016) supo reconocerlo en un caso de estudio: los coleccionistas, ya que cree que en 

estos casos la misma colección funciona como un lugar en el que la identidad de la persona se 

construye, puesto que a través de lo que posee la persona llega a conocerse a sí misma. Esta 

situación tiene mucho que ver con la idea que el autor defiende, en la cual considera que los 

objetos que se coleccionan y que se exhiben en el hogar, representan a quien los posee, puesto 

que están situados en un lugar de pertenencia que funciona como extensión de la persona. Esto 

lleva a que el autor vea el coleccionismo como un acto individual por la posesión que se tiene de 
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los mismos objetos y el valor que los mismos adquieren, pero a la vez social, porque se relaciona 

con lo estético de los objetos y que estos pueden mostrarse ante los demás, brindando así 

posibilidad de diálogo y de relación con otros de intereses similares, plasmando su verdadera 

identidad. Este concepto será abordado en el siguiente capítulo.  

 

En conclusión de ello, entendemos que los usuarios en redes sociales pueden ir construyendo su 

identidad a través de las publicaciones que deciden hacer en las mismas, y exponiendo todo 

aquello que deciden o creen conveniente, ya que se trata de plataformas en las que, a través de 

sus cuentas, las personas deciden crear su perfil con lo que desean que los demás vean y conozcan 

de ellos. Por este motivo, más allá de que estos medios son usados como carta de presentación 

de la persona en cuestión, es que se debe buscar una auto representación lo más real y concreta 

posible, a partir de un proceso de construcción que se logra con la presencia continua dentro de 

la red.  

 

2.2 Salpicaduras de la pasión fanática 

 

A partir de la comprensión de lo que es la identidad, podemos profundizar en este concepto por 

medio de las pasiones y los intereses que la persona tiene y que son parte de ella, por lo que 

resulta interesante analizar el fanatismo. Para entender este concepto es necesario exponer que, 

como indica Mayorga (2019), se trata de una idea que tiene una gran influencia cultural, ya sea 

por contexto, educación, comunicación, ideales religiosos, políticos, u otros campos de interés, 

por lo que considera que el fanatismo tiene su razón de ser en la definición de una idea que luego 

se potencia y se comparte con los demás, ya que por lo general no debe verificarse y es constante 

a lo largo del tiempo.  

 

A partir de esto, Borda (2015) considera que existen diversos fanatismos y que estos pueden 

incluso converger entre sí. En ello Oz (2018) está de acuerdo, pues defiende que hay niveles 

dentro de esta pasión, ya que en los extremos pueden llegar a indicios violentos. Sin embargo, 

considera sanos los inicios, donde el fanatismo se manifiesta en la misma casa con la familia, a 
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quienes les comparten lo que sienten con la idea de enseñarles algo que claramente denota su 

fanatismo. Oz (2018) afirmó “(...) hay otras clases de fanatismo, menos evidentes y menos 

visibles, que son frecuentes a nuestro alrededor y a veces también en nosotros mismos” (p.14), 

porque considera que en la vida cotidiana podemos encontrar manifestaciones de fanatismo que 

no llegan a los límites ni a la violencia y que pueden no ser tan evidentes. 

 

El fanatismo no debe ser confundido con el entusiasmo ni con la pasión. Tiene de ambos, 

pero es distinto. El fanatismo es una pasión intensa y desbordada a favor de cierta visión, 

o de cierta causa, o de cierta persona, que no solo ciega el juicio y la capacidad crítica, 

sino que es, además, excluyente: divide y segrega y, en casos extremos pero no inusuales, 

legítima violencias, asesinatos y masacres. (Escobar et al. 2020, p.10) 

 

En este caso, Escobar et al. (2020), creen que el entusiasmo llega a ser fanatismo cuando ocurren 

tres situaciones. En primer lugar, cuando la pasión pasa a ser parte de la identidad de la persona, 

cuando deja de tener las identidades múltiples que nos caracterizan en base a nuestros intereses. 

En segundo lugar, cuando su identidad fanática derriba a las demás para ser la única y cuando 

logra enceguecer su criterio, haciendo que no pueda aceptar otro punto de vista a pesar de tener 

pruebas de que su pensamiento es erróneo. En tercer lugar, cuando otras personas del mismo 

grupo de fanáticos se unen para lograr objetivos extremos en los que buscan tener éxito sin 

importar cómo, y defienden que el fanatismo en sí se relaciona mucho con la utopía, puesto que 

se cree en un mundo perfecto.  

 

Sin embargo, Álvarez (2016) intentó encontrarle una explicación al fanatismo y creyó necesario 

considerar lógicas que lo relacionen con la comunicación y con la cultura basándose en el 

consumo, en el uso y en la apropiación de artículos propios de la cultura popular y afirma que 

los fanáticos son los que van construyendo su identidad y formando grupos a partir del consumo, 

de modo que llenan un vacío simbólico relacionado con las carencias personales con su 

fanatismo. Finalmente, reconoció que si bien ser parte de un grupo es importante para los 

fanáticos, dentro de estos encuentran otras alternativas para socializar distinguiendo distintas 

variantes dentro del mismo, que no surgen sólo en relación a los saberes que tienen en su campo, 

sino también en su estatus socioeconómico. 
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Al centrarse en la personalidad fanática, Mayorga (2019) expone que estas personas tienden a 

subestimar o negar a alguien que crea o defienda lo contrario, a pesar de que pueda estar 

respaldado por muchas personas, llegando a tener en ocasiones una visión distinta de la realidad. 

Sin embargo, para él, el fanático busca exponer su pasión y su conocimiento ante otros y 

convencerlo para que adquiera el mismo pensamiento, por lo que existe una relación “Yo-Ello” 

que sustituye la “Yo-Tú”, porque la persona pasa a ser un objeto al que debe convencer del 

pensamiento que tiene y que pueda ver lo que para el fanático es una verdad absoluta. A favor 

de esta idea, Oz (2018) refuerza que los fanáticos por lo general viven en un mundo de blanco y 

negro, en el que no hay mucho lugar para la paciencia, porque el sentimiento siempre es elegido 

por encima del pensamiento. Así mismo, considera que “el fanático aspira de forma infatigable 

a transformarte y reformarte, a abrirte los ojos para que también tú veas la luz” (p.17). Esto 

evidencia que el fanático piensa en los demás de una forma única, ya que se esfuerza por 

presentarles aquello que cree que traerá un impacto positivo en sus vidas dejando el egoísmo de 

lado y esto se debe a que, según explica el autor, el fanático ya no tiene o le queda muy poco de 

su “sí mismo”, porque su pasión y su exposición al hacer su perfil público se lo han quitado. 

 

Caso distinto es el de Borda (2015), quien distingue al fanático porque a diferencia del gusto 

transitorio que está normalizado en la multitud, este está más relacionado a la permanencia y al 

consumo, pero coincide en que tienen contacto permanente no solo con quienes comparten el 

foco de su fanatismo, sino también con quienes son lejanos este. Además, encuentra una relación 

entre los fanáticos por medio de foros, chats o grupos en los que personas con intereses similares 

pueden formar un vínculo, pero considera que estas situaciones no están libres de las 

contradicciones y que también pueden generarse conflictos, sobre todo ante aquellas personas 

que creen conocer más que los demás acerca de un tema y que por ello pueden considerarse 

superiores en cualquier campo del fanatismo. 

 

Por otro lado, Escobar et al. (2020) distinguieron que los fanáticos no son solo aquellos que 

idolatran o que defienden sin límites, sino que también pueden ser aquellos que hacen contra o 

que buscan combatir determinadas ideas. Así mismo, también logran diferenciar el término del 

entusiasmo, el cual, según ellos, se caracteriza por demostrar pasión con intensidad, afecto y 
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respeto, siendo abiertos al diálogo con quienes no lo comparten. Los autores postulan que “el 

terco apasionado deja de ser inofensivo y se torna en un fanático, que puede ser peligroso cuando 

se vuelve un cruzado que busca, junto con sus copartidarios y sin importar los medios, realizar 

un ideal” (Escobar et al., 2020, p.12), por lo que no entienden cómo es que estos siguen presentes 

y que sean cada vez más las personas con estas conductas. A partir de ello, creen que esto se da 

porque su fanatismo se nutre de la naturaleza humana y se muestran optimistas porque saben que 

hay formas de prevenir estos extremos o de combatirlos para que no sea algo problemático en la 

sociedad.  

 

Además, los autores defienden que, si bien se suele percibir el fanatismo como irracional y se lo 

compara con la locura, ellos no comparten esta idea. Consideran que el fanatismo está 

relacionado con la cultura y que se puede expresar de forma comprensible ante otros. Sin 

embargo, advierten que tiende a interpretar el mundo desde una única perspectiva y busca que 

dicho punto de vista responda a todas las interrogantes. De esta forma, comprenden que el 

fanático sea perfeccionista y afirman que “las cualidades humanas de tener la facultad de razonar, 

poseer fuerza de voluntad y querer mejorar el entorno, en el fanático se vuelven desmesuradas” 

(Escobar et al., 2020, p.30), ya que estas personas buscan imponerse ante otros con ideas distintas 

con el objetivo de persuadir o hacer que otros vean desde su propio punto de vista.   

 

En conclusión, mientras que algunos autores entienden el fanatismo desde una perspectiva 

radical enfocándose en los efectos negativos, otros lo conceptualizan con más moderación, 

considerándolo como una manifestación de gusto o interés que es constante en el paso del tiempo. 

En este último caso, el fanatismo se refuerza con pensamientos, conocimientos y por el afán de 

compartir con otros aquello que le apasiona.  

 

2.3 Influenciados por una reputación 

 

En este sentido, es importante entender que en los casos en que los fanáticos deciden exponer 

sus pasiones ante otros, pueden ganar prestigio. Este término no es actual ni nacióo con las redes 

sociales, ya que como explica Acevedo (2018), en la Antigüedad las personas que acumulaban 
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objetos artísticos o ligados a la magia o a la religión tenían poder o jerarquía en la política y en 

la religión. Luego, explica que en la época del Renacimiento fue cuando el término 

“coleccionismo” empezó a tener fuerza de la forma en que hoy lo comprendemos en relación al 

arte. Si bien los objetos sagrados aún se consideran importantes en la actualidad, las piezas 

artísticas empiezan a ser apreciadas por su estética, representando la existencia de un poder 

terrenal. De esta forma, los objetos empiezan a tomar un valor individual para el que los posee y 

también un valor social ante otros que le adjudican significados ideológicos o culturales que le 

dan prestigio y conocimiento no sólo al artículo sino a quien lo haya creado y a quien lo posea, 

haciendo que nazca el coleccionismo y también el mecenazgo, según explica el autor.  

 

Así mismo, explica que en relación al arte, las piezas raras o escasas con el paso del tiempo han 

sido inversiones capaces de dar prestigio a quienes las conservan, pero reconoce que hoy en día 

esta práctica sigue vigente, puesto que la persona que posee demuestra su individualidad y el 

prestigio que posee. 

 

En estos casos, Rosado (2017) analizó el coleccionismo desde el punto antropológico y cree que 

“coleccionar con la intención de realizar una actividad libre y culta que otorga prestigio social” 

(p.10). En este sentido destaca que antiguamente se hacía para demostrar el bienestar social de 

las personas que inicialmente replicaban los gustos de las personas de la aristocracia o de la 

realeza y se hacía para legitimar su poder, pero luego se empezó a realizar acorde a los gustos de 

cada coleccionista y empezó a ser una demostración de prestigio y de satisfacción personal. 

 

A propósito de esto, Ford et al. (2015) afirman que los coleccionistas actualmente buscan pasar 

este hobbie al plano digital a partir de plataformas como YouTube difundiendo material “retro 

“o vintage, asociado a tendencias del pasado con el que pueden ganar prestigio a partir de la 

puesta en circulación de algo que ya no es fácil de conseguir. En estos casos, el internet les 

permite obtener información de los artículos que posee para que puedan compartirlos con otros 

y en paralelo ganar prestigio social a partir de la cantidad de personas que los observan creando 

una comunidad nicho con otros que comparten el interés en ello.  
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Así mismo, analizaron que la recompensa, al igual que en los artistas, va más allá de lo 

económico porque buscan ganar reconocimiento y llegar a tener influencia en la cultura y en los 

valores de quienes los ven y los siguen, por lo que consideran que en algunos intercambios, el 

prestigio, las relaciones o el estatus son mucho más valorados que una gratificación monetaria, 

como lo eran para los artistas en sus inicios difundiendo cultura.  

 

Actualmente, con la existencia de las redes sociales, los influencers o creadores de contenido 

aprovechan estas plataformas para exponerse ante su público del que pueden obtener prestigio. 

Esto también sucede en los coleccionistas, y según explica Gotta (2020), se trata de algo más que 

la presencia en eventos importantes o de las menciones en artículos de revistas o medios 

relevantes, porque a través de estas plataformas los artistas puedan monitorear la visibilidad que 

tiene todo lo que ellos publican, a cuantas personas llegan o qué comentan los usuarios, por lo 

que a pesar de que no logra ser un medio para cuantificar el prestigio de una persona, puede 

darnos una idea de este.   

 

Sin embargo, la autora considera que en la sociedad actual lo que los usuarios aparentan es 

importante porque es lo que les otorga visibilidad y la interacción que esta produce es la que le 

puede otorgar éxito e influir sobre el prestigio de la persona, además de que resulta más sencillo 

aparentar algo y mantener esta idea por medio de las redes sociales, pero afirma que sería 

imposible poder tener un cálculo de ello, porque se relaciona directamente con el contenido que 

decide publicar. De todas formas, cabe destacar que en estos casos las redes son plataformas en 

las que a partir de las publicaciones los usuarios pueden construir un vínculo más directo con su 

público para ganar visibilidad. Sin embargo, es importante destacar que la difusión que puede 

tener puede beneficiar o afectar a la reputación y al prestigio de acuerdo al uso que el creador de 

contenido le da a su cuenta. 

 

A partir de esto, es que Luque y Pérez (2017) afirman que en la actualidad algunos segmentos 

productivos buscan a determinados usuarios como medio para comunicar ideas o productos de 

sus marcas para aumentar su visibilidad o llegar al público objetivo con el que ellos cuentan en 

sus plataformas online, lo cual funciona como consecuencia directa del perfil que tienen creado 

en las redes sociales.  
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*** 

 

Finalmente, a partir de la explicación que nos brindan los autores analizados es que podemos 

comprender con mayor profundidad las ideas que se tienen en los últimos años y la diversidad 

de conceptos y perspectivas existentes al respecto para, a partir de ellas, poder definir el criterio 

utilizado para la elaboración de la presente investigación.  

 

En los últimos años se considera la identidad como la idea que se tiene de una persona en base a 

lo que muestra de sí misma, que puede estar conformado por varios factores como son su 

personalidad, su formación, sus gustos, pasiones, historia de vida, etc. En este sentido, aclaramos 

que se trata de un fenómeno cambiante porque las personas están formando y modificando 

constantemente su identidad con las decisiones que toman y con cómo actúan ante todo lo que 

les va sucediendo en el día a día. Así mismo, es válido aclarar que con el uso actual que se les 

da a las redes sociales y con la necesidad existente de tener un perfil en ellas, es que los usuarios 

tienden a demostrar, quizá de forma inconsciente, su personalidad potenciando los puntos más 

atractivos o los que creen más convenientes. 

 

Además, el fanatismo es abordado desde el punto social ya que es entendido como una pasión 

extrema que se manifiesta permanentemente y que puede estar relacionada con la política, la 

religión, la crianza, la cultura, los gustos, etc., y que forma parte de la persona. En este caso, no 

se da demasiada consideración a las situaciones extremas que derivan agresiones, pero sí la 

influencia que la persona fanática espera tener en quienes lo rodean, a quienes intenta mostrar su 

visión y convencerlos con todo lo positivo que encuentra, de que podrían compartir ese gusto. 

Así mismo, los fanáticos tienden a intentar defender su postura a pesar de que se les demuestre 

que están equivocados, puesto que la pasión que sienten por ello los desborda y les puede ser 

complejo entender que hay algo negativo en ello.  
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Finalmente, concluimos que el prestigio fue entendido por los autores presentados como el 

mérito que puede recibir una persona por lo que es o por lo que transmite o posee. Este 

reconocimiento que puede obtener una persona no depende de sí mismo sino de un público 

espectador que pueda valorar al sujeto y lo que comparte y que al encontrarle valor e importancia 

a ello le puede otorgar el prestigio como recompensa de su accionar. Este otorga beneficios ya 

que ayuda a posicionarse de forma positiva no solo ante su público sino también a quienes no lo 

conocen o consumen, puesto que le brinda un buen posicionamiento social. Así mismo, este 

prestigio puede surgir por algo que va más allá de la persona y es lo que ésta posee, ya que, al 

contar con una pieza importante, limitada o especial por algún motivo, el prestigio de ésta recae 

en la persona que lo tiene en su poder.  

 

A partir de la interpretación que se le dio a estos conceptos en los últimos años es que la 

investigación será llevada a cabo a fin de relacionar estos términos con el fenómeno actual del 

coleccionismo en redes sociales.  

 

3. Pasos formativos: términos elementales 

 

Para llevar a cabo la presente investigación, necesitaremos clarificar los conceptos de aquellos 

términos que son importantes para el caso como son el de coleccionismo, redes sociales, 

identidad, fanatismo y prestigio. Estos serán de gran ayuda al momento de aterrizar el tema en 

el caso de estudio designado para el presente trabajo.  

 

3.1 - Mucho más que objetos 

 

Arenal (2012) declara que el coleccionismo está presente en nuestro día a día y es un fenómeno 

que ha existido siempre a pesar de que no haya sido muy estudiado y defiende que se trata de 

una conducta innata en las personas ya que los objetos que se incluyen a una colección pueden 

tener distintos valores, ya sean estéticos, religiosos, sentimentales u otros, a través de los que se 

elimina su utilidad. Sin embargo, considera que actualmente vivimos en una sociedad consumista 
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en la que los coleccionistas han sabido adaptarse, adhiriéndose a las nuevas tecnologías para 

sacar provecho y poder seguir expandiendo sus colecciones a partir de los mercados en línea. Así 

mismo, la autora sabe distinguir el coleccionismo terapéutico como hobbie del que se acerca a 

ser una enfermedad, y considera que si es llevado a cabo de forma sana es una buena afición, 

sobre todo cuando se cosecha desde pequeños, ya que ayuda a que los niños manifiesten interés 

y a que sean curiosos por artículos antiguos, al mismo tiempo que les enseña a poner en práctica 

la paciencia y el esfuerzo siendo motivados por la educación y la cultura. Además, defiende que 

esta práctica tiene un impacto positivo en el coleccionista ya que fomenta el ahorro y el orden en 

las personas y les enseña a priorizar y tomar decisiones por medio de este hobbie que puede 

brindar bienestar personal por lo que se posee mientras que debe ser flexible y combinable con 

otras necesidades.  

 

Así mismo, Castro et al. (2014) también potencia esta idea al asumir que el coleccionismo de 

figuras de acción permite establecer un nexo entre la fantasía y la realidad de quienes las buscan, 

ya que unen la vida real con la imaginación que tienen de estos personajes, fomentando que 

exista este consumismo y la cultura de los mismos, pero que también se investigue al respecto. 

Sin embargo, el autor reconoce que, situándonos en Lima, los medios de comunicación pueden 

generar que se valorice de forma negativa a un grupo de sujetos por las representaciones de los 

mismos, y en ese sentido considera que a los coleccionistas se los engloba como personas raras, 

frikis, inmaduras, enfermas o geeks. Sin embargo, sabe que no todo es negativo, ya que entre 

ellos pueden crear nuevos espacios en los que logran compartir y potenciar sus experiencias y 

saberes en el campo, potenciando al grupo y llevándolo a espacios digitales, ya que entre estos 

sujetos se genera un reconocimiento que puede crear relaciones al verse como iguales en ciertos 

puntos y distintos en otros, pero con los que pueden formar un grupo y ser representantes ante 

una sociedad utilizando su derecho a la libertad y al respeto que deben recibir.  

  

Sin embargo, para poder llegar a ello, es necesario saber qué es el coleccionismo en sí, y es por 

ello que Cifuentes (2021) considera que es una práctica basada en exhibir objetos como un medio 

de acumulación que llega a generar prestigio ante la sociedad por el hecho de tener posesión 

sobre los mismos. Así mismo, el coleccionismo busca agrupar artículos con características 

comunes establecidas por la persona que los adquiere y esta es la que le da el valor, ya sea en 
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base a la exclusividad de la misma o a la relación que tiene emocionalmente con estas. Sin 

embargo, no podemos hablar de esta práctica sin involucrar al sujeto que la lleva a cabo, y es por 

eso que el autor expone la figura del coleccionista como el protagonista de esta afición, ya que 

de este depende que su colección se vaya completando y ampliando paralelamente. Para que esto 

sea posible, aclara que hay una inversión de por medio, ya que necesita dar dinero y también 

tiempo, con la idea bien clara de que está invirtiendo a largo plazo, ya que sabe que los 

coleccionables que posee y adquiere, aumentarán su valor con el paso de los años. Sin embargo, 

aclara que el coleccionista llega a ser experto en conseguir nuevos lugares que le permitan 

ampliar su colección con figuras que no tenga, y para ello considera que el internet les ha ofrecido 

grandes oportunidades a partir de sus opciones de comercio.  

 

Por otro lado, Pinillos (2007) señala en su obra El coleccionista y su tesoro: la colección que 

esta práctica puede generar prestigio simplemente por la exhibición de aquellos objetos que las 

personas poseen. Sin embargo, sostiene que el origen de este fenómeno se remonta a la evolución 

que estos han tenido con el paso del tiempo dentro de la sociedad, adquiriendo cierto valor 

simbólico o relevante. Además, considera que el coleccionismo está relacionado  con la 

interacción del ser humano con su entorno. Sin embargo, la autora reconoce que el ámbito 

económico es crucial dentro del coleccionismo, ya que es el que lo sustenta y permite su 

desarrollo. En este sentido, sostiene que las redes sociales y las oportunidades que ofrece el 

Internet son importantes herramientas para que los coleccionistas aumenten sus posesiones y 

creen comunidad. Como ejemplo de ello, menciona el caso de eBay, plataforma que surgió como 

un espacio virtual para el intercambio de piezas entre coleccionistas con intereses afines.  

 

Además, Pinillos (2007) considera que el vínculo entre esta práctica y su impacto económico 

radica en los aspectos personales, donde la posesión de un objeto implica una conexión 

emocional con el mismo, otorgándole una carga simbólica ligada directamente a su propietario. 

Bourdieu (2000), en su obra Poder, derecho y clases sociales plantea que los símbolos actúan 

como herramientas de integración social que pueden incluso establecer una relación de dominio 

entre sociedades en función de su valor. En este sentido, los coleccionistas son un claro ejemplo, 

dado que cada pieza que poseen puede tener un valor sentimental, basado en recuerdos 
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personales, donde la posesión de un objeto implica una conexión emocional con el mismo, 

otorgándole una carga simbólica que se vincula directamente con su propietario. 

 

En relación a ello, Castro et al. (2014), cree que existe una diferenciación entre aficionado y 

fanático y que esta se distingue por el objeto de deseo, el cual puede reconocerse en distintas 

clases sociales. Según los autores, los fanáticos suelen encontrarse en situaciones económicas 

más favorables para costear figuras o piezas exclusivas, mientras que los aficionados pueden 

enfrentar dificultades para adquirirlas. Sin embargo, afirman que el factor económico no es la 

única distinción, sino que la pasión desempeña un papel crucial, ya que la intensidad del apego 

a la colección es la que puede determinar si el coleccionista mantiene un vínculo saludable con 

la afición o su cruza hacia el plano peligroso de la obsesión. En este sentido, sostienen que los 

fanáticos desarrollan una conexión excesiva con los objetos de su colección, mientras que los 

aficionados solo construyen un apego moderado.  

 

Considerando que el factor económico también es algo que hay que tener presente en esta afición, 

Arenal (2012) clasifica a los coleccionistas en categorías de pequeña y de gran inversión. Esta 

diferenciación se basa en el costo de las piezas que coleccionan y a la frecuencia con la que 

incorporan nuevas a sus colecciones. Así mismo, destaca la existencia de coleccionistas activos, 

que buscan constantemente nuevas adquisiciones y coleccionistas pasivos, que son más 

selectivos y adquieren únicamente piezas específicas del mercado. 

 

Sin embargo, dado que se trata de un fenómeno que involucra a gran parte de la sociedad, Pinillos 

(2007) se pregunta aqué se debe la ausencia de estudios que analicen esta práctica. Desde su 

perspectiva, el coleccionismo puede tener funciones específicas de acuerdo con la personalidad 

de quien lo desarrolla y a las necesidades que esta tenga en determinadas etapas de su vida. Al 

respecto, Pinillos (2007) considera que “el valor del objeto es realmente el resultado de una 

relación de tensión entre el sujeto y el objeto. El sujeto otorga valor a los objetos y por tanto los 

transforma inmediatamente en objetos coleccionables” (p.6). En este sentido, considera que 

existe una relación entre la carga simbólica que reciben los objetos y la influencia que estos 

pueden ejercer sobre el estado anómico de los coleccionistas, quienes experimentan diversas 

emociones en función de los objetos de su interés. 
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En primer lugar los objetos en el coleccionismo parten del sujeto que les otorga un poder 

que está conectado con una representación simbólica que remite a necesidades o valores 

del propio sujeto. En segundo lugar ese valor simbólico asignado al objeto, revierte en el 

poseedor del mismo, dotándole de alguna manera de esos atributos y deseos. Los objetos 

son espejos perfectos de imágenes deseadas. (Pinillos, 2007, p.6) 

 

Así mismo, Pinillos (2007) considera que el coleccionismo puede funcionar como un mecanismo 

de compensación ante la ausencia de relaciones afectivas satisfactorias, en las que las personas 

buscan valoración y sentido de pertenencia. Desde esta perspectiva, la colección no solo se define 

por los objetos que la componen, sino también al criterio con el que se estructuran y su relación 

con el contexto en el que se sitúan. Además, Pinillos (2007) sostiene que los coleccionistas suelen 

aspirar a alcanzar un ideal del “coleccionista ideal”, creyendo que la posesión de ciertos objetos 

los acercará a ese modelo. En este proceso, dependen de la retroalimentación de otros para 

evaluar su progreso y destaca que esta dinámica puede generar fluctuaciones emocionales, ya 

que los coleccionistas sienten satisfacción cuando consiguen objetos deseados y frustración 

cuando no lo logran. Por ello, argumenta que el análisis de esta práctica debe considerar no solo 

factores económicos y sociales, sino también características individuales de los coleccionistas, 

sus rasgos de personalidad y los impulsos que los llevan a acumular objetos, los cuales varían en 

cada individuo. 

Además, Pinillos (2007) cree que la motivación en el coleccionismo depende de la activación en 

la que la persona busca optimizar e incentivar la estimulación que siente por los objetos, 

fomentando el misterio y la fascinación que estos le generan. Así mismo, cree que las necesidades 

involucradas pueden ser básicas o secundarias. Por ello, es importante reconocer que estos deseos 

surgen en la infancia y están ligados a la vulnerabilidad o carencias emocionales del individuo. 

Estas necesidades se relacionan con la búsqueda de control y seguridad, siendo mecanismos para 

equilibrar carencias emocionales y obtener autoestima, afecto y sentido de pertenencia. En este 

sentido, la autora argumenta que éstas últimas son las más predominantes en los coleccionistas, 

quienes utilizan esta práctica como un medio para cubrir dichas necesidades. En este contexto, 

el dominio, el juego y el control son cruciales en las relaciones humanas, donde los coleccionistas 

podrían buscar reconocimiento, valoración o pertenencia. Pinillos (2007) afirma que “por tanto, 



33 

 

 

la colección es en primer lugar, un discurso para sí mismo, aun cuando se pueda convertir en un 

discurso para otros” (p.12). La figura del “otro” cobra  relevancia cuando se trata de alguien con 

conocimiento de la colección o de una persona que posee aquello que se anhela. Así, el 

coleccionista puede hacer de esta práctica un beneficio o un perjuicio, dependiendo de los 

motivos que lo impulsan y de los objetivos que persigue.  

 

Por otro lado, Marx (1976) estableció en su obra El Capital (1867) que los objetos poseen dos 

valores: uno de uso y otro de cambio. Estos se diferencian por su utilidad y su valor monetario. 

Además, señala que existe un fetiche particular en la relación entre personas y objetos, ya que 

estos últimos pueden otorgar estatus social a sus dueños y facilitar las relaciones interpersonales. 

Este valor simbólico se transmite del objeto a la persona y puede influir en su vida social. En un 

contexto más actual, Montenegro y Ridao (2014) coinciden en que el valor de los objetos va más 

allá de lo económico, pero sostienen que el aspecto diferencial radica en la carga emocional que 

estos poseen, particularmente en los juguetes de la infancia que acompañan los recuerdos de 

quienes hoy son adultos. En este sentido, las autoras destacan que los objetos pueden contener 

emociones y recuerdos que trascienden su materialidad. Así, el valor del objeto no depende 

únicamente de su marca o su precio, sino de los significados y memorias que tiene para su 

propietario. En consecuencia, si un objeto tiene un alto valor monetario, su valor simbólico puede 

ser aún más significativo. Además, consideran que los juguetes o juegos pueden conectar a sus 

dueños con aspectos sensibles de su niñez y sus experiencias personales, despertando 

sentimientos de nostalgia. Estos objetos no solo representan la infancia de una persona, sino 

también su cultura, creencias, costumbres e ideales.  De este modo, quienes los conservan como 

parte de una colección lo hacen no solo por su valor económico, sino por el significado profundo 

que poseen para ellos.  

 

Finalmente, y considerando que se trata de una práctica que ha ido evolucionando en paralelo a 

que lo ha hecho el ser humano, debemos situarnos en el plano actual, en el que, el antes 

mencionado autor, Cifuentes (2021) argumenta que el internet y las redes sociales digitales 

forman parte del día a día de muchos de estos coleccionistas, a quienes les ofrecen no solo 

espacios de interacción y comunicación, sino también de comercio, flexibilizando así las 

relaciones entre grupos. Esta idea se relaciona y convive con la expuesta por Pinillos (2007), 
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quien defiende que estas oportunidades de la red son útiles para expandir el coleccionismo y 

hacer que cada vez sean más las personas que lo practican, fomentando la comunicación entre 

los mismos. 

 

En consideración de lo expuesto, concluimos que los autores analizados entienden que el 

coleccionismo está presente de forma diaria y es un fenómeno que no es para nada reciente, 

puesto que existe desde la antigüedad y que es motivado por el estímulo del coleccionista que ve 

la rareza o el misterio de artículos que otros pueden encontrar banales. Sin embargo, también se 

defiende que se trata de una práctica de exhibición de objetos que puede generar prestigio social 

y que incluso puede tener relación psicológica con llenar distintos vacíos.  

 

3.2 A un click del tesoro 

 

Las nuevas tecnologías han cambiado la forma en la que comunicamos día a día, y ante ello 

Ardévol y Lanzeni (2014) consideran que el mundo digital ya es parte de la vida cotidiana de 

muchísimas personas, ya que esto acompaña la evolución de nuevas tecnologías, aparatos e 

incluso crea nuevos espacios para socializar y relacionarse con otras personas, cambiando la 

forma en la que estamos en este mundo, transformando así la forma en la que interactuamos con 

otros. Para entender un poco de esto, creen que es imprescindible tener conocimientos en el 

campo de la antropología, ya que lo cultural y lo social forman un importante vínculo con estas 

tecnologías digitales, aún más incluso sabiendo que estos medios están generando actualmente 

áreas productivas y plataformas de trabajo que forman parte del comercio.  

 

A propósito de ello, Pantoja (2011) defiende que estas experiencias que tenemos en la 

comunicación digital empiezan a generar un espacio cada vez más realista en estas plataformas, 

haciendo que los medios tradicionales empiecen a verse sustituidos por otros, ya que son 

superiores en distintos campos, como son la interacción, la accesibilidad, y la masividad, sobre 

todo considerando que estas plataformas encuentran su éxito en la eficiencia, que en estos casos 

es la audiencia. Por ello, el autor considera que el mundo actualmente está conectado, pero 

también deslocalizado, por lo que no se necesita compartir el espacio y el tiempo para poder 
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establecer una comunicación. En este sentido, defiende que las redes sociales tienen un beneficio 

adicional que es la atención continua, ya que los usuarios se encuentran constantemente en estado 

de alerta pegados a sus pantallas con la finalidad de estar al tanto de lo que sucede en todo el 

mundo a tiempo real. Según Pantoja (2011), “Las redes sociales proporcionan nuevas 

posibilidades para compensar el desequilibrio abierto entre las necesidades de comunicación 

social y los medios necesarios para esa comunicación” (p.225).  

 

Sin embargo, debemos considerar que las redes sociales digitales son un fenómeno relativamente 

moderno, y es por ello por lo que Campos (2008) afirma que las tecnologías han avanzado 

incorporando nuevas herramientas y oportunidades para generar interacción que generan 

cambios en las formas de comunicarse, mucho más acelerada, personalizada, flexible e 

interconectada. “El fenómeno mediático actual de las redes sociales es una semilla germinada 

tras la crisis del crecimiento de Internet” (p.3), añade exponiendo también que las personas 

presentan necesidades psicológicas para mantener sus contactos, siendo las redes sociales medios 

para hacer que estos crezcan. Estas plataformas presentan diversidad de contenidos, entre los que 

priman el entretenimiento, la información de interés, y los perfiles empresariales, que pueden ser 

cerrados, de patrocinio o de emprendedores, pero todos ellos pueden convivir en los mismos 

medios.  

 

En complemento de ello y situándonos en el plano actual, Díaz Gandasegui (2011) expone que 

las redes sociales son para muchas personas de sociedades contemporáneas, el principal medio 

de comunicación e información, puesto que, por medio del texto, la imagen y los contenidos 

audiovisuales estas plataformas logran informar y entretener a su público, logrando una mezcla 

entre lo masivo y lo personal, lo práctico y lo entretenido. A partir de ello, considera que las 

redes brindan ocio principalmente al público joven al mismo tiempo que les otorga poder en la 

sociedad, además de que cree que en esas edades el pertenecer a las redes sociales ha dejado de 

ser opcional, ya que se transforma en una necesidad para mantenerse conectado y sobre todo para 

pertenecer a un grupo social. En este sentido argumenta que, si alguien no tiene redes sociales, 

es probable que carezca de una gran parte de su vida social, puesto que no podría estar al tanto 

de la vida de otros (conocidos o no), ni comunicarse rápidamente con la sociedad, y mucho 
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menos exponer y dejar que otros vean lo que nosotros configuramos porque es, en definitiva, lo 

que queremos mostrar.  

 

Así mismo, es importante considerar lo que el antes mencionado autor Campos (2008) defiende 

con respecto a los usuarios, puesto que desde el punto de vista del marketing, el identificar el 

perfil del consumidor se ha hecho un poco más sencillo a partir de los carentes medios de 

privacidad que las redes sociales brindan, dándoles así posibilidad de segmentar y planificar con 

esta información. De esta misma forma, el autor añade que funcionan las recomendaciones de 

amistades, ya que a partir de puntos en común permiten que el usuario llegue a un público más 

amplio.  

 

En este sentido, al considerar la relevancia que tienen las redes sociales en la actualidad, la teoría 

de usos y gratificaciones permite entender el empleo y apego hacia estas plataformas por parte 

del usuario. Al respecto, Katz (2000) sostiene que las personas, organizadas bajo un enfoque 

sociológico y psicológico, utilizan la comunicación masiva para satisfacer diversas necesidades. 

Además, Mateus et al. (2023) explican que la teoría “se interesó originalmente por el rol de los 

medios en el sistema social e introdujo variables mediadoras en los efectos de los medios sobre 

las audiencias” (p.150). Así mismo, indican que, aunque esta teoría surgió en la década de 1940, 

sigue siendo un referente en la comunicación de masas y continúa vigente en estudios del área 

en la actualidad. 

De esta forma, Elorza (2022) expone que la razón para usar estos medios es la de satisfacer 

necesidades específicas o deseos particulares, de tal modo que los usuarios se hacen responsables 

de lo que deciden consumir. Esta teoría se enfoca en entender la comunicación masiva analizando 

las razones por las cuales las personas utilizan los medios, centrándose en la pregunta: ¿cómo 

influyen las personas en los medios?, según expone el antes mencionado autor. Debido a ello, 

este enfoque intenta comprender las necesidades psicológicas que motivan el comportamiento 

de los consumidores en la búsqueda de interacción, diversión, escape o relajo, entre otras 

posibilidades. De este modo, se trata de una teoría que considera a los usuarios como sujetos 

activos en la red, de tal modo que no solo reciben lo que el medio les proporciona, sino que son 

responsables de las elecciones que toman al usarlo. 
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Al respecto, Menéndez (s.f.) considera que, en lo que respecta a la comunicación de masas, se 

deben tener en cuenta no solo los mensajes específicos que se brindan sino también los efectos 

de los mismos, que pueden ser psicológicos, guiados por la persuasión o por el cambio de actitud, 

por lo que encuentra útil la teoría de usos y gratificaciones. Al respecto, defiende que presenta 

la conducta de los individuos en relación con los medios de forma más efectiva que otras 

alternativas sociológicas, demográficas o de personalidad, ya que se enfoca más en quienes 

consumen los medios por encima de los mensajes que transmiten, ya que los reconoce como un 

público activo que puede comunicarse e interactuar ante el contenido que se le presenta. 

Menéndez (s.f.) defiende que “la exposición ante los medios constituye, por tanto, un conjunto 

de "alternativas funcionales” para la satisfacción de las necesidades” (p.26). 

 

Como ejemplo de ello, Álvarez-Gálvez (2012) explica que, por lo general, aquellas personas que 

tienen más posibilidad de ser manipuladas son las que poseen baja autoestima porque se muestran 

inseguras frente a otras, mientras que las personas que tienen más seguridad en sí mismas son 

las que tienden a priorizar sus declaraciones y puntos de vista frente a otros externos. Además, 

advierte la importancia de la capacidad de atención, que se relaciona de forma directa con la 

efectividad del mensaje. De esta forma, cuando un mensaje capta la atención del público, puede 

persuadirlo, y cuando no despierta ningún interés en el mismo pierde su efecto por completo. 

“En efecto, la gente tenderá a evaluar la precisión o propiedad de las posiciones de los mensajes 

en función de informaciones previas, así como de las actitudes que dichas informaciones 

pudieran haber configurado anteriormente” (Álvarez-Gálvez, 2012, p.3), añade.  

 

Además, estas nuevas tecnologías pasan el plano del entretenimiento y la información y llegan 

al campo empresarial, ante el cual Grandío y Ojeda (2012) exponen que esta situación genera 

sustos en directivos, puesto que reconocen el poder que tienen las redes sociales y cómo estas 

pueden influir en planos sociales, económicos o políticos, entre otros. Además, debemos 

mencionar la eficiencia que tienen estas plataformas para propagar diversidad de contenidos, ya 

que pueden crear puestos de trabajo actualmente, como es la figura del community manager, que 

se encargan de manejar las redes sociales de las empresas y de cuidar la imagen de estas en los 

medios digitales. Ante esto, se evidencia el relevante lugar que tienen las redes sociales en la 

actualidad y por ello defiende que la forma en la que el internet se ha implantado en la sociedad 
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y los cambios en los que ha impactado en las rutinas de las personas y en sus relaciones sociales. 

En este sentido, estas redes se vuelven más colaborativas, por lo que buscan constantemente 

formar comunidades, lo que ha hecho que también se eleve la importancia que se le da a este tipo 

de comunicaciones a través del marketing, la comunicación social y la reputación que se puede 

obtener por estos medios, sobre todo considerando el nivel de participación que tienen los 

usuarios actualmente a través de sus perfiles, que lo hacen muchísimo más importante para dar 

o no prestigio o  reconocimiento a una empresa o marca. Ante estos casos, los creadores de 

contenido no se quedan atrás y pueden utilizar las mismas estrategias y herramientas que las 

empresas para hacer que su contenido sea cada vez mejor y para llegar a una mayor audiencia. 

 

Por esto mismo es que Grandío y Ojeda (2012) comentan que las redes son principalmente 

sociales, por lo que encuentran su configuración en los intereses de sus usuarios, ya que estos 

son los que hacen que puedan comunicarse y compartir información, al mismo tiempo que 

pueden divertirse y también aprender. Por este motivo, consideran de gran importancia el poder 

entender el uso que se le da a las plataformas que utilizamos, sobre todo si se trata de una empresa 

o negocio que busca tener un perfil en estos medios, ya que debe de tener una estrategia para 

llegar a sus usuarios objetivos y tener muy claro el plan de acciones y contenidos que pretende 

realizar para cumplir con su objetivo. Para estos casos, las redes brindan grandes beneficios que 

ayudan a que una marca pueda posicionarse en el mercado, como son la segmentación del 

público, la credibilidad y el fortalecimiento de sus cualidades e ideales, el incremento de ventas, 

entre otras, pero son herramientas que hay que usar de forma correcta para motivar al usuario y 

no llegar a saturarlo de información que le termine generando un rechazo hacia el perfil. 

 

En adición a esto, el antes mencionado autor, Díaz Gandasegui (2011) considera que las redes 

sociales digitales no solo existen, sino que también son reales y tienen funciones sociales ya que 

a pesar de que se encuentren en el ciberespacio, logran funcionar de forma paralela a las 

comunicaciones físicas que establecemos constantemente. Por ello, defiende que las redes son 

un gran ejemplo de cómo una sociedad puede representarse en el marco tecnológico ya que 

incluye los puntos positivos, como son la comunicación de las personas y la conexión que pueden 

establecer por estas vías, y también los negativos, en cuanto a la información falsa que circula 

en estas plataformas y a las deficiencias que pueden existir en el sistema de seguridad y 
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privacidad, sobre todo sabiendo que estos medios digitales son espacios diseñados para 

intercambiar información y donde tenerla puede otorgar poder e incluso control. Sin embargo, 

considera que el principal problema que reside en este tipo de plataformas es el poder analizarlas, 

puesto que al estar estas en plena evolución, se producen cambios de forma rápida.  

 

Así mismo, Díaz Gandasegui (2011) aprecia que las redes sociales digitales puedan alcanzar a 

personas de diversas culturas y categorías sociales, pero destaca que estas plataformas confrontan 

uno de los enunciados más importantes dentro de la comunicación, y es la teoría de Marshall 

McLuhan, en la que defendió que “el medio es el mensaje”, ya que Díaz Gandasegui (2011) 

considera que en la tecnología digital “lo fundamental es la información y no un software muy 

desarrollado. El mensaje, se convierte así en el medio" (p.8), argumenta. 

 

Sin embargo, uno de los puntos más relevantes que menciona el autor en cuestión es el de los 

contactos en las redes sociales. Según el mismo, los usuarios son hábiles para agregar a muchas 

personas a su lista de amigos en las redes sociales, simplemente porque no les desagradan. La 

comunicación que se establece con estas personas, señala, es diferente de la que oocurre en el 

mundo físico, donde elegimos con quien interactuar. En el entorno digital, el concepto de 

“amigo” o “contacto” funciona de otra manera. Esto se debe a que la confianza que se otorga a 

los contactos es diferente, lo que facilita la creación de lazos débiles. En estas plataformas, los 

usuarios no requieren un gran esfuerzo para establecer vínculos. Además, Díaz Gandasegui 

(2011) argumenta que esto se debe a la oportunidad de formar relaciones sin depender del espacio 

ni del tiempo. Esta facilidad de conexión permite obtener información de otras perssonas con las 

que se tienen vínculos débiles, simplemente para conocer más sobre ellas.  

 

Por otro lado, Díaz Gandasegui (2011) destaca que estas plataformas digitales brindan a los 

usuarios la posibilidad de superar los obstáculos físicos, sociales o geográficos y poder conectar 

igual en un mundo virtual en el que pueden conocer a personas con intereses comunes que, de 

no existir estas plataformas, probablemente no podrían establecer un vínculo. Sin embargo, 

advierte que para otras personas los espacios digitales no son más que un complemento de los 

físicos, sin llegar a sustituirlos. El motivo de ello es que utilizan estas plataformas para compartir 

información pero también para establecer comunicaciones o retomar algunas que hayan ocurrido 
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en el plano físico, siendo medios por los que pueden coordinar actividades y mantener vínculos 

que ya existían fuera del plano virtual. En este sentido, el autor defiende que no se pueden 

determinar los espacios digitales y no digitales como contrarios y excluyentes, porque estos 

pueden retroalimentarse constantemente, puesto que no son medios opuestos a pesar de que 

funcionen de formas distintas, sobre todo considerando la rapidez de los medios virtuales.  

 

Además, el autor analiza los perfiles en estas redes sociales, puesto que cree que son el camino 

por el cual los usuarios se ubican en el mundo digital para que otros puedan verlos y conocerlos, 

sobre todo porque son un nexo entre la persona real y su versión ideal, puesto que buscan 

aparentar para ser mejor aceptados socialmente, ya que puede modificarse con facilidad a 

diferencia de la realidad física. Sin embargo, destaca que afortunadamente existen los contactos 

en estas plataformas y que estos pueden ser un tipo de garantía para verificar que los perfiles 

sean de personas reales y que la gran ventaja de estos medios es la autopresentación que cada 

usuario puede hacer de sí mismo, en la que puede omitir algunas áreas de su persona y resaltar 

otras. Esta realidad hace que al conocer a una persona aún existan campos por descubrir para 

saber realmente cómo es, más allá de lo que muestra en su perfil digital, en el que las fotografías 

que se seleccionan suelen ser muy importantes.  

 

Sin embargo, debemos recalcar lo defendido por el antes mencionado Campos (2008), quien ve 

las redes sociales como un moderno sistema de información y de entretenimiento que, si bien 

tiene recursos y cualidades de los medios clásicos, también incluye un agregado de interacción 

digital que apunta a ser un canal virtual audiovisual con características de prensa escrita. Sin 

embargo, destaca que es un medio menos profesional en el que es más complejo elevar la calidad 

del contenido, pero considera que esto puede ser un beneficio ante la competencia para medios 

que quieran informar y no entretener, ya que es esta calidad la que puede destacar ante otros 

canales con el mismo enfoque. Ante ello, Díaz Gandasegui (2011) argumenta que las redes 

sociales como medios informativos están destruyendo las distancias existentes entre lo que es 

público y lo que es privado, ya que llega a ser de público conocimiento que la información que 

se filtra y se difunde con rapidez por estos canales digitales que fomentan constantemente que 

sus usuarios compartan contenido para llegar a un mayor número de personas.  
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A pesar de ello, Díaz Gandasegui (2011) es consciente de que el poder obtener información en 

plataformas digitales no hace que los medios tradicionales desaparezcan, puesto que estos 

últimos expresan mayor formalidad en comunicados que pueden ser relevantes o privados. En 

este sentido, diferencia que en los medios digitales las noticias pueden llegar a más personas y 

de una forma más rápida haciendo que la interacción incremente y que la veracidad de esta pueda 

generar consecuencias, sobre todo cuando muchos usuarios no tienen filtros para reconocer si la 

información es cierta o no, y simplemente ayudan a que siga en circulación. Sin embargo, destaca 

que estas redes también tienen un punto positivo y es la posibilidad de opinar y difundir creando 

grupos en base a intereses o causas comunes al que pueden acceder otros usuarios que no se 

conozcan personalmente. Esto expande no solo los contactos sino también la comunicación y 

aumenta los capitales sociales, punto que se relaciona directamente con la presente investigación, 

en la que creadores de contenido utilizan estas plataformas para llegar a un público mayor con 

intereses comunes. 

 

A partir de ello, entendemos que las redes sociales son el principal medio de comunicación, que 

incluso llega a ser de información, y combina el ocio con la información incluso llegando al 

plano empresarial en el que los negocios aterrizan en estas aplicaciones para poder tener 

influencia en ellas. Además, el hecho de que sean sociales refuerza que el principal objetivo de 

estas es cumplir con satisfacer al usuario brindándole contenido relacionado a los intereses de 

los mismos, demostrando así la importancia de la segmentación de las mismas, lo cual genera 

que el individuo quiera pasar más tiempo navegando en la misma. De esta forma, vemos que este 

medio funciona de forma paralela a la comunicación física estableciendo un complemento con 

la misma, en la que las personas deciden dar uso en determinadas situaciones en las que les 

resulta más conveniente la practicidad y la rapidez del entorno digital. 

 

3.3 Ser o parecer 

 

Ya sea por el coleccionismo, por las redes sociales o por las mismas interacciones sociales, la 

identidad es un componente sumamente importante en la vida de las personas, puesto que es un 

factor determinante en la personalidad y esto se hace aún más evidente cuando hablamos de la 
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antes mencionada identidad social, considerando la relevancia que tienen las redes sociales 

actualmente. Al respecto, Zacarés et al. (2009) defendían que la adolescencia es un período de 

transición en el que las personas crecen y cambian, en el que maduran y pasan de ser infantes a 

ser adultos, con todas las transformaciones físicas que ello implica. Además, añaden que se trata 

de una etapa retadora para quienes la atraviesan ya que está cargada de distintas metas que buscan 

ser alcanzadas mientras que la identidad de la persona aún se está formando, sobre todo 

culminando la adolescencia, ya que en este proceso pueden existir momentos de crisis. En ellos 

se busca una solución y a partir de ajustes se termina consolidando la personalidad, lo que 

posibilita la autodefinición de la persona y el rol que esta puede llegar a tener en la sociedad. 

Este proceso permite generar un nexo entre lo que este individuo fue en sus años de infancia y 

lo que será como adulto con la identidad que ha construido con el paso del tiempo, en el que la 

persona misma adquiere una noción de lo que es y de lo que puede lograr, posibilitando que su 

entorno cree expectativas a partir de ello. Esto genera que al convertirse en adulto tenga una 

identidad bien constituida ya que esta se ha visto fortalecida y confirmada en el periodo de la 

adolescencia.  

 

En este sentido, Zacarés et al. (2009) consideran que la identidad acompaña a la persona a lo 

largo de su vida y por ello se encuentra en constante modificación, sin embargo, defienden que 

encuentra su madurez en la adolescencia con comportamientos distintivos de esta fase que 

demuestran el inicio de la juventud adulta. Estos cambios típicos de esta etapa se dividen en dos 

grupos, en primer lugar se encuentran los interpersonales, que son los que se vinculan con las 

relaciones familiares y con la intimidad de las personas y en segundo lugar, los ideológicos, que 

se ejemplifican en planos de labor, religión o política.  

 

En adición a ello, Vidal Pollarolo (2002) argumenta que la identidad social es la forma que tienen 

las personas para reconocerse y para generar interacciones con otros teniendo en cuenta su 

vocación, los intereses propios de la persona, e incluso su género, logrando conseguir una 

identidad que puede ser valorada o estigmatizada por los demás. Así mismo, también advierte 

que puede existir una contradicción entre las características que el individuo se adjudica a sí 

mismo y la que le conceden otras personas, a pesar de que la identidad social, a su parecer, tiene 

su base en el valor social que se le da al oficio que realiza la persona, las actividades que realiza 
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o los títulos y méritos que posee. Sin embargo, si considera que la persona divide su 

reconocimiento en el concepto de identidad que tiene de sí misma y la que depende de cuál es su 

status en la sociedad, y necesita poder distinguirlos para poder controlar su información personal 

para saber utilizarla apropiadamente en sus vínculos.  

 

Por otro lado, De Zan (2008) reconoce que un elemento fundamental en la constitución de la 

identidad es la memoria, ya que cree que, si una persona solo se basara en el presente o en el 

futuro al que desea llegar sin reflexionar sobre su pasado, no sabría ni quién ni cómo es. Bajo su 

lógica, los niños son inocentes cuando nacen, puesto que están comenzando su historia y no 

tienen recuerdos, pero defiende que en la vida adulta es muy importante rememorar ese pasado 

y los actos que en él hemos realizado para poder hacerse cargo de la situación actual que uno 

vive y poder tener también un buen concepto ante otras personas por la reputación que hemos 

construido. Sin embargo, advierte que si bien la identidad de la persona suele ser constante, el 

carácter de la misma si puede sufrir variaciones, ya que se trata de algo cambiante eventualmente, 

a diferencia de la identidad moral y la responsabilidad que permanecen a pesar de las situaciones 

que acontezcan, puesto que tanto el acto de recordar como el de ser fiel a la palabra son parte de 

la esencia de la persona y del nivel de confianza que se le puede brindar en un entorno social, ya 

que incluso posibilitan la formación de proyectos comunes con otros. 

 

Así mismo, además de hablar de esta identidad personal que cada ser humano carga, también 

profundiza en el concepto de identidad colectiva, el cual considera inestable y temporal. Esto se 

debe a que la formación de una identidad colectiva que pueda permanecer en el tiempo y que 

tenga fortaleza ante los cambios, debe ser reconocida por la mayoría de las personas responsables 

que pertenecen a una sociedad y que son las que representarán los valores de la misma. En este 

sentido, se trata de una situación compleja de lograr porque se requiere que todos los miembros 

hagan uso de su memoria y del pasado común que tienen, sobre todo ante situaciones 

catastróficas que hayan dejado una huella sentimental en la comunidad para lograr una unión de 

carácter moral.  

 

En relación a ello, Flores (2005) añade que la identidad cultural se trata de aquella que hace una 

distinción de un grupo con respecto a otros que sean extranjeros o externos a la comunidad y 
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esto es lo que va creando una conciencia colectiva de la cultura a las personas que forman parte 

de ese grupo, aportando también en la configuración de la identidad de cada uno de ellos. Sin 

embargo, cree relevante considerar que deben reconocerse estas diferencias culturales entre 

aquellos que conforman cualquier nación, pero encara lo que el sentimiento de pertenencia 

implica, y por ello defiende que el concepto de identidad se construye y también se destruye 

mientras se crea uno nuevo. Esto se lleva a cabo en un proceso en el que la persona se expresa y 

genera construcciones que le pueden ir otorgando sentido a la idea que tienen de sí mismos y 

también que otros tienen de ellos.  

 

Finalmente, se plantea que  las personas que pertenecen a un determinado grupo social y que 

comparten tradiciones tienen una  relación más cercana debido a que comparten no solo cultura, 

sino también comportamientos y significados comunes. Esto contrasta con las relaciones que 

pueden establecerse con otros grupos en los que las costumbres e interpretaciones difieren. Según 

esta perspectiva, tales diferencias son fundamentales  para que los individuos se  reconozcan a sí 

mismos y se distingan de otros que forman parte de un contexto global, ya que las interacciones  

dentro de su grupo refuerzan su identidad cultural, permitiéndoles verse a sí mismos en contraste 

con otras tradiciones. Además, se sostiene que a pesar de los avances tecnológicos y la 

globalización que permiten el acceso a diversas culturas, esto no provoca la dilución de la cultura 

propia, sino que más bien la refuerza,  ya que la conexión con el grupo social se ve consolidada. 

Las culturas locales, entonces, reflejan la pertenencia y la distinción de un grupo, lo que lo 

diferencia de los demás. En este sentido, el coleccionismo se presenta como un marcador social, 

ya que puede crear vínculos entre las personas. Para quienes practican esta actividad, coleccionar 

objetos puede convertirse en un símbolo que los conecta tanto con el pasado, a través del 

significado de los objetos, como con el presente, al conferirles valor y relevancia en la actualidad.  

 

En conclusión, entendemos a partir de lo expuesto que la identidad se va conformando y 

modificando con el paso del tiempo y permite que una persona pueda reconocerse y describirse 

con la finalidad de generar vínculos y de relacionarse con otros. En este sentido, no son 

importantes únicamente los gustos y preferencias de la persona sino también la memoria, puesto 

que esta le ayuda a saber quién fue previamente y todo lo que pasó para que pueda conseguir su 

identidad actual a partir de ello. 
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3.4 Una pasión extrema 

 

Si bien sabemos que ningún extremo es bueno, el término “fanatismo” ha pasado por una gran 

variedad de interpretaciones con el paso del tiempo, teniendo en sus inicios una connotación muy 

distinta a lo que entendemos en la actualidad. Para comprender un poco más de este camino, 

Javaloy (1983) recorre el sendero de las distintas interpretaciones que se le ha dado al fanatismo 

iniciando por su significado etimológico, el cual expresa relación con lo sagrado y con lo que es 

poseído por dioses, pero también acotando que el término ha sido relacionado con 

manifestaciones frenéticas y reveladoras. Sin embargo, advierte que el concepto fue llegando 

cada vez más lejos agrandando las distintas interpretaciones que se le daban al mismo, en las que 

logró ser asociado a cualquier persona que se sintiera poseída por algo o alguien. A pesar de ello, 

también vincula al fanatismo con las supersticiones, los entusiasmos o las fantasías, al mismo 

tiempo que destaca el orgullo y el cambiante estado de ánimo de las personas fanáticas, puesto 

que considera que son individuos que perdieron su razón al ser dominados por la imaginación.  

 

Así mismo, Javaloy (1983) advierte sobre el peligro que representan los fanáticos ante la 

sociedad, puesto que las ilusiones y la emoción que cargan puede ser imponente ante aquellos de 

personalidad débil, lo que podría generar un contagio que amenace a la sociedad provocando que 

las masas sean exaltadas. El motivo de ello es que, según comenta, el fanatismo ha sido visto 

como una devoción ciega y apasionada que tiene su origen en la opinión o el gusto, lo que lo 

impulsa a hacer actos injustos o vergonzosos sin sentirse mal al respecto, e incluso disfrutando 

de los mismos, puesto que su pasión es lo que justifica sus reacciones, sus emociones, su alegría 

y hasta su irracionalidad. Al respecto, agrega que uno de los síntomas presentes en los fanáticos 

es el trastorno de su inteligencia, puesto que empiezan a carecer de ella cuando se debilitan ante 

la fantasía de sus propias ideas, que los lleva incluso a la melancolía, a la soledad, a los delirios 

e incluso a los efectos autodestructivos. 

 

Además, Javaloy (1983) agrega que con el paso del tiempo se le fue quitando el peso a lo 

religioso e incluso al culto católico, que fue predominante en la época de la Revolución Francesa 
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cuando las iglesias eran los templos de los fanáticos, pero fue cobrando fuerza la idea de que la 

persona fanática no hace uso de su razón porque se encuentra cegada y buscando continuamente 

ideas para justificar que su pensamiento es correcto y que el de los demás debe ser oprimido o 

cambiado. Con el paso del tiempo, en el siglo XIX el término fanatismo empieza a ampliarse 

dando salida a lo religioso y conectando con lo que el ser humano necesita, como un grito al 

ánimo, a la opinión y a la pasión del mismo. De esta forma, la persona se encuentra cegada ante 

la realidad en ese aspecto y deja que la idea que defiende domine sus estados de ánimo y su 

juicio, mientras se encuentra en búsqueda constante de otros a su alrededor a quienes pueda 

transmitir e inculcar este gusto o pasión que siente, sin importar la índole de la misma, puesto 

que los fanatismos pueden ir más allá de la religión y la política.  

 

Sin embargo, a pesar de toda la connotación negativa que se le daba en su momento a este 

concepto, Javaloy (1983) recalca puntos positivos como son la alegría y la imaginación que 

poseen los fanáticos y la vehemencia con que la manifiestan ante el mundo sin miedo al rechazo, 

puesto que su entusiasmo se apega al objeto del que es fanático y se resiste a alejarse del mismo 

por la serenidad que su apego al mismo le genera. Si bien destaca el entusiasmo y las virtudes 

del mismo, también sabe notar cuando estos se tornan en consecuencias destructivas al cruzar 

extremos que sobrepasan el respeto que deben tener por sí mismos.  

 

Por otro lado, Sánchez (2003) defiende que en diferencia de las atribuciones que se le daba 

antiguamente al término fanatismo, en la modernidad se asocia a las ceremonias de evolución a 

estados superiores y a un ritual que puede practicarse en grupo. En este caso, advierte que los 

fanáticos no sienten rechazo ni vergüenza cuando tienen que expresar su gusto por aquello que 

les apasiona, y por el contrario, incluso se emocionan más al hacerlo, inhibiendo por momentos 

su parte racional cuando buscan justificar sus declaraciones. 

  

“El fanatismo es una construcción cognitiva, emotiva y conductual acerca de algo, sea una 

idea, una teoría, una actividad o un objetivo, que se propugna y se defiende con excesivo 

fervor y que convierte lo parcial y sesgado en global y absoluto” (Sánchez, 2003, p.160). 
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Ante este concepto expuesto por Sánchez (2003), él mismo añade que existen características 

puntuales que las personas fanáticas suelen tener y entre ellas destaca la intensidad hacia una 

idea que se convierte en absoluta, la firmeza para defenderla, la irracionalidad para juzgar la 

misma, la emoción para defender la veracidad de esta, y la convicción de la certeza de ella. 

Además, el autor expone que mientras más efectivo es el fanático, más acertado suele estar al 

elegir a un público con el que puede compartir su idea con la finalidad de contagiarlos, y destaca 

que si bien el fanatismo es psicosocial, no es innato porque se va formando a través de la familia, 

el entorno, la educación y otros incentivos externos que hacen que incluso se formen grupos 

entre dichas personas. De esta forma, compara este fenómeno con las enfermedades, puesto que 

existen diversos grados de la misma que pueden impactar de distintas formas en cada persona. 

En este sentido, puede haber fanáticos débiles que cambian fácilmente el punto de vista que 

tienen, y también de personalidades bien formadas y estables que no dejarán que cambien sus 

ideas. 

 

Así mismo, Sánchez (2003) defiende que no existen personas totalmente fanáticas, así como 

tampoco existen aquellas que no lo son en absoluto, puesto que considera que se trata de una 

conducta que está presente en todos, pero manifestándose de distintas formas. Sin embargo, 

aclara que cuando adjudicamos que alguien es fanático no es porque excluimos a otros, sino 

porque el fanatismo de esa persona tiene un grado mayor, siendo un componente notorio y 

dominante ante los demás. “Podríamos asegurar que el principal aliado del fanatismo es la falta 

de lucidez y su principal remedio el pensamiento crítico”, afirma, añadiendo que los fanáticos 

pasan a ser difusores de las ideas que defienden, dejando su lado pensante para accionar 

únicamente en favor de ese caso. Esto se debe a que sus pensamientos son rígidos y no aceptan 

dudas o incógnitas porque su punto de vista es cerrado ante otros distintos, y por ello resulta 

sencillo que difunda las ideas de las que está convencido sin cuestionarlas.  

 

Por otro lado, Aranda et al. (2014) añade que los fanáticos perciben conexión con otras personas 

que comparten al mismo ídolo, el mismo pensamiento o pasión, y encuentra placer en la 

formación de este tipo de acercamiento y vínculo con alguien que comparte su fanatismo y con 

quien puede hablar libremente al respecto, siempre considerando el espacio social en el que se 

ha creado esa conversación, ya sea presencial o virtual. Así mismo, el autor expone lo que son 
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los fandoms participativos, como el grupo de fanáticos de algo o alguien que se unen activamente 

para crear actividades en las que se comparta y difunda esa pasión con el fin de generar 

comunidad y de ser visibles ante otras personas a las que puedan explicar la dimensión que tiene 

el fenómeno que defienden. Por ello, estos han creado nuevas formas de difusión que permiten 

llegar, a través de las redes sociales y de las distintas herramientas que poseen, a más personas. 

Sin embargo, para dar frente a estos grupos también existen los “anti-fans”, que son personas 

que se niegan a ser fanáticos y que manifiestan su odio contra los grupos de personas fanáticas, 

a las cuales les critican el poco uso de razón que cargan. 

 

Además, Aranda et al. (2014) agregan que los fandoms (grupos de fanáticos) se dedican 

continuamente a crear material a partir de su fanatismo, y allí es donde nacen los fanficts que son 

dibujos y historias creadas llevando a los personajes que idolatran a situaciones comunes o 

historias que ellos pueden imaginar. Para ello, el uso del internet como difusión es sumamente 

importante y es por ello que el autor defiende que estos medios digitales pueden generar incluso 

cambios culturales, ya que además de difundir información, también permiten que los fanáticos 

sean los productores de las mismas facilitando así un universo de posibilidades a los fanáticos, 

que generan un proceso en el que modifican y difunden información sobre aquello que admiran, 

con el objetivo de llegar a más personas y formar una cultura de fans que participen y generen 

más contenido.  

 

Finalmente, podemos concluir que el fanatismo tiene interpretaciones muy distintas, puesto que 

algunos autores lo llevan al extremo negativo asociándolo al peligro y a la entrega irracional y 

desmedida sin el uso de la razón, mientras que otros lo ven de una forma mucho más normal y 

saludable que se asocia a la pasión y al gusto que una persona tiene por algún tema en particular. 

De esta forma, vemos que en ambos casos el fanatismo es una construcción que se va formando 

con el paso del tiempo y que con los conocimientos que en este proceso adquiere la persona, le 

permiten defender aquello de lo que se es fanático. 

 

3.5 El poder de la reputación  

 



49 

 

 

A lo largo de la vida, las personas van creando vínculos y formando relaciones interpersonales 

que les permiten mucho más que vivir en sociedad, puesto que pueden crear vínculos amicales, 

sentimentales, profesionales, y a partir de ellas ganar una reputación que les de prestigio ante los 

demás. En este sentido, Bourdieu (2000) aborda en su reconocida obra “Sobre el poder 

simbólico” la importancia de las relaciones sociales, ya que si bien inicialmente suelen nacer de 

intereses o gustos en común, ellas son las que brindan el capital social y el capital simbólico, 

siendo el primero de ellos el que le permite a una persona estar en sociedad y saber que es 

valorado por el entorno en el que se encuentra y el segundo, con el cual tiene estrecha relación, 

es el que le da poder a la persona que lo posee. Por ello, el capital simbólico se vincula mucho 

al valor que se tiene ante otros y el prestigio que uno gana por ello, el cual hace que otros lo 

aprecien, lo valoren, lo admiren y lo respeten. 

 

En estos casos, el autor hace hincapié en que este capital no depende de un sistema en particular 

sino de las personas que conforman el grupo social en cuestión, puesto que rodea constantemente 

al sujeto y puede enfatizar el capital simbólico que tiene frente a los otros, ampliando así su 

círculo de conexiones a partir del estatus que se le genera por lo que posee o lo que hace que sea 

visto de forma positiva y digna de ser admirada. Además, advierte que no existen determinadas 

ocasiones puntuales para ganar este capital, sino que estos escenarios se dan de forma orgánica 

y cotidiana puesto que se relaciona directamente a la cultura, la economía, o con diversos factores 

que pueden generar la ganancia de prestigio, que para las personas es muy útil por los beneficios 

que les permite obtener, puesto que pueden llegar a más personas y ser respetados por los 

mismos, y por ello deben de esforzarse por no perderlo.  

 

Así mismo, Durston (2000) ve el tema del prestigio como un gasto de tiempo y dedicación que 

funciona a modo de inversión al obtenerlo por los beneficios económicos que podrían suceder 

del mismo. Por ello, analiza la importancia de las normas que rigen una sociedad y las sanciones 

que tiene incumplir con las mismas, puesto que considera que el acatarlas puede traer beneficios 

a corto plazo como son las satisfacciones personales ante la aceptación del entorno, pero a largo 

plazo esta consideración hace que los círculos sociales que creó y la comunidad sean recíprocos 

con él por la reputación que se ha creado con el paso del tiempo y de forma constante. De esta 

forma, confirma que el control que se tiene sobre la sociedad no tiene que necesariamente ser 
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visto por medio de castigos, sino que también puede ser premiado no solo con la materia 

económica, sino también con la emocional, que es aquella que permite a la persona construir 

vínculos afectivos y relaciones sociales que facilitan la aceptación y la admiración de otros. 

 

Por otro lado, Alles (2014) analiza el prestigio dentro del ámbito organizacional y laboral, puesto 

que defiende que un trabajo de calidad puede brindar prestigio, y este puede incluso ser eficiente 

para la evolución de una marca o negocio, que puede ser reconocido por la forma positiva en la 

que funciona la empresa y los productos que se realizan en ella. Para ello, es necesario 

compromiso de parte de las personas que trabajan en ella, puesto que son las encargadas de darle 

valor a la misma. Por este motivo, la lealtad, la confianza y la seguridad son valores muy 

importantes para las personas que forman parte de este trabajo en equipo que puede influir sobre 

el prestigio del total. Finalmente, Salazar (2015) resalta la importancia de la identidad y el 

prestigio puesto que se relacionan directamente con los grupos sociales a los que pertenecen las 

personas que pueden tener las mismas normas para entender lo que es visto como positivo y 

negativo y la reputación que pueden construir con respecto a ello, y es su deber poder conseguirla 

y mantenerla con el paso del tiempo.  

 

En conclusión de ello, vemos que las relaciones personales pueden generar vínculos que permiten 

vivir en sociedad y ampliar las conexiones de la misma y que permiten que una persona logre 

ganar prestigio. Para ello, esta debe brindar tiempo, dinero o interés como la inversión que le 

permitirá ganar este reconocimiento que será otorgado por los demás a partir de algo que 

destaque del mismo. Esta herramienta puede traerle facilidades sociales, posicionamiento 

positivo frente a otras figuras y hasta estatus social. En este sentido, es importante no solo 

conseguir prestigio sino también conservarlo y no perderlo, puesto que ante cualquier acción 

negativa puede cambiar rápidamente la mirada del otro sobre la persona en cuestión. 

 

*** 

 

A partir de lo abordado en estos capítulos, entendemos que para los autores expuestos el 

coleccionismo es una práctica que siempre ha existido y que puede cargar con una gran 



51 

 

 

diversidad de valores que son dependientes de la persona que los posee, ya que se trata de un 

pasatiempo que relaciona al coleccionista directamente con su entorno. Adicionalmente, se 

defienden que trata de un hobbie que tiene un gran impacto económico en quienes lo practican, 

ya que este valor es asignado en consideración de muchas variables que van cambiando con el 

tiempo, sobre todo considerando el consumismo humano actual y el avance de las redes sociales, 

con el cual han podido encontrar un medio para poder adquirir nuevos objetos. Al respecto de 

estos medios de comunicación, entienden que son las nuevas plataformas digitales que los 

usuarios usan de forma cotidiana porque forman en sí espacios digitales que posibilitan la 

conexión con otras personas de intereses similares a partir de textos, imágenes y contenidos 

audiovisuales que pueden llegar a millones de personas en minutos con objetivos informativos o 

de entretenimiento.  

 

En este caso, debemos considerar que cuando el coleccionismo y las redes sociales se unen, 

evidencian la existencia de conceptos como el fanatismo, el cual según los autores es visto como 

parte muy importante y determinante en la vida de la persona, puesto que está presente en todo 

momento y va mutando hasta encontrar su punto más estable en el periodo de madurez. Para ello, 

hace uso de la memoria y de todo lo que ha aprendido, ya que esto le permite relacionarse e 

interactuar con el mundo exterior que lo reconoce por la identidad que muestra y que incluso 

puede ser distinta a la que la persona misma cree tener. Finalmente, es importante tener en cuenta 

qué es lo que los autores entienden por prestigio, ya que se trata de un concepto que otros 

formulan en relación a una persona, y que se construye y se potencia con el paso del tiempo y de 

cómo evoluciona la relación entre los mismos. En este caso, debemos considerar que se gana con 

tiempo y con dedicación ya que tiene importantes beneficios sociales como son las satisfacciones 

personales, los beneficios en distintos campos, la ampliación del círculo social, la aceptación y 

demás, lo que hace que la persona que posee el prestigio quiera conservarlo y se esfuerce por 

lograrlo.  

 

A partir de lo expuesto en los subcapítulos anteriores y del análisis de los diferentes autores, 

entenderemos para la presente investigación que el coleccionismo es una práctica sana, que 

fomenta la investigación y el conocimiento y que denota el interés y el gusto por un tema del 

cual la persona que lo practica se dedica a encontrar artículos que tengan relación a ello y que 
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establezcan una lógica en sí. Estos suelen tener relación con la cultura, con el sentimiento, con 

los recuerdos o con las tradiciones. Estas prácticas pueden ser compartidas en redes sociales, que 

serán entendidos como los medios de comunicación que pueden ser utilizados para el 

intercambio de información y para el entretenimiento, siendo así un canal para unir personas con 

intereses similares y conectarlas de una forma más sencilla sin impedimentos de localización ni 

fronteras. Así mismo, en estas plataformas los usuarios pueden reflejar su identidad, la cual será 

entendida como los rasgos característicos que tiene una persona y que la distinguen de los demás. 

En estos casos, las tradiciones y el entorno son determinantes en la formación de esta, ya que 

trazan los gustos, los intereses y la forma de ser de la persona en cuestión.  

 

A partir de ello, parte de la identidad de algunas personas puede ser definida por medio del 

fanatismo, el cual será abordado desde el punto de vista positivo como la personalidad dominada 

por la pasión y el agrado hacia algo que está presente en la personalidad del sujeto en el día a 

día, en el que defiende con entusiasmo ese gusto por la misma felicidad que le genera y que 

puede ser adquirido por influencia del entorno. Finalmente, el coleccionismo, el fanatismo y la 

identidad cuando son expuestos en redes sociales pueden o no dar a la persona que los posee un 

prestigio, que es otorgado por los usuarios que ven y valoran el contenido del mismo, y que le 

puede dar al usuario un estado de relevancia y de posicionamiento en el tema. Por ello, será 

entendido como la distinción que una persona posee ante otros por lo que tiene, por lo que sabe, 

o por lo que es, y que debe cuidar si lo que quiere es conservar los beneficios sociales y el 

posicionamiento que este le brinda. A partir de estas ideas, partiremos del análisis y la 

interpretación del caso de estudio.  

 

4. Aterrizando la investigación 

 

Para poder poner en práctica todos los conceptos expuestos en esta investigación, necesitamos 

situar un campo de estudio, que en el presente caso será la cuenta de un usuario localizada en la 

plataforma Instagram. En este capítulo, explicaremos a más detalle quién está detrás de la cuenta 

y los motivos para que esta sea la elegida para este trabajo. Además, presentaremos las distintas 

categorías con las que llevamos a cabo este análisis, es decir, la explicación que le daremos a los 
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términos empleados en esta investigación. Así mismo, presentaremos la herramienta con la cual 

llevaremos a cabo el estudio con la finalidad de que se pueda comprender cómo se llevará a cabo 

para poder llegar a las conclusiones de este. 

 

4.1 Presentando un fenómeno 

 

A partir del tema que pretende abordar la presente investigación, en la que el coleccionismo es 

el protagonista, debemos considerar todo lo que éste compone, como es el fanatismo, la identidad 

y el prestigio. Para ello, se busca encontrar una relación entre la teoría y un caso práctico, y 

considerando que la red social Instagram es la plataforma en la cual situaremos el análisis, para 

este caso nos centraremos en la cuenta llamada “Disney Conmigo”. Este perfil pertenece a César 

Oliver Ramos Neyra (quien prefiere que lo llamen Oli) de 35 años de edad, quien vive en Lima 

con Renzo Alonso Saenz Benavides, su esposo, y Reina, su mascota. Oliver, además de ser 

coleccionista desde muy pequeño, es fanático de Disney, y esto ha hecho que hace 7 años inicie 

una colección dedicada a los productos de esta compañía que abarca desde los clásicos hasta las 

películas actuales, considerando distintas marcas y productos que adornan su casa, la cual se 

encuentra decorada en su totalidad con estos personajes.  

 

Esta cuenta fue elegida ya que fue una de las primeras en comenzar a compartir contenido 

relacionado al coleccionismo en Perú hace más de 5 años de forma constante. Si bien existen 

actualmente una gran cantidad de usuarios que difunden estos temas o similares (contenido de 

películas o series en general), se selecciona la cuenta de @disney_conmigo porque está 

especializada en un nicho puntual que se limita únicamente a productos Disney. En este sentido, 

dentro de quienes realizan esta actividad en Perú, es una cuenta reconocida, no solo por su 

fanatismo sino también por la colección que posee. Por los puntos previamente expuestos y por 

la apreciación personal y el interés por el tema de quien realiza la investigación, es que fue 

seleccionada la cuenta de Oliver, ya que se consideró un perfil idóneo para realizar el análisis.  

 

En este caso, con el inicio de su colección de Disney y con la intención de exponer el fanatismo 

que manifestaba por todo lo que incluye la compañía y sus parques temáticos, es que Oliver 
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decide abrir canales en las redes sociales. Su objetivo principal en ese momento, según comentó 

en conversaciones aisladas, era el de poder compartir los conocimientos (relacionados al 

coleccionismo, a la historia y a los contenidos de la compañía) y experiencias (de su día a día, 

de viajes o  diversas anécdotas) que se relacionaban con todo lo que es Disney para poder llegar 

a otras personas que puedan tener el mismo interés y cariño por ello. Si bien él inició creando 

sus plataformas de Facebook, Instagram y Youtube en 2018, a las que luego agregó TikTok, hoy 

en día la plataforma a la que más tiempo y esmero le dedica es a Instagram, dado que considera 

que es la más consumida por su público y la que más se le acomoda a su estilo de vida. Si bien 

en el marco de la investigación hemos entrevistado a Oliver, quien protagoniza la presente 

investigación, debemos mencionar que también se tiene en cuenta información extraída de 

conversaciones aisladas posteriores que se han dado de forma orgánica dentro de un contexto 

amical, lo cual fue de gran utilidad para entender más sobre las ideas que hay detrás de la cuenta 

@disney_conmigo. Al respecto de esta red, es válido mencionar que su cuenta inició en el mes 

de octubre del 2018, periodo en el cual compartía las fotos que les hacía a sus figuras 

coleccionables y mostraba de esta forma a sus seguidores los artículos que poseía. Con el paso 

del tiempo, Oliver logra animarse a aparecer más en pantalla a través del diálogo y de la 

interacción con su público, con quienes comparte hoy en día también parte de su vida privada y 

de sus planes diarios, más allá del contenido relacionado a su colección. 

 

Es importante mencionar que Oliver posee una colección diversa, que, a pesar de estar 

conformada por productos de distintas características, es a través de todas sus publicaciones que 

podemos notar que todos los artículos tienen como punto en común la presencia de Disney. En 

este caso, podemos ver que el sujeto posee una gran variedad de: Funko Pops (figuras de vinilo), 

muñecas, estatuas, peluches, pins, prendas de vestir, artículos de cocina, tazas, muñecos de 

plástico, vinchas con orejas de Mickey, accesorios, mochilas, rompecabezas, decoración de 

hogar y más.  

 

Además, es válido aclarar que quien realiza la presente investigación también es coleccionista y 

tiene gran gusto por los personajes de Disney, por lo que también comparte contenido 

relacionado a ello en redes sociales, razón que motiva la investigación de este usuario como 

campo de estudio. A partir de ello, es que se decide tener acercamientos personales hacia la 
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persona a investigar, a fin de conocer más del trasfondo detrás de cada publicación y de la cuenta 

en general, motivo por el cual se coordinaron reuniones con Oliver que ayudaron a entender más 

su contenido y cómo funcionaba su vida desde los inicios de su cuenta desde el punto de vista de 

creador de contenido. Si bien previo a esta investigación ya se había contactado al sujeto para 

una entrevista con otras finalidades, fue en el marco de la presente que logramos concretar una 

reunión presencial para poder obtener información que pueda dar contexto a este análisis, y es a 

partir de dicho encuentro que nace lo que sería una futura amistad, de la cual se ha podido extraer 

más información a partir de conversaciones aisladas que nutren el análisis de este trabajo. 

 

A raíz del contacto que se genera con el protagonista de esta cuenta es que quien realiza este 

análisis encuentra intereses similares, que permiten establecer una relación más personal con él, 

que posibilita entablar una amistad posterior. Este vínculo da pie a conversaciones aisladas que 

posibilitan una mejor interpretación de su conducta en la red social, motivo por el cual el periodo 

de análisis culmina antes de que este vínculo se fortalezca. 

 

Con este conocimiento, se logran identificar tres grandes momentos que dividen su trayectoria 

en el área.  

 

● Inicialmente, notamos que su cuenta se dedicaba a tomarle fotos exclusivamente a sus 

coleccionables, utilizando fondos atractivos y temáticos con la finalidad de compartirlas 

a quienes en ese momento fueron sus primeros seguidores. Este periodo se evidencia 

desde los comienzos de su cuenta, en octubre de 2018, hasta mediados de 2021 

aproximadamente.  

 

● Con su crecimiento posterior vemos cómo intenta hacerse partícipe de su cuenta e 

intercalar estas fotos de su colección que publicaba en el primer periodo con contenido 

más personal, en el que lo podemos ver colaborando con algunos emprendimientos, 

compartiendo experiencias de sus viajes y hasta hablando con su audiencia que fue 

creciendo progresivamente. Este periodo se evidencia desde mediados de 2021 hasta 

inicios de 2022, aproximadamente. 
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● Finalmente, tenemos la etapa actual en la que ya ha logrado llegar a la televisión, donde 

ha compartido su colección en un reportaje de “Reporte Semanal” de Canal Latina, e 

incluso ha tenido presencia en medios escritos, ya que le han hecho una nota para la 

Revista Somos. Además, ha logrado colaborar con varias marcas importantes como son 

los estudios Cinecolor, Lego, Tizza, McDonald 's, entre otras. Actualmente, se arriesga 

cada vez más a mostrar cómo es su día a día intentando compartir con sus seguidores, 

que ya son más 33 mil, gracias a su esencia y a su constancia en el contenido y ello se ve 

reflejado en un aumento en la cantidad de interacción de los usuarios a través de me 

gustas y comentarios. Este periodo se evidencia desde inicios de 2022, hasta la actualidad.  

 

Sin embargo, para la presente investigación consideramos relevante seleccionar la etapa 

intermedia, y los motivos de dicha elección son los siguientes: 

 

● Según lo que el creador comentó en conversaciones personales que se realizaron con el 

fin de conocer más a la persona detrás de la cuenta analizada, durante la etapa intermedia 

consiguió los logros que tiene hoy en día, puesto que se animó a mostrar más de lo que 

él era y conectó más con su audiencia a partir de videos y fotos en los que se dirige a su 

público, más allá de las fotografías de sus coleccionables que publicaba previamente.  

 

● En esta etapa, a diferencia de la inicial en la que la mayoría de las publicaciones consistían 

en fotos producidas de sus coleccionables (en su mayoría Funko Pops), vemos una 

combinación de contenido que intercala ese tipo de imágenes de colección, pero 

combinando los diferentes tipos de artículos que posee,  con algunas fotografías de sus 

viajes y con videos de hauls, experiencias y de cómo es su día a día como coleccionista. 

Este periodo fue formando poco a poco lo que es su identidad actual en la plataforma y 

el tipo de contenido que quería publicar en ella.  
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● En este periodo Oliver logra exponerse en sus redes utilizando los videos y reels para 

hablar, expresarse y poder transmitir conocimientos, anécdotas y opiniones en relación a 

los temas que aborda. En la actualidad utiliza mucho este tipo de contenido, que en la 

etapa inicial no se presentaba y que se empieza a desarrollar en la etapa intermedia. 

  

● En esta etapa el creador realiza sus primeras colaboraciones con emprendimientos y 

aprende a brindar este tipo de recomendaciones a sus seguidores utilizando los beneficios 

que tiene en su cuenta como creador de contenido. Estas situaciones le permitieron crecer 

en ese campo y realizar el tipo de contenido que comparte en la actualidad en alianza con 

distintas marcas o compañías más reconocidas como son McDonald 's, Lego, Cinecolor, 

Tizza, entre otras.  

 

 

Por estos motivos, el rango elegido para el inicio del análisis es el mes de junio del 2020 y 

culmina en marzo del año 2022, ya que se trata de un periodo que es acorde a los propósitos de 

esta investigación y que enriquecen los mismos 

 

4.2 Una parte para analizar 

 

Partiendo de ello, es que se ha considerado para la presente investigación: 

 

● Universo: 1240 publicaciones (hasta el 19 de febrero). 

● Población: 345 publicaciones. 

● Muestra: 55 publicaciones. 

 

Para poder llevar a cabo este estudio, las publicaciones han sido seleccionadas de forma personal 

buscando que se refleje la esencia, es decir el fin y la razón de ser de la cuenta, y la diversidad 
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del contenido que el usuario presenta a sus seguidores durante el periodo elegido, tomando como 

base qué pretende mostrar en las publicaciones contempladas dentro del periodo temporal 

determinado, y seleccionando las más representativas de cada una de estas. En este sentido, la 

muestra busca ser representativa ya que selecciona una variedad de publicaciones que combinan 

los distintos tipos de contenido que existen en este perfil, en el que puede haber fotos de figuras 

coleccionables, y a su vez también fotos de Oliver, de su familia, de viajes, de su colección, entre 

otros, que buscan estar expuestas a la hora de analizar ese periodo temporal. De esta forma, se 

han considerado aquellas que representan los distintos tipos de publicaciones que Oliver ha 

generado en ese momento y que ayudan a cumplir los propósitos de la investigación. 

Considerando esta diversidad, se han seleccionado 55 publicaciones que contemplan la variedad 

de contenido de la cuenta con la finalidad de enriquecer el análisis y son las siguientes:  

 

1. https://www.instagram.com/p/CBOGKS_DSfl/?igshid=YmMyMTA2M2Y= (9/06/20 - 

Foto)  

En esta publicación vemos a Oliver con uno de los personajes de Disney, el pato Donald Duck, 

en una de sus experiencias visitando los parques de  Disney World en Orlando, Florida.  

2. https://www.instagram.com/p/CB082ecDwc1/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(24/06/20 - Foto) 

En esta publicación Oliver nos muestra parte de su colección de pines con temática del orgullo 

LGBT colocados en su casaca de jean.  

3. https://www.instagram.com/p/CDMYQXfDj4A/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(28/07/20 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver con una figura de Mickey Mouse de su colección, al cual le 

coloca un accesorio con temática peruana en motivo de la celebración de fiestas patrias. 

4. https://www.instagram.com/tv/CEaDQFxJ8F7/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(27/08/20 - Video) 

En esta publicación Oliver presenta a través de un video un unboxing de los nuevos Funko 

Pops que se añaden a su colección. 

https://www.instagram.com/p/CBOGKS_DSfl/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CB082ecDwc1/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CDMYQXfDj4A/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CEaDQFxJ8F7/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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5. https://www.instagram.com/p/CHwWESSj_UB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(18/11/20 - Carrusel) 

En esta publicación Oliver muestra su lado más personal y comenta que se está mudando. Lo 

hace recreando una escena de la película Toy Story, incluyendo a sus coleccionables en ella. 

6. https://www.instagram.com/p/CHyCBI9jxby/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(19/11/20 - Foto)  

En esta publicación Oliver comparte una foto con su esposo en su nueva casa, en la que la 

primera pieza coleccionable que llevaron fue su castillo de Disney de Lego que hoy es parte de 

su sala. 

7. https://www.instagram.com/p/CJNGyieD1lq/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(24/12/20 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver junto a su esposo, Renzo, en una foto navideña frente a su 

árbol con decoración temática de Disney. 

8. https://www.instagram.com/p/CJMEZ0vDVv8/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(24/12/20 - Carrusel) 

En esta publicación vemos a Oliver en el sofá de su casa acompañado de los personajes Mickey 

y Minnie Mouse con temática navideña. 

9. https://www.instagram.com/p/CJURXPtD0K_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(27/12/20 - Foto) 

En esta publicación vemos una selección de figuras Disney de su colección de distintas marcas 

que son agrupadas formando una foto colorida que combina distintos personajes. 

10. https://www.instagram.com/tv/CJcEFTvj5aO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(30/12/20 - Video) 

En esta publicación vemos a Oliver contando a sus seguidores cómo consiguió algunas de las 

piezas coleccionables que creyó que no podría encontrar. 

11. https://www.instagram.com/p/CKPd69QD44U/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(19/01/21 - Foto) 

https://www.instagram.com/p/CHwWESSj_UB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CHyCBI9jxby/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CJNGyieD1lq/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CJMEZ0vDVv8/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CJURXPtD0K_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CJcEFTvj5aO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CKPd69QD44U/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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En esta publicación vemos una figura del personaje Ralph de la película “Ralph el demoledor” 

acompañado de otras muñecas de las princesas que le ayudan a tener un recuerdo de la que es 

su parte favorita de la película “Wifi Ralph”. 

12. https://www.instagram.com/reel/CKXsqviDAMK/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(22/01/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos presenta un estante de su colección de muñecas, destinado a las 

versiones de la marca Hasbro de las princesas Disney en su versión “WiFi Ralph” 

13. https://www.instagram.com/reel/CLPZA6Hj6r9/?igshid=YmMyMTA2M2Y=  

(13/02/21 - Reel) 

En esta publicación vemos un desfile del parque DisneyLand Paris que Oliver grabó cuando 

tuvo la oportunidad de viajar y por ello busca compartirlo con sus seguidores. 

14. https://www.instagram.com/p/CL27gw7jKzw/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(28/02/21 - Foto) 

En esta publicación vemos una pequeña mesa presente en un sector de la casa de Oliver, con 

coleccionables y adornos sobre él. 

15. https://www.instagram.com/reel/CMsw44VDXAh/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(21/03/21 - Reel ) 

En esta publicación Oliver nos muestra su colección de mini peluches Tsum-Tsum de los 

personajes Disney. 

16. https://www.instagram.com/p/COErYcADnh2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(24/04/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver con un fondo y una vestimenta inspirada en la película que 

en ese momento estaba en estreno, Raya y el último dragón. 

17. https://www.instagram.com/p/COOoUi_j4aw/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(28/04/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver con una edición y una vestimenta inspirada en Rapunzel, 

ya que fue parte de una colaboración temática de princesas con otros creadores de contenido. 

https://www.instagram.com/reel/CKXsqviDAMK/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CLPZA6Hj6r9/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CL27gw7jKzw/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CMsw44VDXAh/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/COErYcADnh2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/COOoUi_j4aw/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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18. https://www.instagram.com/p/COhCqD6jlwV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(05/05/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver vestido con un pijama temático de Mickey Mouse 

interactuando con un peluche del mismo personaje. 

19. https://www.instagram.com/p/CO_4rWEjYrM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(17/05/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver posar de espaldas para lucir una casaca temática de Mickey 

Mouse que lleva su estampa en la parte posterior. 

20. https://www.instagram.com/p/CPHunHJj58D/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(20/05/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver junto a su mascota, Reina, quien utiliza ropa de los 

personajes animales de Disney, al mismo tiempo que su dueño está utilizando una mochila de 

los mismos. 

21. https://www.instagram.com/p/CQkc3j1DbnY/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(25/06/21 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver con una vajilla y una cuchara de Mickey Mouse que 

consiguió gracias a una colaboración con una tienda. 

22. https://www.instagram.com/p/CPhLkn2De-W/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(30/05/21 - Foto) 

En esta publicación vemos las medias de Oliver con temática Cruella De Vil, villana de la 

película 101 Dálmatas, junto a una figura de este personaje, puesto que estábamos cercanos al 

estreno de la película Cruella. 

23. https://www.instagram.com/reel/CQhgr_wjscR/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(24/06/21 - Reel) 

En esta publicación vemos las consecuencias en la colección de Oliver después de un fuerte 

sismo, el cual generó que muchos objetos se salieran de sus lugares provocando un daño en 

ellos. 

https://www.instagram.com/p/COhCqD6jlwV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CO_4rWEjYrM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CPHunHJj58D/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CQkc3j1DbnY/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CPhLkn2De-W/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CQhgr_wjscR/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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24. https://www.instagram.com/p/CQm1uhCDTvk/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(26/06/21 - Foto)  

En esta publicación vemos a Oliver con orejas con los colores de la bandera LGBT de Disney 

junto a los peluches temáticos de esta celebración de Mickey y Minnie, en motivo del día del 

orgullo. 

25. https://www.instagram.com/p/CQpLjVtDQD9/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(27/06/21 - Foto)  

En esta publicación vemos a Oliver con su esposo y su mascota utilizando accesorios temáticos 

a la celebración del orgullo relacionados con Disney como son los peluches y las orejas. 

26. https://www.instagram.com/reel/CRZ8K3QjtpO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(16/07/21- Reel) 

En esta publicación vemos a Oliver bailando una coreografía de una serie de Disney Plus, 

llamada High School Musical El Musical La Serie. 

27. https://www.instagram.com/tv/CSDBZ5CpLy2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(01/08/21 - Video) 

En esta publicación vemos a Oliver mostrando en un video haul todo lo que consiguió en su 

viaje con temática Disney para decorar su casa. 

28. https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(15/08/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver hace una colaboración con la cuenta @papisporprimeravez e 

interactúa con los gemelos para saber cuántas piezas tiene su colección. 

29. https://www.instagram.com/p/CSvkb3QAgfC/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(18/08/21 - Foto) 

En esta publicación vemos un pequeño espacio en la colección de Oliver, en el cual se ubican 

parte de sus mini peluches Tsum-Tsum de los personajes de las películas Disney 

30. https://www.instagram.com/reel/CTI3BEGDAv8/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(28/08/21 - Reel) 

https://www.instagram.com/p/CQm1uhCDTvk/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CQpLjVtDQD9/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CRZ8K3QjtpO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CSDBZ5CpLy2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CSvkb3QAgfC/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CTI3BEGDAv8/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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En esta publicación Oliver nos muestra su colección de mascarillas en la época de pandemia, 

ya que todas ellas llevan diseños temáticos de Disney. 

31. https://www.instagram.com/reel/CTqZzkyDx7f/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(10/09/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra parte de sus colección de Funko Pops, haciendo uso de 

un audio que afirma que todos ellos son adorables. 

32. https://www.instagram.com/tv/CT8UW20ggkV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(17/09/21 - Video) 

En esta publicación Oliver decide hacer un haul de las cosas que se trajo de su viaje, mostrando 

todos los artículos Disney que se suman a su hogar. 

33. https://www.instagram.com/p/CUILtIxAmD_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(22/09/21 - Foto) 

En esta publicación Oliver nos muestra un reloj de Disney que obtuvo por una colaboración 

con una tienda. 

34. https://www.instagram.com/p/CUeCMkjjPCc/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(30/09/21 - Foto) 

En esta publicación Oliver nos comparte una foto de sus vacaciones en las que, a pesar de no 

ser en los parques Disney, lleva a sus personajes presentes en su ropa. 

35. https://www.instagram.com/p/CUjMmSjD-PO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(02/10/21 - Foto) 

En esta publicación Oliver se encuentra con una torta que tiene un coleccionable como 

decoración, en motivo de celebración de los 3 años de su cuenta. 

36. https://www.instagram.com/tv/CUka4VHAR26/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(3/10/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver decide celebrar los 3 años de su cuenta haciendo homenaje a un 

show presente en los parques Disney y para ello recrea la interpretación de la coreografía de 

Mickey Mouse. 

https://www.instagram.com/reel/CTqZzkyDx7f/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CT8UW20ggkV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CUILtIxAmD_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CUeCMkjjPCc/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CUjMmSjD-PO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CUka4VHAR26/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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37. https://www.instagram.com/tv/CVRjdBeDvim/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(20/10/21 - Vivo)  

En esta publicación Oliver muestra los productos Disney que consiguió en su último viaje a 

modo de haul para compartirlos con sus seguidores. 

38. https://www.instagram.com/reel/CVjdRxoDgHE/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(27/10/21 - Reel) 

En esta publicación vemos algunas de las decoraciones que Oliver utiliza en su casa para la 

celebración de Halloween con productos Disney. 

39. https://www.instagram.com/reel/CVtcMjoJ-BP/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(31/10/21 - Reel) 

En esta publicación vemos el paso a paso del disfraz de Oliver para Halloween inspirado en 

Facilier, el villano de la película “La princesa y el sapo”. 

40. https://www.instagram.com/tv/CV3wsaYp1Zu/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(04/11/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra la nueva indumentaria Disney que consiguió en su 

último viaje.  

41. https://www.instagram.com/reel/CWMrYZVgry3/?igshid=YmMyMTA2M2Y= 

(12/11/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra una pieza limitada que consiguió en uno de sus viajes y 

que decide abrir e incluir en su casa compartiéndolo a sus seguidores. 

42. https://www.instagram.com/p/CW4gEehNfvd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(29/11/21 - Foto)  

En esta publicación Oliver nos presenta a su mascota, Reina, con una foto de ella en el parque. 

43. https://www.instagram.com/p/CXH4TtxjNnr/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(05/12/21 - Carrusel) 

En esta publicación Oliver nos comparte una foto de sus vacaciones en la que nos demuestra 

cómo incluye a los personajes de  Disney en su vestimenta para tenerlos presentes todo el 

tiempo. 

https://www.instagram.com/tv/CVRjdBeDvim/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CVjdRxoDgHE/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CVtcMjoJ-BP/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CV3wsaYp1Zu/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CWMrYZVgry3/?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.instagram.com/p/CW4gEehNfvd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CXH4TtxjNnr/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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44. https://www.instagram.com/tv/CXb4-MYpBZX/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(13/12/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver hace una presentación de todo lo que se trajo de su viaje por el 50 

aniversario de Walt Disney World. 

45. https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(16/12/21 - Foto) 

En esta publicación vemos una parte del árbol de navidad de Oliver, en la que elige centrarse 

en un peluche de Mickey Mouse que es parte de la decoración del mismo. 

46. https://www.instagram.com/p/CXpXa7XtptS/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(18/12/21 - Foto)  

En esta publicación vemos a Oliver interactuando con muñecas de la, en ese momento, 

recientemente estrenada película de Disney, Encanto.  

47. https://www.instagram.com/reel/CYHxUoYBztv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(30/12/21 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra piezas de su colección de Funko Pops de la película 

Pesadilla antes de navidad. 

48. https://www.instagram.com/p/CYNbIWVtNkW/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(01/01/22 - Foto)  

En esta publicación vemos a Oliver disfrutando de unas vacaciones pero llevando su estilo de 

Disney en sus prendas de ropa. 

49. https://www.instagram.com/p/CZKM8H8LjsF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(25/01/22 - Foto) 

En esta publicación vemos a Oliver en una de sus experiencias en los parques de Disney 

interactuando con la pelota representativa de la compañía, Pixar. 

50. https://www.instagram.com/reel/CZLG9dBhgP2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(25/01/22 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra toda su colección de pines Disney y dónde los guarda.  

https://www.instagram.com/tv/CXb4-MYpBZX/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CXpXa7XtptS/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CYHxUoYBztv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CYNbIWVtNkW/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CZKM8H8LjsF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CZLG9dBhgP2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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51. https://www.instagram.com/reel/CZsl1fhJzWU/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(07/02/22 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra los nuevos Funko Pops de la película Encanto que se 

agregan a su colección, de las tres hermanas Madrigal. 

52. https://www.instagram.com/p/CZ-jY9UJ_UQ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(14/02/22 - Foto) 

En esta publicación encontramos a Oliver con su esposo Renzo en uno de sus viajes a Walt 

Disney World, la cual publica en motivo de la celebración del día de San Valentín. 

53. https://www.instagram.com/reel/CaBH6NOgtks/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(15/02/22 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos comparte un video de la decoración de uno de sus baños, el cual 

está inspirado en Mickey Steamboat Willie. 

54. https://www.instagram.com/reel/CaqYxw3J0yG/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(03/03/22 - Reel) 

En esta publicación Oliver nos muestra el paso a paso de cómo arma una de sus figuras marca 

Lego de Mickey y Minnie.  

55. https://www.instagram.com/p/CatPWLbADQ2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

(04/03/22 - Foto) 

En esta publicación Oliver nos comparte una foto que creó con sus figuras Funko Pops de la 

película Luca inspirada en la historia de la misma.  

 

A partir de ello, vemos que los contenidos seleccionados, segmentados según su tipo de 

publicación en materiales visuales, como son los carruseles (secuencia de varias imágenes) y las 

fotos, y audiovisuales como los reels (videos de 1 minuto 30 a menos), videos y transmisiones 

en vivo. En base a esta división, la muestra se divide en: 

 

Tabla 1  

https://www.instagram.com/reel/CZsl1fhJzWU/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CZ-jY9UJ_UQ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CaBH6NOgtks/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CaqYxw3J0yG/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CatPWLbADQ2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Publicaciones de la muestra según el tipo de contenido 

 

Foto 28 

Carrousel 3 

Reel 19 

Video 4 

Vivo 1 

 

Esto quiere decir que, según lo expuesto en la tabla 1, para la presente investigación 

consideraremos 31 materiales visuales, que son útiles para poder observar todo lo que las 

fotografías engloban a detalle con la producción detrás de las mismas, y 24 publicaciones 

audiovisuales que nos permitirán conocer más las expresiones de Oliver y la forma en la que se 

dirige a su público. Siendo ambos puntos importantes es que se llegó a la decisión de analizar 

una diversidad de publicaciones para poder llegar a los objetivos de la presente investigación. 

 

Finalmente, debemos destacar que cada tipo de contenido permite que la publicación se distinga 

de otras ya que poseen distintas características. En el caso notamos que en la cuenta 

@disney_conmigo: 

 

● Las fotos son útiles para poder ver a mayor detalle los objetos o el momento que busca 

exponer y representar. 

● Los carruseles permiten combinar una secuencia de varias imágenes que establecen, por 

lo general, una relación entre ellas, lo cual es funcional en los casos en los que el usuario 

tiene dudas entre diversas imágenes que pueden ser de su agrado o quiere mostrar más 

en una sola publicación. 
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● Los reels le permiten a Oliver hablar y mostrar más sobre cómo él es constantemente, las 

expresiones que utiliza y demás, ya que su forma de hablar y la forma en la que presenta 

su video nos permiten conocer más de él en un periodo menor a un minuto y medio, lo 

cual genera una interpretación rápida. 

● Los videos no tienen un límite bajo en su duración y le permiten expresarse sin la 

necesidad de realizar cortes en su discurso, y le permiten una edición posterior, a fin de 

que pueda verse de la forma en la que él lo desea.  

● Finalmente, las transmisiones en vivo combinan estas dos alternativas, ya que no poseen 

un límite, pero permiten que Oliver se exprese mientras que puede interactuar con los 

seguidores que se conectan y hacen comentarios en el momento sobre aquello que está 

mostrando.  

 

En este sentido, es importante aclarar que dentro de la muestra consideraremos todo tipo de 

publicaciones, ya que, si bien las imágenes estáticas nos permiten analizar la cuenta de forma 

apropiada, las imágenes en movimiento también nos brindan cierta riqueza para la investigación, 

ya que a partir de ellos logramos ver las expresiones, la emoción, la personalidad y los 

conocimientos de Oliver de una forma más directa.  

 

4.3 Analizando al usuario 

 

A partir de lo expuesto en el subcapítulo anterior, afirmamos que la presente investigación busca 

analizar la relación existente entre los coleccionistas y las redes sociales como medio de difusión 

utilizado para compartir la afición.  En este caso, se busca evidenciar cómo las plataformas 

digitales de los mismos nos permiten conocer la identidad, el fanatismo y el prestigio de estos, a 

partir del contenido que difunden en sus perfiles y en cómo es en general la persona coleccionista 

y cómo es que se construye el coleccionismo a través de diversos elementos. A partir de la teoría, 

podremos poner en análisis al caso de estudio de la cuenta de @disney_conmigo en la plataforma 

digital de Instagram en la cual su creador, Oliver, expone parte de su vida como coleccionista a 

partir de una muestra de sus publicaciones en las que podremos observar cómo los factores 

mencionados previamente se manifiestan.  
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A partir de ello, surge la pregunta general que motiva la presente investigación: ¿cómo se 

evidencia el coleccionismo en la red social Instagram a partir del caso de estudio de la 

cuenta @disney_conmigo? Para llegar a la respuesta, se analizarán los roles que la identidad, 

el fanatismo y el prestigio cumplen en este escenario.  

 

● ¿Cómo se construye el fanatismo en la cuenta @disney_conmigo de la red social 

Instagram? 

● ¿Cómo se construye la identidad en la cuenta @disney_conmigo de la red social 

Instagram? 

● ¿Cómo se construye el prestigio en la cuenta @disney_conmigo de la red social 

Instagram? 

 

De esta forma, surge como objetivo principal de la investigación el descubrir cómo se 

manifiesta el coleccionismo en la cuenta @disney_conmigo de Instagram, evidenciando 

cómo el medio permite construir fanatismo, identidad y prestigio en los creadores de contenido 

y cuál es el rol de ellas en el proceso de comunicación, siendo los objetivos secundarios el 

conocer cómo se construye la identidad del coleccionista en la cuenta de Instagram, analizar qué 

elementos del fanatismo se presentan en las publicaciones y entender cómo a partir de ellas los 

seguidores les atribuyen prestigio. De esta forma, los objetivos específicos de la investigación 

serían:  

 

● Descubrir cómo se construye el fanatismo en la cuenta @disney_conmigo en Instagram 

● Descubrir cómo se construye la identidad en la cuenta @disney_conmigo en Instagram. 

● Descubrir cómo se construye el prestigio en la cuenta @disney_conmigo en Instagram. 

 

Poniendo en análisis el tema principal de la investigación y el caso de estudio, partimos de la 

hipótesis de que la cuenta de Instagram @disney_conmigo evidencia cómo el fenómeno del 
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coleccionismo puede establecer una relación con las redes sociales como medio de difusión, ya 

que estas permiten compartir esta afición que puede ser de gran interés para otros usuarios. Así 

mismo, esta práctica permite que el coleccionista utilice los medios digitales para compartir su 

identidad y su fanatismo, y a partir de cómo sus seguidores reciben el contenido que publica 

tiene la posibilidad de ganar un prestigio que puede otorgarle beneficios al creador de la cuenta. 

Finalmente, es a partir de la forma de comunicarse que el coleccionista utiliza en estas 

plataformas, que podemos entender cómo esta práctica se puede ir conformando a partir de los 

elementos previamente mencionados y cómo estos se van manifestando en su día a día a través 

de las publicaciones que comparte.  

 

En este caso, Oliver, quien es el protagonista de esta cuenta, invita constantemente a sus 

seguidores a vivir su día a día como coleccionista y fanático de Disney con él, por lo que 

comparte no solo sus viajes sino también sus aventuras cotidianas en las que añade piezas a su 

colección y muestra algunos de los productos con los que ha llegado a decorar la totalidad de su 

casa con esta temática que tanto le apasiona. Si bien esta afición inició cuando Oliver era 

pequeño, es a partir de la creación de su cuenta de Instagram que encuentra una plataforma en la 

cual puede compartirlo con otras personas de intereses similares. Por ello, las hipótesis 

específicas son: 

 

● El fanatismo en la cuenta @disney_conmigo se construye mediante las redes sociales, y 

esta afirmación se fundamenta en que, si bien Oliver es coleccionista, el motivo detrás de 

este pasatiempo se justifica con el cariño que tiene por todas las historias y personajes de 

Disney y también la pasión que siente por todo lo que incluye la compañía, lo cual se 

evidencia en su Instagram, en el cual busca compartir los artículos que posee al respecto.  

 

● La identidad en la cuenta @disney_conmigo se construye mediante las redes sociales, y 

esta afirmación se fundamenta porque al ser una cuenta en la que Oliver busca compartir 

no sólo su colección, sino también cómo vive él su fanatismo, es que expone 

constantemente su forma de ser, revelando así parte de su personalidad. 
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● El prestigio en la cuenta @disney_conmigo se construye mediante las redes sociales, y 

esta afirmación se fundamenta con el impacto que pueden tener las redes sociales en la 

vida de una persona, ya que es a partir de la reacción que tienen los seguidores de Oliver 

en su contenido, que él gana prestigio a través de las impresiones y manifestaciones de 

terceros, que le generan beneficios y estatus que evidencian su prestigio. 

4.4 Los conceptos en la mesa 

 

Para poder llevar a cabo el presente análisis, es necesario exponer la forma en la que los 

conceptos principales de esta investigación serán entendidos, con la finalidad de delimitar los 

mismos y poder entender cómo se manifiestan en el caso de estudio. Para ello, considerando que 

las bases de esta investigación son el coleccionismo y las redes sociales, los entenderemos de la 

siguiente manera:  

 

● Para propósitos de la investigación entenderemos el concepto del coleccionismo como 

una práctica que expresa la pasión y el interés por un tema puntual del que el coleccionista 

elige juntar objetos con el fin de acumular los mismos construyendo un orden lógico de 

forma terapéutica y sana, puesto que los mismos pueden tener un valor que va mucho 

más allá de lo material y que pueden estar vinculados con los recuerdos, los sentimientos 

y la historia detrás de los mismos. En este caso, coincidimos con Arenal (2012) al afirmar 

que el coleccionismo es una práctica muy antigua a la que normalmente no se le otorga 

demasiado interés, a pesar de ser una afición que acompaña a los humanos desde muy 

pequeños y de diversas formas.  

Por ello, entenderemos esta práctica como un pasatiempo de carácter positivo, dejando 

de lado las connotaciones negativas que otros autores le han dado, puesto que se trata de 

un pasatiempo que fomenta el interés y la educación. Esto se debe a que las personas 

pueden interesarse en saber más al respecto de determinados temas a partir de conocer a 

un coleccionista y de esta forma pueden adquirir conocimientos relacionados al mismo, 

además de que pueden desarrollarse y socializar con otros que comparten los mismos 

gustos, evitando que la persona sea aislada. En este sentido, debemos considerar cuánto 
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ayudan en ello las redes sociales con las que actualmente contamos que a la vez 

promueven el gusto por lo visualmente atractivo.  

Finalmente, consideraremos que se trata de una práctica positiva por el orden que 

promueve a la hora de generar ahorros y priorizar lo que más quieren o necesitan por 

sobre otros artículos que pueden rechazar por elegir otros, sobre todo considerando que 

incluso para algunos puede tratarse de una inversión. 

 

● Además, para propósitos de la investigación entenderemos el concepto de redes sociales 

como las plataformas digitales que pueden tener fines de entretenimiento o de negocio 

que posibilitan la presentación y la conexión entre usuarios, que se lleva a cabo gracias a 

la evolución de las tecnologías de la información que añaden constantemente nuevas 

herramientas para brindar cada vez más posibilidades de comunicarnos con otros de 

forma instantánea y  personalizada sin tener barreras geográficas de por medio.  

En este sentido, coincidimos con Cantor et al. (2018) al entender que estas plataformas 

crean un espacio en el que los usuarios pueden relacionarse a través de la participación y 

de la interacción, ya que además de facilitar la presentación de los usuarios, les permiten 

mostrar lo mejor de ellos en sus cuentas, en las que pueden potenciar todo aquello que 

quieren destacar o que creen que otros puedan considerar interesante, simplificando la 

conexión con personas del entorno social. Adicionalmente, estos medios le permiten al 

usuario conocer a nuevas personas que tengan intereses similares haciendo que surjan 

nuevas relaciones sociales, ya que estas plataformas en la actualidad son espacios 

virtuales con fines sociales y además comerciales, ya que una gran cantidad de empresas, 

emprendimientos y negocios utilizan estas plataformas para poder llegar a sus públicos 

objetivos. 

 

A partir de estos conceptos bases, presentamos las categorías de investigación que son identidad, 

fanatismo y prestigio y cómo serán comprendidas para llevar a cabo este análisis. 

 

● Para propósitos de la investigación entenderemos la identidad a partir de aquellas 

características de una persona que son útiles para diferenciarla de otros individuos. Esta 
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es formada por una combinación de sus factores culturales, interpersonales e ideológicos 

que se encuentran en constante cambio, lo que genera que la persona pueda ser auténtica 

a partir de todo aquello que la rodea, en base a sus gustos, su personalidad, su vocación 

y su entorno.  

Así mismo, coincidimos con Gallego Trijueque (2016) en que la identidad proyectada en 

las redes sociales es capaz de evidenciar la personalidad de los usuarios, permitiendo que 

estos puedan caracterizarse y que puedan llegar a reconocer a otros pares. Es importante 

resaltar que entenderemos la identidad como aquella que se conforma sólidamente en la 

adolescencia, periodo en el que las personas pueden conocerse a sí mismas de la mejor 

manera, entendiendo cuál es su lugar en el mundo y qué es lo que desean para sus vidas. 

En este sentido, la memoria y la reflexión sobre el pasado es muy importante porque es 

aquello que determina el presente de la persona y el origen de la identidad, que expresa 

de forma personal y también colectiva con todo el entorno que lo rodea, sobre todo 

considerando situaciones históricas comunes. Sin embargo, la identidad también se puede 

manifestar en los gustos y elecciones que cada persona puede expresar para diferenciarse 

de los demás, ya sea en la vestimenta, en las pasiones, en la personalidad o en las 

decisiones que tome.  

En este caso, la identidad será entendida a partir de aquellos factores que representan al 

usuario como persona y que podemos encontrar visiblemente en la ropa o en los 

accesorios que utiliza, que suelen tener una estrecha relación a temáticas Disney. Así 

mismo, podemos concebir la identidad de la persona en sus expresiones, en sus formas 

de hablar o de dirigirse a su público, y en la manera en qué Oliver se presenta, no solo en 

su aspecto físico a través de la vestimenta y los accesorios que elige, sino también en su 

discurso, el cual se relaciona constantemente con fenómenos Disney. Además, en sus 

compras, ya sean para uso personal o decorativo como son sus artículos coleccionables, 

vemos parte de su identidad, ya que al ser adquisiciones que él realiza pueden 

demostrarnos sus preferencias o sus prioridades a la hora de gastar su dinero. 

 

Por ello, los indicadores que utilizaremos en esta categoría serán: 
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● Vestimenta: presente en las prendas que elige para afrontar sus días y en los 

accesorios con los que las combina. 

● Estilo de vida: presente en los planes o actividades recreativas que realiza. Se 

evidencia en las actividades en las que invierte su tiempo, en las compras que 

realiza, en cómo su pasión por Disney influye en sus conductas del día a día, etc. 

 

Siendo los sub-indicadores de la misma: el contenido de carácter visual (lo que podemos 

ver a partir de lo que muestra en sus redes) y de carácter textual (lo que comunica a partir 

de su discurso). 

 

Figura 1 

Vestimenta como expresión de identidad según el tipo de material publicado

 

 

Figura 2 

Estilo de vida como expresión de identidad según el tipo de material publicado 
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De esta forma, concluimos que la identidad es capaz de distinguir a las personas a través 

de la personalidad de las mismas, que se expresa a través de sus pasiones, del estilo de vida 

y de la vestimenta que lleva la persona, siendo estos en conjunto los que logran que uno 

pueda diferenciarse frente a otros pares, por lo que se trata de un punto muy importante 

para el análisis del usuario en el presente proyecto. 

 

● Así mismo, para propósitos de la investigación entenderemos el fanatismo de forma 

positiva como la pasión extrema que desprende una persona hacia algo o alguien a quien 

busca defender y representar de la mejor manera. En este sentido, no son relevantes los 

motivos de quienes se puedan oponer a ello, por más lógicos que estos sean, puesto que 

el fanático busca defender con alegría y euforia aquello por lo que siente un gran aprecio 

y que le puede generar felicidad, a pesar de que otros no lo compartan. En este sentido, 

coincidimos con Mayorga (2019) al afirmar que el fanatismo tiene gran influencia 

cultural, familiar, educacional y social, puesto que por lo general el fanático adopta una 

idea o gusto y busca compartirla con un grupo que puede llegar incluso a apoyarla o 

retroalimentarla. El fanático rechaza todo lo que sea diferente a lo que le apasiona y se 

enfrenta a quienes hacen crítica de ello, ya que tiene un afán de convicción por compartir 

aquello que admira con otros para que puedan entender lo que siente y unirse a sus 



76 

 

 

manifestaciones, puesto que no pretende cambiar su punto de vista sino más bien conocer 

a otros que lo compartan. De esta forma, entendemos que el fanatismo es una conducta 

psicosocial que no surge de la nada, sino que se va formando a partir de estímulos 

externos, ya sean amicales, familiares, culturales, u otros, y además es un 

comportamiento que está presente en todos los seres humanos, pero en distintas 

intensidades, por lo que consideramos fanáticos a aquellos que destacan este componente, 

a diferencia de quienes lo llevan de forma neutra que puede ser imperceptible. 

 

En este caso, considerando el caso de Oliver, el fanatismo será contemplado a partir de 

la actitud que demuestra en su forma de expresarse o en los conocimientos que confirman 

su afición por Disney, siendo esto un factor diferencial entre quienes no lo comparten. 

De esta forma, el fanatismo se expresa en las elecciones que tiene tanto en sus compras 

(ya sean de artículos para la casa, de vestimenta o de colección) que tengan relación con 

los personajes Disney porque representan sus gustos y pasiones,  y también en los 

conocimientos que tiene acerca de las películas. De esta forma, vemos que el fanatismo 

también es demostrado en comentarios en los que puede explicar más sobre una pieza y 

en la forma de hablar o de expresarse cuando se refiere a algo que tiene relación con los 

personajes de los cuales es fanático, demostrando el cariño que siente por todo lo que 

tenga relación con estos.  

 

Por ello, los indicadores que utilizaremos en esta categoría serán: 

 

● Adquisiciones: Aquellos productos relacionados a su fanatismo en los que desea 

invertir o dejar parte de sus ingresos económicos. 

● Conocimientos: Información que posee sobre lo que genera su fanatismo, que se 

diferencia de lo que alguien que no tiene interés en el tema podría saber. 

● Ánimo: Expresión o euforia que manifiesta al hablar sobre aquello que le apasiona 

o de lo que es fanático. 
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Siendo los sub-indicadores de la misma: el contenido de carácter visual (a partir de lo que 

vemos que comparte en sus redes) y de carácter textual a través de su diálogo y de cómo 

transmite sus conocimientos. 

 

 

 

 

 

 

Figura 3 

Adquisiciones como expresión de fanatismo según el tipo de material publicado 

 

 

Figura 4 

Conocimiento como expresión de fanatismo según el tipo de material publicado 



78 

 

 

 

Figura  5 

Estado de ánimo como expresión de fanatismo según el tipo de material publicado 

 

De esta forma, es a partir de lo expuesto que podemos concluir que el fanatismo puede 

manifestarse no sólo a través del ámbito material, como es en las adquisiciones que tengan 
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relación a aquello de lo que es fanático, sino también por medio del conocimiento o de la 

emoción con la que puede hablar, a través de lo cual demuestra sus pasiones.  

 

● Finalmente, para propósitos de la investigación entendemos el prestigio como el capital 

simbólico que pueden ganar las personas para tener distintos beneficios y privilegios 

sociales en sus vidas, puesto que no se trata de algo que pueda comprarse, sino de aquello 

que debe ganarse a través de la confianza, del compromiso, del estatus social e incluso 

de las posesiones o saberes de una persona. Esto hace que destaque ante otras y que,a 

partir de ello, los demás puedan brindarle respeto y reconocimiento a través de una 

distinción que lo haga sentir especial. En este sentido, coincidimos con Rosado (2017) al 

afirmar que el coleccionismo como actividad expresa cultura y puede otorgar prestigio 

social, que por consiguiente genera beneficios o relación de poder frente a otros. En estos 

casos, es importante considerar que si bien el prestigio puede ser ganado a partir de las 

posesiones o los actos previamente mencionados, también puede ser perdido por lo 

mismo, por lo que si bien quien lo posee puede tener beneficios por ello, es de gran 

importancia que pueda hacer un buen cuidado de este para no perderlo.  

 

En este caso, el prestigio será entendido como el mérito que le pueden otorgar, de forma 

consciente o inconsciente, las personas externas, que en este caso son los usuarios que 

siguen su cuenta. En este sentido, se evidencia a través de los comentarios positivos que 

recibe de sus seguidores, de quienes buscan interactuar con él o elogiar aquello que 

comparte, y en la confianza que ponen emprendimientos o marcas en el usuario para 

publicitar y recomendar sus productos en colaboraciones, lo cual le otorga a él el logro 

personal de haber podido conseguir el mérito para que otros busquen su palabra y su 

cuenta para poder crecer en las redes u obtener clientes potenciales. 

 

Por ello, los indicadores que utilizaremos en esta categoría serán: 
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● Comentarios: A través de lo positivo que le reconocen los usuarios que siguen y 

validan su contenido, ya que en este caso no encontramos comentarios negativos 

hacia sus publicaciones. 

 

● Colaboraciones: Cuando distintas marcas o tiendas/emprendimientos deciden 

confiar en su perfil para que los puedan recomendar generando un intercambio 

por sus productos. 

 

Siendo los sub-indicadores de la misma: el contenido de carácter visual (al ver a través de 

fotos o videos sus colaboraciones) y de carácter textual (a través de lo que dicen o 

comentan) 

 

 

 

Figura 6 

Comentarios como expresión de prestigio según el tipo de material publicado 

 



81 

 

 

Figura 7 

Colaboraciones como expresión de prestigio según el tipo de material publicado 

 

 

De esta forma, es a partir de lo expuesto que consideramos el prestigio un indicador 

relevante en la cuenta puesta en análisis, puesto que, dentro de las redes sociales, este le 

permite evidenciar su estatus y su reputación ante otros usuarios, a través de los 

comentarios positivos de los seguidores o de la confianza que las distintas tiendas que 

depositan su confianza en él. 

 

4.5 Una herramienta para analizar 

 

A continuación, se presenta la herramienta con la que fue llevado a cabo el análisis, con la 

finalidad de poder analizar las publicaciones para obtener los hallazgos que nos permitan 

comprobar o rechazar la hipótesis presentada y resolver la pregunta principal y las específicas 

del presente estudio. 

 

Tabla 2 
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Instrumento de investigación de elaboración propia  

 

 

Los resultados reclutados serán ordenados en una matriz de análisis, un cuadro de doble entrada 

de elaboración propia, que podría ser utilizado también por otras personas en investigaciones 

posteriores, en las que se analizaran los contenidos en base a las tres categorías definidas: 

fanatismo, identidad y prestigio, que a su vez contarán con categorías que ayudarán a evidenciar 

cómo se manifiestan las mismas en la cuenta puesta en análisis. El estudio de los resultados 

permitirá confirmar o rechazar la hipótesis de la cual partimos y que se expresa de la siguiente 

manera: el coleccionismo se manifiesta en las redes sociales a través de personas que comparten 

esta afición y logran exponer su identidad, su fanatismo y su prestigio.  

 

De esta forma, la herramienta, diseñada para su uso en la presente investigación, será de gran 

utilidad puesto que permitirá que la información sobre el contenido analizado pueda ser ordenada 

a partir del comportamiento de cada una de las categorías. 

 

Sin embargo, también debemos analizar las publicaciones seleccionadas para la muestra 

contemplada en esta investigación, según su tipo, ya que dentro de la red social seleccionada 

existen diversos tipos de contenido, que pueden ser audiovisuales (las transmisiones en vivo, los 

reels, y los videos) o  visuales (las fotos o los carruseles). En este caso, la muestra se divide de 

la siguiente forma: 
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Figura 8 

Muestra según tipo de publicación  

 

 

De esta forma, teniendo en consideración el tipo de publicaciones seleccionadas como muestra 

y la herramienta que utilizaremos, es que llevaremos a cabo el análisis respectivo para la presente 

investigación. 

 

En vista de lo anteriormente mencionado, el presente estudio sobre el caso del coleccionista y 

fanático de Disney César Oliver Ramos Neyra y su cuenta de Instagram @disney_conmigo se 

realiza bajo una metodología de investigación de tipo cualitativa, en un periodo temporal 

determinado que va desde mitad del año 2020 hasta marzo del año 2022. Se analizan  55 

publicaciones visuales y audiovisuales, seleccionadas bajo criterio de conveniencia y se emplea 

un instrumento que permite sistematizar los indicadores de cada una de las tres áreas de estudio 

que forman parte de la presente investigación: fanatismo, identidad y prestigio.  
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5. ¿Qué hay detrás de lo que vemos? 

 

En este capítulo se analiza el comportamiento que el usuario puesto en análisis y protagonista de 

la cuenta @disney_conmigo tiene en su cuenta de Instagram en el periodo temporal seleccionado 

para la investigación. Para ello, se utiliza la herramienta de elaboración propia presentada 

previamente, un cuadro de doble entrada diseñado para el presente estudio,  con la finalidad de 

plasmar los resultados obtenidos para poder llevar a cabo un análisis de cómo se evidencia a 

través de sus publicaciones la identidad, el fanatismo y el prestigio. Para ello, se expondrán a 

continuación ejemplos concretos que permiten evidenciar los hallazgos pertinentes. 

 

Es importante considerar que las publicaciones seleccionadas de su cuenta fueron seleccionadas 

bajo criterio personal por quien realiza la investigación, para el cual se tuvo en cuenta la 

diversidad de contenidos que el influencer presenta durante el periodo temporal seleccionado, el 

cual ha sido establecido por la relevancia que tiene el mismo en el crecimiento de Oliver en las 

redes sociales. En esos meses, se encuentran publicaciones en las que Oliver presenta contenido 

con mayor elaboración y con más ideas de producción en comparación a sus inicios en redes, en 

los que solo compartía fotografías. En esta etapa, Oliver logra presentarse a sí mismo como 

comunicador, dando su rostro a la cuenta @disney_conmigo, lo cual fue muy importante para lo 

que es su alcance y contenido en la actualidad. De esta forma, podemos apreciar cómo Oliver 

elevó la calidad de su contenido con el paso del tiempo, lo que le permitió crecer en las redes 

para llegar a una mayor audiencia. Estos gráficos demuestran cómo fue el comportamiento de su 

contenido en Instagram, y cómo su audiencia reacciona al mismo con la finalidad de brindar 

información de naturaleza netamente contextual. Así mismo, se busca evidenciar gráficamente 

el feedback que recibe de su audiencia y las variaciones de la misma, tanto en relación a los me 

gustas como a los comentarios. 
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Figura 9 

Cantidad de “me gusta” recibidos en las publicaciones en orden temporal 

 

Figura 10  

Cantidad de comentarios recibidos en las publicaciones en orden temporal 
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Si bien los gráficos de barras presentados en la figura 9 y en la figura 10 exponen una gran 

cantidad de información, el propósito de presentarlos en este caso es, como se ha mencionado 

previamente, netamente contextual, ya que el motivo de ello es que en estas figuras podamos 

visualizar cómo una cuenta que pertenece a un creador de contenido como es Oliver puede 

obtener un flujo súper variable en cuanto a las interacciones que recibe de su público. En este 

caso, a pesar de que el usuario publica contenido de forma constante, lo cual favorece su 

posicionamiento en la plataforma, se evidencia que las redes sociales son plataformas con gran 

fluctuación ya que los algoritmos y la posibilidad de que las publicaciones lleguen a más o menos 

personas, dependen de la misma red y de la diversidad de factores que esta considera. Esto puede 

verse afectado por el horario de publicación, la temática de esta, los hashtags utilizados, la 

interacción que recibe, entre otros posibles factores que hacen que un contenido llegue a más o 

a menos usuarios.  

 

En este sentido, los gráficos presentados analizan la cantidad de comentarios y de me gustas que 

reciben las publicaciones seleccionadas para la presente investigación y demuestran la variedad 

numérica existente en la interacción de los seguidores de Oliver con sus publicaciones, ya que si 

bien presenta picos altos esporádicamente, estos logran ser notorios porque llegan después de 

una reducción significativa de las mismas. De este modo, esta información confirma que las 

redes sociales no suelen ser generalmente estables en cuanto a la interacción, ya que pueden 

existir tanto picos bajos como altos con el paso del tiempo, sobre todo al considerar que este 

perfil nunca ha invertido en pauta publicitaria para incrementar sus resultados, por lo que todo 

lo que ha recibido en la red ha sido de forma orgánica. 

 

Al poner en análisis los cuadros elaborados, en los que podemos obtener información en 

referencia a la interacción brindada por los seguidores de Oliver a través de “me gustas” dentro 

de las publicaciones que forman parte de la muestra, podemos observar que el primer pico 

relevante en los mismos se asocia a las publicaciones en las que comparte su mudanza y este 

nuevo inicio en su hogar, en el cual establece relación con las películas de Disney. Estas 

publicaciones hacen que su audiencia muestre su apoyo a través del aumento en la interacción 

de estos contenidos por medio de “me gustas” y comentarios. Así mismo, el siguiente pico que 
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vemos en la gráfica se debe a las publicaciones hechas en junio por el mes y el día del orgullo 

LGBT, lo que ayuda a visualizar el nivel de apertura de Oliver para poder compartir 

publicaciones vinculadas a su vida personal estableciendo una relación con Disney y se evidencia 

el apoyo que su comunidad le brinda al respecto. 

 

Desde el punto de vista de los comentarios, el primer pico se relaciona directamente con el 

periodo de mudanza, en el que Oliver elige compartir y enlazar con Disney y con su contenido 

todo este proceso que atraviesa, por lo que su comunidad se alegra y lo felicita por ello. El 

siguiente tiene relación directa con la navidad, ya que se trata de un periodo temporal en el que 

recibe comentarios positivos y felicitaciones de parte de su público en relación a la fecha. El 

último pico se da a través de la publicación en la que comparte cómo se veía su colección después 

de un sismo, en el cual se vio gravemente afectada, por lo que sus seguidores interactúan a través 

de los comentarios sorprendidos por el incidente.  

 

En ambos casos, tanto en comentarios como en me gustas, los picos bajos se justifican con el 

algoritmo, puesto que, así como puede favorecer en algunas oportunidades también puede opacar 

la visualización en otras de forma aleatoria. Además, dentro de este perfil encontramos 

publicaciones que buscan un llamado a la acción de los seguidores a través de preguntas que 

llevan al diálogo a fin de que estos puedan comentar e interactuar, mientras que otras solo tienen 

el propósito de ser compartidas, lo cual genera un balance en la cuenta que demuestra que las 

redes sociales son completamente variables cuando de la interacción se trata. 

 

Tomando en consideración los índices a analizar, realizamos el siguiente cuadro a fin de 

reconocer qué indicadores se presentan en cada publicación de la muestra, y en base a ello 

obtuvimos los siguientes hallazgos: 

 

Tabla 3 

Reconocimiento de los indicadores presentes por cada categoría en relación a las publicaciones 

de la muestra 
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Nota: Elaboración propia.  
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De esta forma, podemos entender lo siguiente:  

 

Tabla 4 

Resumen de indicadores presentes en las publicaciones según contenidos visuales o 

audiovisuales 

 

 

 

 

Fanatismo 

55/55 

 

Adquisiciones  

50 

Visual  27 

Audiovisual 23 

 

Conocimientos 

32 

Visual  14 

Audiovisual 18 

 

Ánimo 

37 

Visual  18 

Audiovisual 19 

 

 

 

Identidad 

49/55 

 

 

Vestimenta 

33 

 

Visual  18 

Audiovisual 15 

 

Estilo de vida 

53 

Visual  29 

Audiovisual 24 
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Prestigio 

55/55 

 

 

Comentarios 

 48 

Visual  26 

Audiovisual 22 

 

Colaboraciones 

55 

Visual  4 

Audiovisual 1 

 

Según la tabla 4, reconocemos que:  

 

● Las 55 publicaciones de la muestra evidencian fanatismo (al menos en alguno de sus 

indicadores) 

● 49 de las 55 publicaciones de la muestra evidencian prestigio (al menos en alguno de sus 

indicadores) 

● Las 55 publicaciones de la muestra evidencian identidad (al menos en alguno de sus 

indicadores) 

● 50 de las 55 publicaciones de la muestra expresan su fanatismo a partir de las 

adquisiciones que Oliver ha realizado y que se evidencian en el contenido publicado. 

● 32 de las 55 publicaciones de la muestra expresan el fanatismo de Oliver a través del 

conocimiento que comparte. 

● 37 de las 55 publicaciones de la muestra expresan el fanatismo por el ánimo y la actitud 

positiva que transmite a través de su contenido. 

● 33 de las 55 publicaciones de la muestra expresan la identidad de Oliver a través de la 

vestimenta que se encuentra utilizando en la misma. 

● 53 de las 55 publicaciones de la muestra transmiten la identidad de Oliver a través del 

estilo de vida que lleva y que comparte a través de su contenido.  
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● 48 de las 55 publicaciones de la muestra demuestran el prestigio de Oliver a través de los 

comentarios positivos que recibe. 

● 5 de las 55 publicaciones de la muestra demuestran el prestigio de Oliver a través de 

colaboraciones que ha realizado con distintas tiendas o emprendimientos que confiaron 

en él para publicitar sus productos. 

 

A partir de ello y en base a la información registrada, ponemos en análisis el comportamiento de 

Oliver en cada uno de los indicadores de análisis de la investigación, a fin de entender cómo a 

través de la cuenta puesta en estudio logra comunicar y evidenciar la presencia de estos a través 

de distintas publicaciones. 

 

5.1. Hallazgos en torno a la construcción del fanatismo: sintiendo la pasión 

Si bien el fanatismo es un concepto sumamente amplio que tiene diversas interpretaciones, en la 

presente investigación está presente porque el usuario analizado se describe a sí mismo como un 

“fanático de Disney” en conversaciones aisladas y cuando publica stories que duran 24 horas 

dentro de la plataforma de Instagram, las que utiliza para tener un contacto constante con sus 

seguidores y para fidelizar a su audiencia y todas las publicaciones que realiza en sus redes 

sociales son prueba de ello. Cabe indicar que en la presente tesis el fanatismo no se entiende 

desde el carácter negativo que algunos autores proponen, sino desde un ángulo positivo que 

involucra el cariño y el gusto por algo en particular. En el caso del usuario estudiado, se trata de 

Disney y lo lleva presente en su día a día, por lo que las 55 publicaciones seleccionadas dan 

cuenta del fanatismo de Oliver a través de los distintos indicadores analizados. Al respecto de la 

muestra, el contenido relacionado al fanatismo se divide de la siguiente forma: 

 

Tabla 5 

Resumen de sub indicadores presentes en las publicaciones que evidencian fanatismo según 

contenidos visuales o audiovisuales. 
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5.1.1 Conocimiento mágico 

En algunos casos, el fanatismo del usuario se aprecia a través de sus expresiones, ya que por 

medio de ellas puede demostrar el conocimiento y el cariño que tiene por los personajes y las 

películas de Disney. Esto se evidencia en aquellas publicaciones en las que expone lo que conoce 

sobre aquello que muestra, sea a través de la descripción que coloca en las publicaciones o en el 

contenido audiovisual que le permite explicar y explayarse en el mismo. El fanatismo y el 

conocimiento le brindan al creador de contenido la posibilidad de explayarse en el tema y de 

utilizar referencias que reafirman la importancia que le otorga a esta pasión, que es parte de su 

vida. Si bien el fanatismo puede reflejarse en el conocimiento que la persona tiene sobre el área 

de su interés, en las redes sociales el usuario puede compartir sus publicaciones de forma visual 

y audiovisual en la plataforma Instagram. 

 

5.1.1.1. El conocimiento se evidencia 

El fanatismo se evidencia en la cuenta analizada y se comprueba a través del conocimiento ya 

que 32 de las 55 publicaciones lo evidencian y 14 de ellas son de carácter visual.  Un ejemplo de 

ello es la fotografía publicada con motivo del cumpleaños de Donald Duck (ver Figura 11, que 
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corresponde al caso 3). En el pie de la foto, explica el motivo de la publicación: el cumpleaños 

del reconocido amigo de Mickey Mouse en el mundo Disney, lo que demuestra la presencia de 

esta fecha en su vida y el nivel de importancia que da a la misma. 

 

Figura 11 

Celebrando a Donald Duck 

 

Nota. De “¡Feliz cumple, Donald!”, por @disney_conmigo, 2020. 

(https://www.instagram.com/p/CBOGKS_DSfl/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D). 

 

Más allá del conocimiento que demuestra Oliver al saber qué día se celebra el cumpleaños de 

Donald, el creador de contenido busca a través de la publicación compartir esta información a 

quienes lo siguen y comparten su interés por Disney. Además de sumarse a la celebración con 

una imagen que es un recuerdo de uno de sus viajes, menciona el por qué detrás de la fecha en 

la que se honra el personaje ya que explica que se celebra el cumpleaños de Donald el 9 de junio 

porque ese mismo día, en 1934, el personaje apareció por primera vez en el cortometraje The 

https://www.instagram.com/p/CBOGKS_DSfl/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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wise little hen (Jackson, 1934). Esta información, que él conoce por su fanatismo, podría no ser 

de conocimiento de sus seguidores, quienes pueden aprender por medio de su publicación. 

 

5.1.1.2. En su salsa 

Debemos considerar que en las redes sociales está permitido presentar distintos tipos de 

contenido y es en el terreno audiovisual que el usuario también puede compartir sus 

conocimientos a través de videos. En ellos, muestra a sus seguidores los nuevos productos que 

consigue para su colección y tiene la posibilidad de expresarse, de explicarlos o de comentar 

anécdotas al respecto del mismo En este sentido, de las 32 publicaciones que manifiestan el 

fanatismo por medio del conocimiento, 18 lo hacen a través de material audiovisual. 

 

En el video de unboxing de Funko Pops (ver Figura 12, que corresponde al caso 4), el usuario 

enseña a sus seguidores las nuevas figuras que añade a su colección, pero su discurso demuestra 

conocimiento al respecto. Cuando presenta el Funko Pop de Rafiki, canta la canción de la película 

The lion king (Allers y Minkoff, 1994); cuando presenta el Funko Pop del Troll, explica que a 

pesar de no ser un personaje de Disney aparece en la película Toy Story (Lasseter, 1995) y 

comenta la escena en la  que se presenta. El mismo caso ocurre cuando acota datos de la película 

The nightmare before Christmas (Selick, 1993), grabada en stop motion o cuando habla de las 

vestimentas del personaje principal. Aprovecha estos contenidos para vincular el producto con 

su conocimiento demostrando así la información que tiene respecto a las películas y personajes 

de Disney, sin dejar de lado la relevancia del coleccionismo en su cuenta explicando cómo 

pueden conseguir los muñecos y demostrando su dominio en el área al calificar el estado de las 

cajas y características de los demás accesorios.  

 

Figura 12 

Unboxing de Funko Pops 
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Nota. De “Seguimos con nuevos pops que se unen a mi colección”, por @disney_conmigo, 

2020. (https://www.instagram.com/tv/CEaDQFxJ8F7/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

De esta forma y analizando el conocimiento como medio para expresar el fanatismo, entendemos 

que puede manifestarse de forma verbal, en el caso de los videos en los que Oliver explica y 

demuestra todo lo que sabe de los distintos productos y personajes de Disney, pero también de 

forma textual, al intentar informar sobre distintos eventos o asuntos relevantes que establezcan 

una relación con su contenido en los materiales visuales. Sin embargo, debemos destacar que las 

publicaciones audiovisuales son mucho más prácticas y didácticas con el público y esto se debe 

a que en el momento en que los usuarios reciben estos conocimientos por parte del creador de 

contenido, pueden apreciar el mismo a través de expresiones mucho más espontáneas y genuinas 

y demostrar interés por la forma en la que el creador de contenido narra los sucesos, en 

comparación a los textos en los que Oliver puede pensar y editar lo que busca comunicar antes 

de que estos sean publicados. 

 

5.1.2 Elecciones que comunican 

Así mismo, el fanatismo se encuentra presente en las elecciones que tiene Oliver, puesto que 

estas tienen estrecha relación con su poder adquisitivo. A partir de ello, se reconocen con claridad 

las prioridades que tiene el creador de contenido, cuáles son sus gustos a través de la compra de 

artículos y cómo estos se relacionan con su pasión por Disney. Ejemplo claro de ello son los 

https://www.instagram.com/tv/CEaDQFxJ8F7/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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viajes, ya que cuando decide elegir un destino vacacional prioriza aquellos países en los que 

puede encontrar un parque temático de Disney, pero también podemos notarlo de forma más 

constante a través de sus compras, ya que por medio de esta plataforma en la que él elige  crear 

contenido, busca también compartir con sus seguidores todo lo que se relacione con su fanatismo 

y con su colección de productos Disney. De esta forma, se evidencia el nivel de prioridad que le 

otorga su hobbie a través de todos los productos que consigue y que contempla dentro de sus 

gastos. De esta forma, notamos que de las 55 publicaciones de la muestra, 50 expresan el 

fanatismo de Oliver por medio de las adquisiciones. 

 

5.1.2.1. Posesiones  

Si tenemos en cuenta que las adquisiciones son uno de los indicadores para reconocer el 

fanatismo de la cuenta puesta en análisis, podemos notar cómo estas pueden ser omunicadas 

desde el punto visual, ya que a través de una imagen y sin dar mucha explicación al respecto 

Oliver puede mostrar a su comunidad las piezas que posee. En este sentido, de las 55 

publicaciones consideradas en la que las adquisiciones son un indicador de fanatismo, 27 lo 

hacen por medio de contenido de carácter visual. Este formato es frecuente en creadores de 

contenido coleccionistas, ya que es la forma más directa y objetiva de presentar un producto, sea 

este una figura, un juguete, una prenda de ropa u otro objeto.  

 

En el siguiente caso (número 2 en el instrumento de investigación), notamos cómo Oliver nos 

muestra parte de su colección de pines oficiales de los parques Disney, que en este caso siguen 

una misma temática que es el orgullo LGBTQ en versión Disney. En este caso, Oliver como 

creador de contenido puede mostrar sus adquisiciones y evidenciar así la importancia o la 

prioridad que tienen en su vida este tipo de productos y el valor que le da el ser poseedor de los 

mismos, ya que se trata de una pasión y de un gusto que no todos comparten. 

 

Figura 13  

Pins temáticos 
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Nota. De “El pin es como el amor”, por @disney_conmigo, 2020. 

(https://www.instagram.com/p/CB082ecDwc1/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D) 

 

5.1.2.2 La magia también se puede adquirir 

En el caso de los materiales audiovisuales, como son los videos, los reels o las transmisiones en 

vivo, se trata de formatos que permiten notar cómo el comunicador se expresa, ya sea a través 

de los gestos que utiliza o de su forma de plantear un tema explayándose al respecto. En este 

sentido, de las 50 publicaciones que manifiestan el fanatismo por medio de las adquisiciones, 23 

lo hacen a través de contenido audiovisual. Ante ello, debemos tener en cuenta que este tipo de 

manifestaciones resultan muy importantes como medio para que él pueda presentar aquello que 

posee ante sus seguidores de una forma distinta en comparación a cómo podría hacerlo en una 

imagen, ya que también puede enseñar los detalles, mostrar movimiento y hablar al respecto con 

mayor extensión y libertad, contando incluso cómo y dónde fue que consiguió el producto que 

expone. 

 

En este caso, vemos a través de un haul (video en el que muestra sus compras) el nivel de 

prioridad que le otorga a su hobbie dentro de lo que son sus gastos, lo cual evidencia también su 

https://www.instagram.com/p/CB082ecDwc1/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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fanatismo ya que adquiere estos artículos Disney que incrementan su colección con el paso del 

tiempo. En la publicación expuesta a continuación vemos una exhibición de todo lo que Oliver 

ha conseguido en uno de sus viajes y podemos reconocer la gran cantidad de productos Disney 

que ha decidido adquirir y la prioridad de espacios que le otorga a estos dentro de su equipaje. A 

partir de este video (figura 14 y caso 34 en el instrumento de investigación), vemos no solo el 

conocimiento que tiene el creador de contenido sobre los juguetes que explica, sino también la 

diversidad que presentan sus adquisiciones. En este sentido, si bien todas las piezas tienen 

relación directa con Disney, vemos que se trata de distintos tipos de productos, ya sean muñecas, 

cartas, figuras misteriosas, Funko Pops, u otros, nos demuestra a través de estos que su deseo 

principal es el de adquirir y juntar una diversidad de artículos para su colección que cumplan con 

la misma temática que es en este caso Disney. 

 

Figura 14 

Nuevas piezas para la colección 

 

Nota. De “Y llegó el último haul de las cosas que se agregaron a mi colección”, por 

@disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CT8UW20ggkV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)   

 

En base a lo expuesto previamente, notamos que las adquisiciones son una de las formas que 

tiene Oliver de evidenciar su fanatismo, puesto que es en las elecciones que realiza y en aquello 

https://www.instagram.com/tv/CT8UW20ggkV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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en lo que decide invertir su dinero que podemos entender la magnitud de la pasión que él tiene 

por todo aquello que se relaciona con Disney. En este caso, las publicaciones visuales nos 

permiten distinguir de forma directa los productos que Oliver desea enseñar y podemos 

reconocer cómo el fanatismo se manifiesta por medio de la adquisición de estos. Sin embargo, 

es en los contenidos audiovisuales en los que el tiempo, el movimiento y la extensión juegan a 

favor del creador de contenido. Esto se debe a que por medio del formato de video podemos ver 

más productos, conocer más de ellos, observar sus detalles e incluso escuchar una explicación 

de los mismos, pero en ambos formatos confirmamos que el fanatismo puede expresarse por 

medio de la adquisición de distintos artículos.  

 

5.1.3. Intensamente 

Las emociones y los sentimientos son fundamentales en el día a día de cualquier persona, sobre 

todo considerando que acompañan nuestro humor y sentir, pero ¿cómo funcionan estos en una 

persona fanática? En el caso puesto en análisis, notamos que el estado de ánimo está presente en 

37 de las 55 publicaciones consideradas como la muestra y la forma en que Oliver interactúa con 

sus seguidores a través de su contenido es un punto clave para poder entender su fanatismo a 

partir de las distintas maneras que tiene de comunicar. 

 

5.1.3.1. Una expresión que dice todo 

Ante este análisis debemos considerar que en el plano del contenido visual, Oliver busca 

demostrar en su cuenta y a través de sus publicaciones que es una persona feliz y alegre con lo 

que hace en esta plataforma. En este caso, de las 37 publicaciones de la muestra que expresan el 

fanatismo por medio del estado de ánimo, 18 son de carácter visual ya que notamos que en sus 

fotos sonríe y que busca admirar o realzar el detalle Disney que estas contienen. Ya sea en un 

viaje a los parques temáticos, en su casa o en la calle, teniendo en cuenta que la cuenta puesta en 

análisis comparte su fanatismo por todo aquello que tenga relación con personajes del mundo de 

Disney, es que notamos que sus expresiones a través de sus publicaciones son alegres. De esta 

forma, a través de sus comentarios y gestos por medio de sus publicaciones podemos notar que 

el coleccionismo como hobbie le otorga a su vida felicidad y buenos momentos que se reflejan 

de forma directa en su estado de ánimo.  
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En este ejemplo (figura 16, caso 37 en el instrumento de investigación), vemos a Oliver con una 

sonrisa que nos demuestra su felicidad en el momento de la foto, dado que el motivo de la misma 

era el de celebrar los tres años de su cuenta @disney_conmigo y por ello ha realizado una 

colaboración con distintos emprendimientos para poder disfrutar su día con una torta temática 

que lleva un Funko Pop de Disney en honor a su colección, como un detalle representativo para 

este aniversario.  

 

Figura 15 

Aniversario feliz 

 

 

Nota. De “Si tienes un sueño en tu corazón y de verdad crees en él, corres el riesgo de que se 

convierta en realidad. Walt Disney”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/p/CUjMmSjD-PO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

https://www.instagram.com/p/CUjMmSjD-PO/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Sin embargo, es necesario considerar que las fotos pueden mostrar una realidad parcial de cómo 

Oliver se siente o de lo que le genera este hobbie y el fanatismo que tiene por el mismo, ya que 

se trata de una imagen hecha en un momento para la que él puede posar con el conocimiento de 

que será fotografiado. Por ello, también es importante analizar cómo son estas emociones y sus 

estados de ánimo a la hora de expresarse en sus contenidos audiovisuales, en los cuales existe 

mayor extensión y sus expresiones tienen mayor posibilidad de llegar a su público.  

 

5.1.3.2. Sentir el fanatismo 

 

Si de expresiones hablamos, el perfil de Oliver nos presenta una diversa cantidad de 

publicaciones en las que su estado de ánimo es una manifestación de su fanatismo y esto lo 

reconocemos a través de las formas en las que comunica, que suele ser más explícita cuando de 

materiales audiovisuales se trata. En este caso, si bien debemos entender que en las redes sociales 

lo que vemos no es necesariamente la realidad de lo que sucede, interpretamos que en ese tipo 

de casos, al menos busca ser una representación de ello. Por esto mismo es que a través de las 

expresiones y formas de comunicar que tiene Oliver en su contenido, podemos entender más su 

fanatismo y las alegrías y momentos felices que Disney le permite vivenciar. 

 

En este caso, de las 37 publicaciones que expresan su estado de ánimo como muestra de su 

fanatismo, 19 de ellas son de carácter audiovisual. En estas, podemos ver cómo muestra los 

productos que ha adquirido para su colección, los nuevos coleccionables que ha conseguido, los 

artículos que ha encontrado en sus viajes, algunos bailes e incluso experiencias de sus vacaciones 

en Disney, pero por sobre todo, podemos notar a través de la forma en la que comparte estas 

experiencias cómo su fanatismo por esta compañía influye directamente en el estado de ánimo 

del creador de contenido. Esto lo vemos reflejado no solo en la sonrisa de Oliver, sino también 

en la forma en la que se comunica en sus videos, en los que percibimos la alegría y la emoción 

que expresa cuando habla o hace algo que tiene relación con Disney.  

 

En el caso expuesto a continuación (figura 17 y número 38 en el instrumento de investigación) 

en motivo de celebración de los 3 años desde la creación de su cuenta @disney_conmigo, buscó 
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representar un icónico espectáculo del parque Hollywood Studios de Walt Disney World en el 

que Mickey Mouse es el protagonista. Si bien su fanatismo queda totalmente evidenciado a través 

de su vestimenta acorde a la ocasión que imita el traje que el personaje utiliza en dicho 

espectáculo y del conocimiento que tiene de la coreografía y de los movimientos de la misma, 

también lo podemos percibir a través de su estado de ánimo. En este caso, Oliver comparte esta 

coreografía en honor a su celebración de aniversario con gracia y felicidad en honor a su orgullo 

por un año más como creador de contenido y nos permite notar a través de sus gestos y sus 

movimientos la buena energía que posee y que busca transmitir a quienes lo siguen y lo 

acompañan en su día a día a través de su cuenta. 

 

Figura 16 

Una coreografía con historia 

 

Nota. De “Y este fue el inicio de la celebración de los 3 años de Disney Conmigo”, por 

@disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CUka4VHAR26/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

https://www.instagram.com/tv/CUka4VHAR26/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Ante estos comportamientos se evidencia que la cuenta @disney_conmigo posibilita que Oliver 

manifieste su fanatismo, quizá de forma inconsciente para él y muy clara para los seguidores que 

visualizan este contenido. Podemos notar esto a través de diversas conductas como las 

previamente expuestas, sea por la vestimenta que elige, los objetos que posee, los conocimientos 

que tiene  o incluso por la forma en la que se expresa, ya que a través de ellas es que logra 

transmitir a su público un poco del cariño y de la admiración que siente por Disney y que motiva 

su colección y la cantidad de productos que tiene en representación de ello. Por este motivo, las 

historias y los personajes que tanto le apasionan están presentes de forma constante en sus 

publicaciones y son también parte de los motivos que impulsan a Oliver a crear esta cuenta hace 

ya más de 5 años. 

 

Finalmente, en análisis de lo expuesto previamente, notamos que el estado de ánimo como 

expresión de fanatismo se evidencia de forma clara en la cuenta puesta en análisis en la presente 

investigación. Esto se debe a que la manifestación de la persona fanática se hace notar a través 

de la forma en la que habla al respecto de aquello que le gusta, y es por ello que, por sus 

expresiones, sus gestos y su energía positiva, notamos el agrado que tiene por todo lo que 

comparte en su cuenta. En este sentido, si bien los contenidos audiovisuales permiten apreciar el 

estado de ánimo de forma notoria a través de cómo se comunica y de lo que se transmite, también 

debemos considerar que podemos ver los cambios que hay evaluando los momentos que más 

emoción le despiertan y la relevancia que pueden tener determinadas situaciones o artículos para 

él. Así mismo, estos videos nos dan la posibilidad de analizar su ánimo a través de la tonalidad 

de su voz y de la gesticulación con la que se comunica, mientras que en el caso de los contenidos 

visuales sólo podemos evaluar el mismo por la expresión que tiene Oliver en el momento en el 

que le toman la foto, sin poder analizar más allá de aquello que se muestra.  

 

5.2. Hallazgos en torno a la construcción de la identidad: detrás de un usuario 

 

Sabemos que el universo digital con la llegada de las redes sociales se ha llenado de usuarios que 

buscan conectar y crear lazos virtuales con personas cercanas a ellos, ya sean familiares, amigos 

u otros usuarios a quienes admiran o con quienes comparten intereses en común, pero es 

importante mencionar que, en este panorama en el que vivimos actualmente, toda persona que 
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ingresa a una red social debe crearse un perfil. Para ello, el usuario puede colocar imágenes, 

intereses, pensamientos, o situaciones de su día a día, a partir de las cuales podemos conocer la 

identidad de estos y construir un concepto general de la persona real que se encuentra detrás del 

perfil virtual. Al respecto, en la mayoría de los casos se intentan resaltar aquellos atributos o 

acciones positivas y buenas noticias para evitar los aspectos negativos, por lo que las personas 

muestran su identidad de forma parcial pero significativa en estas plataformas. 

En base a la muestra seleccionada, encontramos que su relación con el concepto de identidad y 

sus sub indicadores es la siguiente:  

 

Tabla 6 

Resumen de sub indicadores presentes en las publicaciones que evidencian identidad según 

contenidos visuales o audiovisuales. 

 

 

5.2.1. Estilo que representa 

Inicialmente, una de las áreas en las que Oliver comparte su identidad es en la forma en la que 

se viste ya que a partir de la elección de la ropa que utiliza, en la que elige diariamente prendas 

y accesorios que llevan los personajes de las distintas películas de Disney, que puede expresar 
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sus gustos, pasiones. En este sentido, la vestimenta permite conocer la forma de ser de la persona 

que la utiliza a partir de sus elecciones y de aquellas prendas con las que decide presentarse ante 

otros, que en este caso lo pueden ver a través de una pantalla por medio de sus redes sociales. De 

esta forma, de las 55 publicaciones consideradas para la muestra de este estudio, 33 expresan la 

identidad del creador de contenido a través de la vestimenta. 

 

5.2.1.1. Outfits 

En el caso del contenido visual, la identidad se ve reflejada a través de los distintos componentes 

de la foto que pueden tener relación directa con cómo se conforma la personalidad del 

protagonista de la cuenta puesta en análisis. Considerando que la vestimenta es muy importante 

dentro de lo que es la personalidad de Oliver, ya que puede expresar sus gustos y estilos a través 

de ella, es muy importante ponerla en análisis. En este caso, Oliver colecciona también prendas 

de ropa y accesorios que utiliza en su día a día para poder llevar con él algo de Disney en todo 

momento. En este caso, de las 49 publicaciones de la muestra que usan la vestimenta como medio 

para expresar la identidad, 18 son de carácter visual. 

 

Un ejemplo de ello es el caso expuesto a continuación (figura 18, caso 20 en el instrumento de 

investigación), en el que incluso tratándose de un plano privado en el que Oliver se encuentra en 

su casa, se puede percibir igual parte de su identidad relacionada con Disney a través de lo que 

utiliza. Esto se debe a que lo vemos lucir un pijama temático del personaje principal de la 

compañía, que adicionalmente es su favorito, Mickey Mouse. Si bien se evidencia en el fondo 

de la imagen parte de su colección de muñecas y figuras, el foco central de la fotografía es el 

creador de la cuenta, con su peluche del mismo personaje que refuerza la idea de su pijama 

temático. En este caso, el hecho de que los usuarios puedan ver que dentro de su casa también 

utiliza prendas de Disney, nos demuestra que esta pasión es parte de su identidad en general y 

no una simple cuestión de apariencias. Esto se evidencia porque tiene prendas y artículos que 

usa sin la necesidad de que otras personas puedan notarlo, como son los pijamas o los artículos 

de cocina, y decide compartirlos con sus seguidores ya que sabe que si estos eligen seguir su 

cuenta es porque comparten este mismo gusto por Disney y sus personajes. 
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Figura 17  

Combinando la magia 

 

Nota. De “A dream is a wish your heart makes”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/p/COhCqD6jlwV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

5.2.1.2 Luciendo un look 

Sabemos que la vestimenta es un factor muy importante en el que Oliver logra demostrar su 

identidad como coleccionista y fanático Disney y es a través de las redes sociales que los 

seguidores pueden apreciar la misma por medio de las fotos que publica. En este caso nos interesa 

reconocer la diferencia en cómo puede evidenciarse ello en contenidos audiovisuales, sobre todo 

considerando que los videos a diferencia de las imágenes nos permiten ver cómo la persona se 

comporta, cómo interactúa frente a la cámara y cómo se expresa. 

 

Al tener en cuenta el material audiovisual, notamos no sólo cómo es la vestimenta del usuario en 

ese momento, sino también cómo la luce y con qué ánimos o actitud las utiliza a través de sus 

expresiones. En este caso, notamos a través de sus videos que Oliver se siente muy cómodo 

utilizando estas prendas y esto demuestra que se siente representado por ellas, ya que son un 

https://www.instagram.com/p/COhCqD6jlwV/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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medio que tiene para poder afirmar y demostrar su identidad. Por ello, de las 33 publicaciones 

en las que vemos la vestimenta como medio de compartir su identidad, 15 lo hacen a través de 

contenido audiovisual. En el caso de la figura 15 (caso 42 en el instrumento de investigación), 

por ejemplo, vemos que el creador de contenido busca mostrar sus nuevos polos Disney con 

mucho humor modelando los mismos, y a través de sus movimientos y de sus expresiones vemos 

la tranquilidad y confianza que siente utilizando estas prendas que son de su agrado porque llevan 

el estilo que a él lo representa. 

 

Figura 18 

Polos mágicos 

 

Nota. De “Nuevos polos, camisas y demás con temática Disney se unen a mi closet!”, por 

@disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CV3wsaYp1Zu/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

En vista de lo expuesto previamente en la figura 15, se concluye que la vestimenta es un medio 

para exponer la identidad de la persona que la elige y la utiliza, puesto que en esta elección de 

las prendas que podemos ver los gustos, las preferencias, el momento para el cual decide 

https://www.instagram.com/tv/CV3wsaYp1Zu/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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utilizarlas y el estilo que representa a la persona. En el caso de análisis, notamos que el fanatismo 

por Disney que tiene Oliver llega a ser una representación de su persona y por lo tanto de su 

identidad, por lo que utiliza las prendas de vestir en honor a esta pasión. En vista de lo analizado, 

podemos evidenciar que no hay un cambio significativo en cuanto a la apreciación de la 

vestimenta comparando el contenido de carácter visual con el audiovisual, ya que en ambos casos 

podemos apreciar correctamente lo que Oliver está utilizando. Sin embargo, puede variar en 

casos en los que por medio de videos que tengan como finalidad mostrar la vestimenta (y no en 

casos en los que podamos ver la ropa que utiliza sin que esta sea el motivo principal del video) 

ya que en estos podemos notar la actitud con la que luce las prendas y el tipo de agrado que tiene 

por las mismas.  

 

5.2.2 Observando una vida 

Si bien notamos que la identidad puede manifestarse en Oliver a través de su vestimenta, también 

afirmamos que puede hacerlo a través de su estilo de vida. En este sentido, nos referimos a todo 

lo que conforma parte de su forma de vivir, de su rutina, de sus planes, de lo que le gusta hacer, 

de lo que consume, o de aquello a lo que le dedica tiempo o dinero. Podemos evidenciar su estilo 

de vida en los objetos que adquiere, en los lugares que elige para salir, para ir de vacaciones, 

para comer, y también en su rutina y actividades diarias, entre otras circunstancias y está presente 

en 53 de las 55 publicaciones de la muestra. 

 

5.3.2.1 Estilo al descubierto 

En el caso expuesto a continuación (figura 19, caso 5 en el instrumento de investigación), vemos 

cómo Oliver manifiesta, a través de su colección, su nacionalidad y el sentimiento de identidad 

y patriotismo que tiene para con ella en homenaje a la celebración de las Fiestas Patrias de Perú. 

Para ello, no sólo expone algo de su identidad a través del fondo que presenta en el que se 

encuentra parte de su colección de juguetes de Toy Story y de Funko Pops, pero también vemos 

que Oliver carga en su mano una figura de Mickey Mouse a la cual le ha colocado un sombrero 

chullo peruano. Este va acorde al que él utiliza, que junto con su polo con el escudo peruano, 

logra fortalecer su identidad a través de su nacionalidad, la cual según el texto con el que describe 

la imagen, se siente muy orgulloso de tener.  
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Figura 19  

La patria también es mágica 

 

Nota. De “¡Felices Fiestas Patrias Perú!”, por @disney_conmigo, 2020. 

(https://www.instagram.com/p/CDMYQXfDj4A/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D) 

 

Así mismo, vemos que la identidad puede percibirse en su estilo de vida sin la necesidad de que 

su persona esté presente en el plano físico, ya que aquellas piezas que él posee podemos ver parte 

de lo que él es, ya que estas nos muestran sus gustos, preferencias y prioridades, así como 

también el estado en el que los conserva, el orden, o el sentido que les da a estos objetos incluso 

analizando el lugar en el que los coloca dentro de su colección. Por ello, de las 53 publicaciones 

de la muestra que usan el estilo de vida para manifestar su identidad, 29 son contenidos visuales. 

En este caso (figura 20, número 31 en el instrumento de investigación), vemos cómo estos mini 

peluches que son parte de la colección de Oliver muestran personajes de películas que le gustan, 

al mismo tiempo que nos brindan información de la relevancia de esta colección en su vida y 

cómo es que él decide organizarlos en agrupaciones según la película a la que pertenecen y 

haciendo un mueble especial que estos puedan lucirse. En este caso, vemos cómo esta imagen 

lejos de comunicar algo sobre los peluches, comunica algo sobre el estilo de vida de la persona 

que los posee y que está detrás de la cuenta @disney_conmigo.  

Figura 20  

https://www.instagram.com/p/CDMYQXfDj4A/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Miniaturas coleccionables 

 

Nota. De “Tsum tsum moment!”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/p/CSvkb3QAgfC/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

5.2.2.2 Siguiendo su rastro 

Además, así como la identidad puede manifestarse por medio del análisis del estilo de vida de la 

persona en cuestión, es válido destacar que esto no solo se evidencia en el panorama visual, sino 

también en el audiovisual. Este último permite observar y analizar no solo lo que el creador de 

contenido decide mostrar a sus seguidores, sino también la forma en la que lo hace, sea a partir 

de sus expresiones, de sus gestos, o de cómo decide comunicar. Esto se debe a que a través de 

los videos se puede observar una mayor cantidad de artículos de los que se apreciamos 

normalmente en una foto. Así, este tipo de contenido permite observar los mismos a mayor 

detalle, al mismo tiempo que podemos escuchar a Oliver, ver sus movimientos, expresiones y 

gestos, dependiendo del tipo de publicación que desee compartir. Por ello, de las 53 

publicaciones de la muestra que expresan su estilo de vida como parte de su identidad dentro de 

la muestra, 24 de ellas lo hacen a través de material audiovisual. Podemos encontrar esta forma 

de identidad en aquellos videos que han sido publicados y que tuvieron una organización previa, 

ya que en ellos vemos las expresiones y las formas en las que Oliver comparte sus conocimientos 

mientras presenta los artículos. También lo podemos apreciar a través de los contenidos en los 

https://www.instagram.com/p/CSvkb3QAgfC/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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que no solo evidencia todo aquello que conoce sobre estos productos o sobre los personajes, sino 

que también demuestra, de forma inconsciente en el momento en el que se expresa, parte de sus 

gustos, preferencias y formas de pensar, que conforman parte de su identidad.  

 

Ejemplo de ello es el caso expuesto a continuación (figura 21, caso 17 en el instrumento de 

investigación), en el que vemos que el objetivo de Oliver es presentar su colección de mini 

peluches “Tsum Tsum” y para hacerlo elige grabar un video dinámico en el que lo vemos feliz 

presentando todos los que posee. En este podemos entender que estos pequeños artículos son de 

su agrado por la gran cantidad que posee y porque fueron seleccionados por él a la hora de realizar 

un gasto para su colección, pero también podemos observar que estas situaciones forman parte 

de su estilo de vida, no solo por los peluches sino también por la situación en la que crea este 

contenido de las nuevas piezas que agrega a su colección. Así mismo, este tipo de videos permite 

poner en análisis las expresiones de Oliver y cómo se manifiesta y expresa en sus videos. En el 

caso mencionado, vemos que se encuentra feliz y emocionado por poder compartir con sus 

seguidores este video y también notamos la comodidad que tiene al mostrar esto en su cuenta de 

Instagram. Esto no solo se evidencia a través del contenido que puede ser visual o audiovisual, 

sino también en su parte textual en las presentaciones que hace a modo de pie descriptivo para 

cada una de las publicaciones de su cuenta. Finalmente, debemos reconocer también que en este 

video, en el que apreciamos su identidad a partir de su estilo de vida, vemos que su mascota, 

Reina, se entromete en el video y se lleva uno de sus peluches, lo cual nos permite observar cómo 

integra el tema de tener un animal a su cuidado con una colección tan grande como la que posee, 

realizando una combinación entre su estilo de vida como coleccionista y su espacio privado con 

su casa y su mascota, develando así parte de su identidad. 

 

Figura 21 

Lluvia de colección 
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Nota. De “Les presento mi colección de Tsum Tsum!”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/reel/CMsw44VDXAh/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

Finalmente, de forma similar ocurre con las transmisiones en vivo, ya que son la herramienta 

más reciente que otorgan las redes sociales para interactuar en tiempo real con otros usuarios. En 

estos casos, debemos mencionar que esta herramienta disponible en Instagram es la favorita de 

Oliver actualmente para hacer lo que él denomina “hauls”, que son videos en los que puede 

mostrar los objetos que ha comprado en determinado momento, normalmente en viajes. Esto se 

debe a que esta función le permite enseñar los productos al mismo tiempo que conversa con sus 

seguidores que están conectados en simultáneo como espectadores de esta transmisión, en la cual 

tienen la posibilidad de acotar a través de comentarios sobre aquello que Oliver expone. De esta 

forma, logramos entender aún más de la identidad de Oliver y de su estilo de vida, puesto que se 

evidencia en la forma en que se expresa y en las anécdotas que puede contar en este tipo de 

transmisión que permite la interacción con otros usuarios. Ejemplo de ello es el caso expuesto a 

continuación (figura 22, número 39 en el instrumento de investigación) en el que Oliver puede 

utilizar todos los beneficios de este medio, recordando que estos videos no pueden ser editados 

https://www.instagram.com/reel/CMsw44VDXAh/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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o modificados y revelan la verdadera esencia e identidad del usuario en su forma de ser y de 

comunicarse en este campo que tanto lo apasiona, que es el coleccionismo de figuras Disney.  

 

Figura 22 

Productos mágicos 

 

Nota. De “De este último viaje regresamos con mucha magia, pero sobre todo con muchas 

cosas”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CVRjdBeDvim/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

Por ello, entendemos que, si bien el estilo de vida está presente de forma constante, ya sea en los 

viajes que decide realizar, en los planes que organiza en su día a día, en las elecciones que tiene 

a la hora de comprar un producto e incluso en la misma decisión de crear contenido, podemos 

evidenciar una distinción en cómo se manifiesta en contenidos visuales y audiovisuales. Por 

medio de las imágenes, podemos reconocer posesiones, planes que ha organizado, vestimenta, 

lugares que visita y más, mientras que a través de los videos podemos recibir, en ocasiones, 

anécdotas, comentarios o detalles de un artículo y sobre todo percibimos cómo se expresa en la 

https://www.instagram.com/tv/CVRjdBeDvim/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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conversación o en la exposición comunicativa ante otros, evidenciando así parte de su identidad 

y de su estilo de vida.  

 

Ante este tipo de ejemplos, podemos reconocer que no podemos concebir la identidad a través 

de un solo indicador en el caso de estudio propuesto, sino que podemos percibir la misma de 

distintas maneras que se manifiestan de forma inconsciente en el perfil de Oliver. Ya sea a través 

de su estilo de vida o de su vestimenta, el creador de contenido detrás del Instagram de 

@disney_conmigo demuestra en sus redes sociales de forma constante cómo es, cómo se expresa 

y cómo manifiesta su pasión. En este caso, no solo puede reconocerse su identidad a partir de lo 

que podemos ver en su apariencia, sino también de lo que escuchamos por medio del diálogo y 

de lo que transmite con sus expresiones, que completan poco a poco la idea general que tenemos 

de él como representante de la cuenta. Un ejemplo de ello es la transmisión en vivo mencionada 

previamente, en la que Oliver menciona “hemos traído la manzana envenenada que le da la bruja 

malvada a Blancanieves, también vas a poner aquí tu vela”, “Nuevas cosas que se agregan a la 

colección de pines, traje pines de varios lados”, “¿Qué otro pin traje? Uno de Pixar que me gustó, 

miren este, porque tiene varios personajes de sus películas clásicas. Este pin está lindo, es de los 

parques”, “Otro cojín que compramos fue este de la pelota de Pixar, me da pena aplastarlo pero 

está hermoso”, entre otros comentarios positivos que demuestran su alegría cuando habla de 

aquello que le apasiona.  

 

5.3. Hallazgos en la construcción del prestigio: aquello que no depende de uno 

Debemos tener en cuenta que las redes sociales tienen como finalidad el poder conectar usuarios, 

ya sea cuando se observa lo que comparten o cuando se mantiene una comunicación directa entre 

ellos. Es válido considerar que las personas que deciden utilizarlas están completamente 

expuestas a generar una reacción por parte de otros seguidores que son espectadores de todo 

aquello que estos deciden publicar y esto se torna aún más evidente cuando el usuario es un 

creador de contenido, como es el caso de Oliver. En este sentido, de las 55 publicaciones de la 

muestra, notamos que todas demuestran prestigio a través de diversas situaciones, y 49 de ellas 

lo hacen a través de comentarios positivos en las mismas y es a partir de todo lo que ésta persona 

publica en sus distintas plataformas es que puede ganarlo o perderlo. 
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En relación al mismo, entendemos que las publicaciones que evidencian prestigio dentro de la 

muestra lo hacen de la siguiente forma:  

Tabla 7 

Resumen de sub indicadores presentes en las publicaciones que evidencian prestigio según 

contenidos visuales o audiovisuales. 

 

 

5.3.1. Otros dicen de mi  

 

En este sentido, poniendo en análisis la cuenta de Oliver y situándonos en las publicaciones 

seleccionadas para la presente investigación, encontramos que él puede obtener prestigio a través 

de las interacciones que tienen sus seguidores en relación a todo lo que él decide publicar, que 

más allá de la cantidad de “me gustas”, comprende los comentarios y el propósito de estos.  En 

este sentido, estas interacciones elevan el éxito no solo de su cuenta sino de él como creador de 

esta. Si bien estos comentarios pueden contener halagos hacia Oliver o hacia la colección que 

posee, también pueden tener preguntas, buenos deseos para él en alguna festividad o celebración, 

entre otros y por ello es importante que Instagram les permita a sus seguidores interactuar con 

sus publicaciones por medio de los mismos.  
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5.3.1.1. Comentan lo que ven 

Debemos entender que el prestigio lo lleva uno, pero se lo otorgan los demás, y una de las formas 

en las que puede ganarse es a partir de lo que el público piensa, cree, dice o comenta sobre la 

persona en cuestión. En este caso, en las redes sociales los comentarios brindan esta posibilidad, 

y son 48 las publicaciones de la muestra las que dan prestigio por medio de halagos o palabras 

positivas en sus publicaciones, y 26 de las mismas fueron de carácter visual. Por ello, 

encontramos en su perfil este tipo de contenido en fotografías en las que puede aparecer tanto 

Oliver como su familia, su colección o varios de ellos y notamos que su audiencia a través de los 

comentarios reacciona de forma positiva, lo cual sirve como motivación para que Oliver siga 

creando contenido, al mismo tiempo que elogian todo lo que posee en su colección.  

 

En estos casos, también es necesario aclarar que no es una obligación que el creador de la cuenta 

se encuentre presente en sus publicaciones para ganar el prestigio, porque puede obtenerlo a 

través de los artículos que le pertenecen como es en el caso expuesto a continuación (figura 23, 

número 13 en el instrumento de investigación), en el que los comentarios elogian no solo las 

figuras sino también la idea de Oliver de combinar una línea de muñecas con un juguete más 

grande con la finalidad de recrear la escena de la película Wi-fi Ralph (Rich Moore, 2018). 

Ejemplo de ello son los comentarios: “Que linda foto 😍 😍 😍  me encanta esa Mérida, sabes 

donde la puedo conseguir?”, “Waoo te quedo genial 🤩 ”, “ESTÁ HERMOSO💕  AMÉ WIFI 

RALPH 2😍 ”, “¡Hermosa foto! 😍  De las mejores que he visto últimamente amigo. Y ese Ralph 

ESPECTACULAR no sabía que existía. 😱  ¿Qué línea es?”, “Me encanta😍😍😍 se ve 

demasiado hermoso 😍😍😍😍 ”, entre otros. 

 

Figura 23 

Recreando escenas 



117 

 

 

 

Nota. De “El mejor crossover de princess Disney “, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/p/CKPd69QD44U/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

5.3.1.2. En movimiento 

Si bien los comentarios en las redes sociales se pueden presentar en todos los tipos de contenido 

publicado (a no ser que el usuario decida bloquear los mismos), debemos considerar que hay una 

diferencia entre aquellos que se expresan en las fotos con relación a los que se dan en videos o 

transmisiones en vivo. Esto se debe a que cuando se trata de una foto el comentario es mucho 

más rápido de realizar para el usuario espectador porque requiere menos tiempo de análisis el 

visualizar una imagen estática y decidir qué comentar al respecto. Caso contrario es lo que sucede 

en los videos, ya que si bien algunos contenidos audiovisuales pueden durar pocos segundos, hay 

otros que pueden extenderse a más de una hora y es decisión del seguidor permanecer viendo 

para poder comentar a partir de la apreciación de todo lo que se muestra en el contenido. En este 

sentido, de las 48 publicaciones de la muestra que brindaban prestigio a través de las 

publicaciones, 22 de ellas son de tipo audiovisual. 

 

https://www.instagram.com/p/CKPd69QD44U/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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En el caso de Oliver, es muy frecuente en su cuenta hacer los denominados “hauls” al regresar 

de sus viajes, ya que normalmente intenta mostrar a sus seguidores todos los artículos que logró 

conseguir relacionados a Disney. Estos pueden incluir desde ropa hasta productos de cocina o 

figuras para su colección y a partir de esta práctica los usuarios pueden ir viendo cómo su 

colección va creciendo con el paso del tiempo, mientras que en paralelo pueden conocer nuevos 

productos que quizá no sabían que existían. 

 

En estos casos, a través de la práctica de mostrar a sus seguidores los objetos que posee es que 

recibe comentarios positivos hacia ellos, pero esto no es un elogio a estos artículos, sino a Oliver 

por haberlos seleccionado dentro de sus compras o sus prioridades, por lo que le otorga prestigio 

directo no al objeto sino a quien los posee. Este es el caso del video expuesto (figura 24, número 

29 en el instrumento de investigación), en el cual decide mostrar artículos que consiguió para su 

casa con temática Disney que se trajo de uno de sus viajes, y vemos el deseo que tienen otros 

usuarios por tener esa clase de productos a través de los comentarios y elogios hacia ellos en el 

video que el creador de contenido decidió publicar.  

 

Figura 24 

Compartiendo artículos mágicos 

 

Nota. De “Continuamos con los hauls y acá les muestro nuevos productos que se suman a la 

casa “, por el usuario @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CSDBZ5CpLy2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

https://www.instagram.com/tv/CSDBZ5CpLy2/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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A raíz de lo expuesto, podemos ver que los comentarios son una fuente directa de prestigio 

porque es a través de estas frases o palabras positivas que la seguridad y el mérito de Oliver por 

el contenido que crea y por la colección que posee, se eleva. Además, estas interacciones, así 

como la cantidad de me gustas y que los usuarios compartan su contenido con otras personas, 

refuerza que lo que él publica es relevante y que el objetivo de Oliver de llegar a su audiencia y 

generar un impacto se cumple. En este caso, notamos que es mucho más sencillo obtener 

comentarios en publicaciones visuales ya que basta con observar rápidamente la imagen 

publicada para poder interactuar con ella, sin embargo, en el caso del contenido audiovisual, se 

necesita poner atención por más tiempo, sobre todo en los videos de hauls para poder realizar un 

comentario al respecto. 

 

5.3.2. Colaborar para ganar 

Así mismo, debemos considerar que, si bien el prestigio lo otorgan personas externas, este puede 

tener relación directa con los comportamientos de Oliver en sus redes sociales, ya que es 

importante la forma en la que él elige manifestarse a través de sus publicaciones. Analizando las 

mismas, vemos parte de la personalidad de Oliver y la creatividad y diversión que tiene a la hora 

de realizar su contenido, lo que nos permite entender el aprecio y la reacción positiva que tienen 

sus seguidores al valorar el mismo. 

 

A partir de ello, es válido reconocer que las personas que ven sus publicaciones no son solo 

usuarios individuales o cuentas de personas con agrado a Disney, sino que también debemos 

considerar que su contenido puede llegar a otros creadores de contenido, a marcas, a 

emprendimientos, a tiendas y a empresas. En estos casos, es válido mencionar que cuando una 

de estas cuentas analiza el perfil de Oliver y elige hacer una colaboración con él, le están 

otorgando indirectamente prestigio. Esto sucede en 5 de las 55 publicaciones seleccionadas de 

la muestra y se debe a que para que una marca o persona elija hacer un contenido compartido 

con otra cuenta, debe considerar que ésta le otorga un beneficio, que puede ser ganar seguidores, 

llegar a más usuarios de su público objetivo, generar ventas, entre otros. Por ello, el hecho de 
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que elijan la cuenta @disney_conmigo para ello, le da prestigio a su creador porque es 

seleccionado frente a una diversidad de cuentas existentes, para establecer un vínculo con otro 

usuario o marca, exhibiendo a partir del contenido que se haga en conjunto, un vínculo directo 

entre ambas cuentas.  

 

5.3.2.1. Una foto y un vínculo 

 

En este caso, al igual que en los anteriores, debemos considerar las diferencias que pueden existir 

en la comparación del contenido visual y el audiovisual, ya que cuando hablamos de prestigio, 

debemos entender que una foto nos muestra algo fijo mientras que un video lo hace en 

movimiento. Esto funciona oportunamente cuando se busca presentar una tienda o local, hablar 

de un producto, o interactuar con otras personas, mientras que una imagen puede ser muy 

apropiada cuando se busca presentar un producto a detalle para que este sea el foco de la 

publicación y pueda observarse con calma. Por ello, de las 5 publicaciones de la muestra que 

muestran prestigio a través de las colaboraciones, 4 lo hacen en contenidos de carácter visual. 

 

En este caso, al poner en análisis el prestigio desde el punto de vista de las colaboraciones, 

debemos mencionar que si bien se pueden realizar entre cuentas sin fines comerciales, como 

puede darse entre creadores de contenido con públicos similares con el objetivo el poder ampliar 

su audiencia, también se pueden realizar con tiendas, emprendimientos o marcas que confían en 

este caso, en el contenido de Oliver y en el alcance del mismo y que a partir de ello decidan 

colaborar con él. A partir de conversaciones que se han tenido con el caso de estudio como parte 

del proceso de investigación, es que sabemos que Oliver colabora con tiendas bajo la 

metodología de canje, que consiste en un intercambio del producto por la publicidad como parte 

de su contenido sin que existan pagos de por medio, por lo que es importante para él que al 

momento en el que decide realizar este tipo de colaboración, el producto sea de su agrado y que 

tenga certeza de que la cuenta con la que colabora es confiable y que le brindará una buena 

experiencia de compra a sus seguidores en caso decidan obtener algún producto con ellos, ya que 

indirectamente al recomendarlos está avalando un buen servicio por parte de los mismos. 

 



121 

 

 

Ejemplo de ello son las colaboraciones presentes dentro de las fechas seleccionadas para esta 

muestra, entre las que se encuentran:  

 

● 25/06/2021: Colaboración con RyM Express. Muestra un plato de cereal para generar 

más alcance y ventas en el emprendimiento. 

https://www.instagram.com/p/CQkc3j1DbnY/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D  

 

● 15/08/2021: Colaboración con “Papis por primera vez”, creadores de contenido, con la 

finalidad de alcanzar nuevos seguidores. 

https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D  

 

● 22/09/2021: Colaboración con Comprador Vip. Muestra un reloj recomendando el 

emprendimiento y mostrando un producto que pueden conseguir en dicha página. 

https://www.instagram.com/p/CUILtIxAmD_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

 

● 29/11/2021: Colaboración con Pet Tags. Muestra la placa de identificación de Reina, su 

mascota, con temática Disney, recomendando la página que las ofrece. 

https://www.instagram.com/p/CW4gEehNfvd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

 

● 16/12/2021: Colaboración con Pop Cool. Muestra un peluche de Mickey que coloca en 

el árbol de navidad formando un vínculo y una recomendación con la página que los 

vende. https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D  

 

La idea de este tipo de colaboración es que Oliver sea el medio para que los usuarios de su 

comunidad, considerando que cuenta con un público objetivo de fans de Disney, conozcan los 

productos que las tiendas, marcas o emprendimientos buscan comercializar para que estos 

lleguen a una mayor audiencia que les permita generar más ventas. En estos casos, el prestigio 

no se lo otorgan a él o a sus publicaciones sino a su cuenta en general, que es conformada por la 

https://www.instagram.com/p/CQkc3j1DbnY/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CUILtIxAmD_/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CW4gEehNfvd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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suma de ellos, ya que en ella pueden ver seguidores que interactúan con él y que valoran las 

recomendaciones y el contenido que comparte, motivo por el cual lo eligen para realizar una 

publicidad. 

En el siguiente ejemplo podemos ver uno de estos casos, ya que notamos el árbol de navidad 

haciendo alusión a la época del año en la que realizó la colaboración, y en él se presenta un 

peluche de Mickey Mouse (personaje principal del mundo de Disney) como parte de la 

decoración del árbol, y al final del pie de su foto indica que esta pieza la consiguió en una tienda 

a la cual etiqueta para que sus seguidores puedan tener acceso a ella para que puedan conseguir 

no solo el producto expuesto sino toda la variedad de opciones con las que ellos cuentan. En este 

caso, el objetivo no es solo el de enseñar el coleccionable, sino también ser un aval para la tienda, 

con el fin de que sus seguidores conozcan la misma y sepan que pueden confiar y conseguir 

productos Disney con ellos de forma segura.   

 

Figura 25 

Navidad y coleccionismo 

 

Nota. De “¿Ya sientes el espiritu navideño?”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

https://www.instagram.com/p/CXkUgBktrkZ/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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Finalmente, a partir del análisis de estas distintas formas que tiene el prestigio de manifestarse 

en la cuenta de @disney_conmigo, es que entendemos que éste depende siempre del exterior, ya 

que los demás le otorgan a Oliver externamente el prestigio que él posee, dándole a Oliver la 

responsabilidad de poder mantenerlo, aumentarlo o perderlo inclusive. De esta forma queda en 

evidencia que el prestigio puede traer grandes beneficios, que no solo están ligados al concepto 

positivo que otros tienen de él y de su colección, sino que también le puede dar visibilidad ante 

tiendas o marcas y obtener beneficios o futuras colaboraciones con las mismas. 

 

A partir de esto, vemos que el discurso de Oliver durante el periodo temporal que se pone en 

análisis en la presente investigación funciona de la misma manera cuando se trata de recomendar 

tiendas, en las que por medio de fotos del producto puede mencionar donde lo pueden conseguir 

sus seguidores dando así su visto bueno a quienes lo venden, garantizando que sean de su 

confianza. Sin embargo, cuando ponemos estos casos en comparación con cómo lo maneja en la 

actualidad vemos una gran diferencia ya que en el presente suele realizar estas colaboraciones 

por medio de reels (videos de máximo un minuto y medio) en los que busca ser didáctico y 

creativo, evidenciando así no solo su crecimiento en la red sino también la evolución en la 

producción de su contenido. 

 

5.3.2.2 Sumando seguidores 

En este caso, cuando se trata del material audiovisual como una vía para ganar prestigio, debemos 

considerar que las colaboraciones pueden darse de distintas formas con el objetivo de que estas 

sean lo más amigables y naturales posibles con el espectador buscando que no se vean forzadas 

o poco orgánicas. Si bien cuando se realizan canjes con cuentas con fines de venta se suelen 

mostrar productos o los mismos locales presenciales, esto funciona de forma diferente cuando la 

colaboración se hace entre dos cuentas que crean contenido y cuyos objetivos son principalmente 

expandir el público que ya tienen y no la venta en sí. En estos casos se busca, por lo general, 

hacer dinámicas o actividades creativas que mantengan a los seguidores entretenidos hasta el 

final del video buscando idealmente que, como prueba del agrado por el video, empiecen a seguir 

a la cuenta que no conocían. Considerando que de las 5 publicaciones que muestran prestigio a 

través de las colaboraciones, 1 lo hace en contenido de carácter audiovisual, podemos recalcar 

que este tipo de unión entre cuentas ayuda a que el público asocie a las mismas y pueda notar 
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que hay un buen vínculo o relación entre ellas, sobre todo en un video en el que podemos notar 

de forma más directa la interacción entre ellas. 

 

En esta ocasión, ponemos en análisis el siguiente reel (figura 26, número 30 en el instrumento 

de investigación) en el que Oliver decide colaborar con la cuenta @papisporprimeravez en la 

que una pareja comparte las aventuras familiares con sus hijos Marcelo y Leonardo (quienes son 

mellizos). En este caso, la colaboración es positiva porque se trata de una cuenta con contenido 

de viajes y familia, que muestra su agrado y cariño por todo lo que es Disney. En este caso el 

público de Oliver ayuda a esta cuenta no solo por este punto en común, sino también porque al 

compartir él productos que son, en ocasiones, pensados para niños, puede atraer padres con 

usuarios de Instagram que tengan interés hacia sus publicaciones. 

 

A partir de esta situación, es que deciden realizar una colaboración que incluye a los niños ya 

que son los que más relación pueden establecer con los juguetes y a fin de que la cuenta de Oliver 

tenga alcance mostrando su punto fuerte que es la colección es que deciden hacerlo en su casa. 

Para ello buscan crear una actividad amena y divertida en la que los mellizos cumplan la tarea 

de contabilizar las piezas de la colección de Oliver de forma rápida y recreativa. En este proceso, 

más allá de entretener al público lo que se busca es que vean parte de los artículos que Oliver 

posee en su hogar y que tengan interés por estos para que puedan seguirlo en sus redes sociales. 

De esta forma, vemos que lo consigue y que el video recibe una gran acogida por parte de los 

seguidores. 

 

Figura 26  

Colaboraciones especiales 
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Nota. De “Mis amigos Marce y Leo @mellizoslopez de @papisporprimeravez visitaron nuestra 

casa y me ayudaron a contar varias cosas Disney que tenemos”, por @disney_conmigo, 2021. 

(https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D)  

 

De esta forma, notamos que las colaboraciones son una fuente directa de prestigio que Oliver 

obtiene a través de factores externos como son las colaboraciones, en las que marcas, tiendas, 

emprendimientos o cuentas confían en su perfil y en las características y el alcance del mismo 

para poder beneficiarse. En estos casos, es muy variable qué tipo de publicación funciona mejor 

ya que depende de lo que se quiera mostrar, anunciar o exponer en el contenido, pero la idea 

suele ser, cuando se trata de ventas, que a través de una publicación Oliver pueda llegar a su 

público recomendando una cuenta externa para que sus seguidores encuentren los productos que 

expone. Sin embargo, en cuanto a la colaboración de cuentas creadoras de contenido, lo que se 

busca es llegar a seguidores con intereses similares a los perfiles de su público objetivo, por lo 

que cuando se dan estos casos, se entiende que las cuentas tienen un punto de relación e interés 

en común.  

 

https://www.instagram.com/mellizoslopez/
https://www.instagram.com/papisporprimeravez/
https://www.instagram.com/tv/CSmuQuOAYkF/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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5. Conclusiones 

 

● Los usuarios presentes en redes sociales construyen su identidad a partir de las 

publicaciones que hacen. Ahí deciden qué quieren mostrar a su audiencia y evidencian 

una parte de lo que son, no la totalidad. Por eso, los perfiles funcionan como una carta de 

presentación del individuo, quien busca representarse en las plataformas digitales. Esta 

es la condición que permite que los usuarios se diferencien de otros a través de las 

características distintivas que poseen. 

 

● Si bien el fanatismo se entiende desde un punto de vista negativo a decir de algunos 

autores, otros reconocen una versión más moderada detrás del significado de este 

término, de tal modo que se le vincula con el gusto que perdura en el tiempo y que forma 

parte de las creencias, pasiones y conocimientos que la persona posee y busca compartir 

con los demás. Todo ello forma parte de la identidad del fanático. En el caso de la presente 

investigación, se toma como algo positivo que puede regularse y que se asocia con la 

atracción y el cariño que se le tiene a algo en particular. Se trata de una construcción que 

se forma y crece con el paso del tiempo. Por medio de la información y de los 

conocimientos adquiridos, el fanático refuerza su postura. 

 

● Por otra parte, el prestigio se entiende como el mérito que recibe una persona, otorgado 

por otras personas externas debido a un determinado hecho o de una posesión que tiene 

el primero. En este sentido, este reconocimiento debe cuidarse ya que otorga distintos 

beneficios sociales, pero también puede perderse con una acción que no sea entendida 

como correcta. El prestigio proviene de los vínculos que una persona genera en su vida, 

lo que le permite relacionarse en sociedad y crear vínculos con otros, quienes le otorgan 

esta reputación a partir de algo que ven en la persona: conocimientos, posesiones, o 

cualquier distintivo bien visto.  

 

● El coleccionismo es una práctica histórica que se encuentra vigente en la actualidad. 

Quienes lo practican se encuentran motivados por el misterio de encontrar piezas nuevas 
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y extrañas que, a ojos de otros, pueden parecer objetos corrientes. Sin embargo, algunos 

expertos consideran que existe una explicación psicológica relacionada con los vacíos 

personales que puede tener una persona, quien intenta llenarlos con objetos que le otorgan 

prestigio social.  

 

● Las redes sociales son medios de comunicación que permiten el intercambio social, al 

tiempo que facilitan el diálogo entre distintos usuarios y brindan información y 

posibilidades laborales. Estas plataformas cuentan con algoritmos que segmentan el 

contenido según intereses, lo que genera un paralelo entre la realidad fáctica y la virtual. 

Ello encuentra un correlato en la dinámica de comunicación, ya que las personas pueden 

interactuar en el plano virtual en función de la situación y de la practicidad que sea 

necesaria.  

 

● La identidad cambia de manera constante, puesto que se construye y modifica a partir de 

las situaciones que ocurren en la vida de una persona. La percepción que tenga de sí 

misma ayuda a que se relacione con otros. En este sentido, no sólo es relevante lo que 

conforma su presente sino también su pasado, puesto que es lo que permite la 

construcción que presenta en la actualidad.  

 

● La presente investigación toma en cuenta el caso de estudio de la cuenta de César Oliver 

Ramos Neyra, fanático y coleccionista de Disney que comparte contenido a través de su 

cuenta de Instagram @disney_conmigo. El periodo temporal del estudio va desde junio 

de 2020 hasta marzo de 2022 e incluye publicaciones visuales y audiovisuales. El 

instrumento desarrollado permite analizar cómo las categorías —fanatismo, identidad y 

prestigio— influyen en la muestra.  

 

● Tras el análisis, el coleccionismo se evidencia a través de las publicaciones que muestran 

la presencia de prestigio, fanatismo e identidad, pero además existe una relación directa 

con la colección y con los objetos que posee el usuario, por lo que las posesiones de 

Oliver no son azarosas, sino que parten de un gusto previo y de un cariño hacia los 



128 

 

 

personajes y las historias relacionadas con Disney. Este cariño por el tema se manifiesta 

en la colección y en los artículos que ha decidido conscientemente agregar con el paso 

del tiempo, como una demostración constante de la importancia que le otorga a los 

mismos en su vida. El coleccionismo está presente como elemento principal en la cuenta 

@disney_conmigo, cuyo objetivo es compartir cómo transcurre la vida del creador de 

contenido coleccionista y cómo evoluciona con ello, ya que intenta llegar a más áreas 

buscando que su colección esté presente en cada espacio. 

 

● El fanatismo se evidencia en la cuenta estudiada de diversas maneras. Por una parte, a 

través de los conocimientos que el usuario posee y comparte por este medio, de forma 

consciente o no. A través de sus explicaciones, el usuario demuestra al público que 

conoce del tema que le apasiona. El estado de ánimo en su comunicación es importante, 

ya que es un indicador de fanatismo: la forma en la que se expresa permite notar si expone 

un tema de su agrado o, por el contrario, no le despierta interés alguno. Finalmente, como 

el coleccionismo es un hobby, se entiende que los gastos relacionados con las 

adquisiciones de los productos no derivan de una necesidad básica, sino del gusto 

asociado con ello. Destinar parte de la economía a conseguir productos por gusto 

personal, demuestra el fanatismo y la importancia que da el usuario a los objetos de 

Disney en su vida.  

 

● La identidad se pone en evidencia en la cuenta del usuario de distintas formas. Una de 

ellas es la vestimenta: a través de las prendas que utiliza devela sus preferencias y gustos 

y refuerza su amor por Disney. Adicionalmente, su estilo de vida es parte de su identidad 

ya que, en sus planes cotidianos, en los destinos que elige para sus vacaciones o en las 

elecciones de compras que realiza, prioriza su colección y se obtiene información de 

quién es el usuario.  

 

● El prestigio en la cuenta de estudio se puede verificar a través de los comentarios 

positivos que recibe el usuario de parte de sus seguidores, quienes elogian los objetos que 

posee, así como su conocimiento, su contenido y el humor y la alegría que destila. El 

perfil también es reconocido por medio de colaboraciones con tiendas, emprendimientos, 
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marcas y perfiles de otros creadores de contenido. De esta forma, se reconoce el prestigio 

que otros le otorgan a la cuenta @disney_conmigo y al creador de esta, lo que le permite 

posicionarse con una reputación positiva que ha ganado con el paso del tiempo a través 

de acciones en la red social. 

 

● El coleccionismo en la cuenta de estudio se evidencia de distintas maneras, ya que 

podemos reconocerlo en los artículos que Oliver posee, en el orden que le otorga a los 

mismos en la decoración de su hogar, en la prioridad que tiene en sus viajes para 

conseguir artículos coleccionables, en cómo realiza planes que se vinculan con encontrar 

nuevos artículos, en la vestimenta que utiliza e incluso en la prioridad económica que le 

da a este hobbie. En este sentido, el fanatismo y la identidad contribuyen de forma directa 

ya que es por su personalidad y por la pasión que siente por Disney que decide 

coleccionar artículos de sus personajes y compartirlo en redes sociales, lo que le permite 

ganar prestigio. De esta forma vemos la relevancia que tiene el coleccionismo en la vida 

de Oliver y que se manifiesta de forma constante y que se evidencia a través de las 

publicaciones que comparte en su cuenta de Instagram. 
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Recomendaciones: 

 

● La presente investigación propone para el tema seleccionado un caso de estudio que 

evidencia el mismo. Sin embargo, para futuras investigaciones podría realizarse un 

análisis de las cuentas de distintos influencers que compartan el mismo tipo de contenido, 

en las que se comparen en base al crecimiento de sus cuentas con el paso del tiempo y 

sus interacciones considerando que éstas tengan fines similares. 

● Así mismo, si bien en este caso se selecciona como objeto de estudio una cuenta cuyo 

protagonista es peruano, recomiendo realizar a futuro una comparativa entre un creador 

de contenido nacional y el de un usuario internacional considerando que el fin de las 

cuentas sea el mismo o que tengan el mismo tipo de contenido y de público objetivo, a 

modo de poder distinguir los discursos y las formas de comunicar según el país de 

procedencia.  

● En la presente investigación se considera el análisis de las publicaciones realizadas por 

la red social Instagram, ya que es la más utilizada por el caso de estudio. Sin embargo, 

para futuras investigaciones podrían utilizarse otras plataformas como Facebook, 

YouTube o TikTok para estudiar el comportamiento de los creadores de contenido e 

incluso para comparar cómo cambia la forma en la que comunican en las distintas redes.  
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● Anexo 1: Validación de expertos. Realizado por los docentes Mario Sánchez Dávila 

y Mario Chumpén Espinoza. 

 

JUICIO DE EXPERTOS 

 

Instrucciones: 

La matriz adjunta está compuesta por dos componentes: el primer componente comprende la calificación, 

valoración cuantitativa con su respectivo valor, estructurado, como: no cumple con el criterio (1), bajo 

nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4). El segundo corresponde al indicador, donde se determina la 

especificidad y esencia de la naturaleza y validez del instrumento. 

A continuación, teniendo en cuenta básicamente los indicadores descritos en el cuadro de valoración, 

califique cada uno de los ítems según corresponda en la plantilla de calificación. 

 

CRITERIOS PARA LA EVALUACIÓN1 

 

SUFICIENCIA  

Los ítems que 

pertenecen a una 

misma dimensión 

bastan para obtener la 

medición de ésta. 

1. No cumple con el 

criterio. 

Los ítems no son suficientes para medir la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. Los ítems miden algún aspecto de la 

dimensión, pero no corresponden con la 

dimensión total. 

3. Moderado nivel. Se deben incrementar algunos ítems para 

poder evaluar la dimensión completamente. 

4. Alto nivel. Los ítems son suficientes. 

CLARIDAD  

El ítem se comprende 

fácilmente; es decir, 

su sintáctica y 

semántica son 

adecuadas. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no es claro. 

2. Bajo nivel. El ítem requiere bastantes modificaciones o 

una modificación muy grande en el uso de 

las palabras de acuerdo con su significado o 

por la ordenación de las mismas. 

3. Moderado nivel. Se requiere una modificación muy 

específica de algunos términos del ítem. 

4. Alto nivel. El ítem es claro, tiene semántica y sintaxis 

adecuada. 

COHERENCIA  

El ítem tiene relación 

lógica con la 

dimensión o indicador 

que está midiendo. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no tiene relación lógica con la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene una relación tangencial con la 

dimensión. 

3. Moderado nivel. El ítem tiene una relación moderada con la 

dimensión que está midiendo. 

4. Alto nivel. El ítem se encuentra completamente 

relacionado con la dimensión que está 

midiendo. 

                                                 
1 Escobar-Pérez, J., & Cuervo-Martínez, Á. (2008). Validez de contenido y juicio de expertos: Una aproximación a su utilización. Avances en 

Medición, 6, 27–36.  
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RELEVANCIA  

El ítem es esencial o 

importante; es decir, 

debe ser incluido. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem puede ser eliminado sin que se vea 

afectada la medición de la dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene alguna relevancia, pero otro 

ítem puede estar incluyendo lo que mide 

éste. 

3. Moderado nivel. El ítem es relativamente importante. 

4. Alto nivel. El ítem es muy relevante y debe ser 

incluido. 

 

 

PLANTILLA DE VALORACIÓN 

 

 

Marque con una X el valor otorgado a cada Ítem, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, 

coherencia y relevancia. 

 

(1) = No cumple con el criterio   (2) = Bajo nivel   (3) = Moderado nivel    (4) = Alto nivel.  

 

Categorías  Indicadores Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación 

Fanatismo 

Adquisiciones 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

  Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

   Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Conocimiento

s 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

  Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Estado de 

ánimo 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

  Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Identidad 
Vestimenta 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

  Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Estilo de vida 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Prestigio 
Comentarios 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  
Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 
- 
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Colaboracione

s 

(1) (2) (3) (4)  

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

   Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4)  

    Ј   Ј   Ј   X 
- 

 

 

Observaciones: - 

Opinión de aplicabilidad:            

Aplicable [ x ]              Aplicable después de corregir [   ]            No aplicable [   ] 

                                                                                                                                                                       

          

   

 
Firma 

Apellidos y nombres del juez evaluador: MARIO CHUMPÉN ESPINOZA 

  

DNI: 41225763     

 

Especialidad del evaluador: Comunicación audiovisual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PLANTILLA DE VALORACIÓN 
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Marque con una X el valor otorgado a cada Ítem, de acuerdo al grado de suficiencia, claridad, 

coherencia y relevancia. 

 

(1) = No cumple con el criterio   (2) = Bajo nivel   (3) = Moderado nivel    (4) = Alto nivel.  

 

Categorías  Indicadores Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación 

Fanatismo 

Adquisiciones 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Conocimiento

s 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Estado de 

ánimo 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Identidad 
Vestimenta 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Estilo de vida 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Prestigio 

Comentarios 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

 Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

Colaboracione

s 

(1) (2) (3) (4) 

Ј    Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 

(1) (2) (3) (4) 

Ј   Ј   Ј   X 
- 

 

 

Opinión de aplicabilidad:            

Aplicable [X]               Aplicable después de corregir [   ]          No aplicable [   ] 

                                                                                                                                                                

 

 

 



146 

 

 

 
                              

Firma 

Apellidos y nombres del juez evaluador: Sánchez Dávila Mario Elmer 

  

DNI: 70242425     

 

Especialidad del evaluador: Comunicador y antropólogo  

 

Anexo 2: Instrumento de investigación utilizado para el análisis del presente estudio:  

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DtteJGoVWL54-

0E9GhryiGwRHnUvf3NyHmstFAxqMMw/edit?usp=sharing 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DtteJGoVWL54-0E9GhryiGwRHnUvf3NyHmstFAxqMMw/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DtteJGoVWL54-0E9GhryiGwRHnUvf3NyHmstFAxqMMw/edit?usp=sharing

	Página en blanco

