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RESUMEN 

 

Esta investigación se centra en el análisis de la comunicación política y la personalización 

de la imagen de Keiko Fujimori en TikTok durante la campaña electoral de 2021 en Perú.  

El objetivo principal es examinar cómo Keiko Fujimori empleó esta red social para 

personalizar su imagen política, integrándose como parte clave de su estrategia de campaña. 

Se empleará un diseño no experimental y una metodología cualitativa descriptiva, 

analizando 27 videos de TikTok para identificar las estrategias de conexión con el 

electorado. El estudio tiene como meta contribuir al campo de la comunicación política, 

subrayando la relevancia de las redes sociales, especialmente TikTok, en la difusión y 

construcción de imagen pública. 

 El análisis revela que, aunque Keiko Fujimori empleó narrativas de superación personal en 

algunos videos, estas no fueron consistentes a lo largo de la campaña. Los momentos en los 

que mencionó dificultades, como adaptarse a la plataforma o manejar problemas logísticos, 

reflejaron una imagen de persistencia. Sin embargo, la falta de repetición de estas historias 

limitó la construcción de una identidad política más sólida.  

La investigación busca ofrecer conocimientos prácticos sobre la comunicación política 

efectiva. Los hallazgos serán útiles para actores políticos en futuras elecciones y gobiernos 

en funciones, destacando el papel de las plataformas digitales en la interacción con los 

ciudadanos, lo que aumenta la transparencia y accesibilidad de candidatos y autoridades. 

Palabras clave: TikTok; Keiko Fujimori; comunicación política; campaña electoral; 

estrategia comunicación; personalización de la imagen 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Political communication in TikTok: Personalization of Keiko Fujimori's image as a 

campaign strategy in the presidential elections in Peru during January and June 2021 

 

Abstract 

 

 

 

This research focuses on the analysis of political communication and the personalization of 

Keiko Fujimori's image on TikTok during the 2021 election campaign in Peru.  The main 

objective is to examine how Keiko Fujimori used this social network to personalize her 

political image, integrating it as a key part of her campaign strategy. A non-experimental 

design and a descriptive qualitative methodology will be employed, analyzing 27 TikTok 

videos to identify strategies to connect with the electorate. The study aims to contribute to 

the field of political communication, highlighting the relevance of social networks, 

especially TikTok, in the dissemination and construction of public image.  

 

The analysis reveals that, although Keiko Fujimori used narratives of self-improvement in 

some videos, these were not consistent throughout the campaign. The moments in which she 

mentioned difficulties, such as adapting to the platform or handling logistical problems, 

reflected an image of persistence. However, the lack of repetition of these stories limited the 

construction of a stronger political identity. 

 

The research seeks to provide practical insights into effective political communication. The 

findings will be useful for political actors in future elections and incumbent governments, 

highlighting the role of digital platforms in the interaction with citizens, which increases 

transparency and accessibility of candidates and authorities. 

 

Keywords: TikTok; Keiko Fujimori; political communication; electoral campaign; 

communication strategy; image personalization. 
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1. Introducción 

TikTok, desarrollado en el 2016 por ByteDance y originalmente denominado Douyin en 

China, ha logrado un impacto global significativo como una de las aplicaciones más 

influyentes, gracias a su uso de inteligencia artificial para la personalización de contenido. 

Esta tecnología ha resultado altamente atractiva y adictiva para los usuarios. Su expansión 

se aceleró de manera considerable tras la adquisición de Musical.ly en 2018, lo que le 

permitió acceder a una amplia base de usuarios y facilitó su popularización. La eficacia de 

su algoritmo ha incrementado el tiempo que los usuarios permanecen en la plataforma, lo 

que ha contribuido a su rápida expansión a nivel internacional (Ji, 2021). 

Reconocida por sus desafíos virales, bailes y contenido humorístico, TikTok pronto atrajo la 

atención de figuras públicas, activistas y políticos, quienes identificaron en su formato 

dinámico y viral una oportunidad única para conectarse con audiencias jóvenes. Estos 

actores comenzaron a utilizar la plataforma para difundir mensajes políticos, promover 

campañas y movilizar a sus seguidores. La facilidad para crear y compartir vídeos breves 

facilitó la rápida difusión de sus mensajes, lo que dio lugar a una nueva forma de 

participación política (Posligua & Ramírez, 2024). 

Numerosas figuras políticas peruanas también comenzaron a utilizar la plataforma TikTok. 

Uno de los casos destacados fue César Acuña, líder de Alianza para el Progreso, quien 

empleó TikTok para transmitir los mensajes de su campaña, destacando sus propuestas en 

un formato breve y directo. Su enfoque, que apelaba a la cercanía y el humor, generó 

comentarios en redes sociales debido al carácter informal de algunas publicaciones  

(Fernández et al., 2022). 

Otro caso notable fue el de Hernando de Soto, economista y candidato de Avanza País, quien 

también aprovechó la plataforma para exponer sus ideas sobre economía y desarrollo. De 

Soto utilizó TikTok para simplificar conceptos complejos en videos cortos y accesibles, 

buscando captar el interés de la juventud mediante un enfoque educativo y persuasivo 

(Velásquez, 2021). 

TikTok se ha consolidado como una herramienta eficaz para la comunicación política gracias 

a su formato de videos cortos, su algoritmo personalizado que amplifica el alcance de los 



 

 

2 

 

 

 

mensajes y su capacidad para generar viralidad rápidamente. Además, la plataforma facilita 

la interacción directa con los votantes a través de comentarios y transmisiones en vivo, 

promoviendo una mayor cercanía. Los políticos pueden aprovechar tendencias y desafíos 

populares para presentar sus propuestas de manera creativa y auténtica, lo que tiene un 

impacto particular en las audiencias jóvenes (Olle & Bernal, 2021).  

Diversos políticos internacionales han aprovechado TikTok con éxito para conectarse con 

audiencias jóvenes y transmitir sus mensajes políticos de manera efectiva. Un ejemplo 

destacado es el de Alexandria Ocasio-Cortez, congresista estadounidense, quien ha utilizado 

la plataforma para acercarse a votantes jóvenes, explicando sus propuestas de manera simple 

y accesible. Su presencia en redes sociales, incluida TikTok, le ha permitido difundir 

mensajes progresistas y desglosar políticas complejas de manera comprensible, fomentando 

una alta participación ciudadana (Cordero & Astudillo, 2024). 

Otro caso exitoso es el de Nayib Bukele, presidente de El Salvador, quien ha utilizado 

TikTok para mejorar su imagen pública y conectar con los jóvenes a través de videos que 

muestran tanto su vida personal como su enfoque político. Su carismática manera de emplear 

la plataforma ha sido clave en su popularidad, especialmente entre las generaciones más 

jóvenes (Turcios, 2022). 

En México, Samuel García, gobernador de Nuevo León, fue uno de los pioneros en usar 

TikTok durante su campaña. García publicaba videos que mostraban tanto su vida cotidiana 

como sus propuestas políticas, lo que le permitió conectar con un público joven y generar 

viralidad. Además, incluyó a su esposa, Mariana Rodríguez, en muchos de sus videos, lo que 

atrajo aún más atención (Solano, 2022). 

Un caso interesante en el contexto peruano es el de Keiko Fujimori, quien, durante las 

elecciones presidenciales de 2021, decidió incorporar TikTok como parte de su estrategia de 

campaña para conectar con votantes jóvenes y diversificar su presencia en redes sociales. Su 

equipo reconoció la importancia de adaptar sus mensajes a esta plataforma popular mediante 

el uso de videos dinámicos, buscando atraer a un electorado juvenil y romper con la 

percepción tradicional de su figura (Tovar, 2021). 
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En esta investigación se está buscando las respuestas a las siguientes interrogantes: ¿Cómo 

Keiko Fujimori personalizó su imagen política como estrategia de campaña a través de la 

plataforma TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cuáles son las 

narrativas personales que utilizó Keiko Fujimori en sus videos de TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo es el tono y estilo de comunicación de 

Keiko Fujimori en sus publicaciones de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú 

en 2021?, ¿Cómo representó Keiko Fujimori su vida cotidiana en sus videos de TikTok 

durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo interactúa Keiko Fujimori 

con sus seguidores a través de comentarios y reacciones en TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?, ¿Qué estrategias de contenido utilizó Keiko Fujimori en 

sus publicaciones de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cuáles 

son los mensajes clave de la campaña de Keiko Fujimori que aparecen en sus videos de en 

TikTok? y ¿Cómo interactuaron los usuarios de TikTok con estos mensajes claves durante 

las elecciones presidenciales de Perú en 2021?  

1.2 Formulación del problema  

La comunicación política en redes sociales dentro del contexto de los procesos electorales 

es de considerable interés y relevancia, tanto para el ámbito científico como para todos los 

participantes en el proceso. Y es que las estrategias de comunicación empleadas en 

plataformas como TikTok pueden moldear la percepción de los votantes y, en última 

instancia, influir en los resultados de las elecciones. Por tanto, se formula el siguiente 

problema de investigación: ¿Cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen política como 

estrategia de campaña a través de la plataforma TikTok durante las elecciones presidenciales 

de Perú en 2021?    

1.3 Objetivo de investigación  

     1.3.1 Objetivo general: 

- Analizar cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen política como estrategia de 

campaña a través de la plataforma TikTok durante las elecciones presidenciales de 

Perú en 2021. 
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1.3.2 Objetivos específicos: 

 

● Identificar las narrativas personales de Keiko Fujimori en TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

● Evaluar el tono y estilo de comunicación de Keiko Fujimori en TikTok durante 

las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

● Analizar cómo Keiko Fujimori representó su vida cotidiana en sus publicaciones 

de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

● Examinar cómo interactúa Keiko Fujimori con sus seguidores a través de 

comentarios y reacciones en TikTok durante las elecciones presidenciales de 

Perú en 2021. 

● Hallar qué estrategias de contenido utiliza Keiko Fujimori en sus publicaciones 

de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

● Identificar los mensajes claves de la campaña de Keiko Fujimori en TikTok 

durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

● Analizar cómo reaccionó la audiencia a los mensajes claves emitidos en los 

videos de Tiktok de Keiko Fujimori durante las elecciones presidenciales de Perú 

en 2021. 

 

1.4 Justificación 

 

El análisis de cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen política en TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú en 2021 ofrece valiosos aportes prácticos. Este estudio 

ayuda a entender cómo las plataformas digitales influyen en la percepción pública y la 

construcción de la imagen de los candidatos. También proporciona lecciones clave sobre el 

uso efectivo de redes sociales para conectar con audiencias jóvenes y políticamente 

desinteresadas, destacando la importancia de estrategias personalizadas para movilizar 

votantes y generar una relación más cercana y empática con el electorado (Tovar, 2021). 

Desde un punto de vista académico, este análisis enriquece la comprensión teórica de la 

comunicación política digital, al mostrar cómo los candidatos emplean narrativas personales 

en plataformas emergentes para conectar de manera más directa y emocional con los 
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votantes. Además, ofrece una base sólida para investigaciones futuras sobre el impacto de 

las redes sociales en campañas políticas, la evolución de las estrategias de personalización y 

su influencia en la percepción pública y el comportamiento electoral (Wilches et al., 2023). 

En cuanto al aporte social, este estudio facilita una mejor comprensión del papel que 

desempeñan las redes sociales en la formación de la opinión pública y la participación 

ciudadana. Revela cómo las plataformas digitales pueden transformar la relación entre 

candidatos y votantes, favoreciendo una conexión más cercana y humanizando a los 

políticos, lo que incide en el debate público y la toma de decisiones informadas (Fajardo & 

Serrano, 2022). 

Desde una perspectiva teórica, el estudio amplía el marco conceptual sobre el uso de la 

personalización como estrategia en la comunicación política digital. Explora cómo las 

narrativas personales y emocionales influyen en la construcción de la imagen política, 

aportando nuevas ideas a las teorías sobre la interacción entre la política y las redes sociales. 

Asimismo, proporciona una base teórica para analizar cómo las plataformas digitales están 

redefiniendo la dinámica de las campañas políticas y la interacción con el electorado (García, 

2022). 

En términos metodológicos, este análisis introduce herramientas innovadoras para el estudio 

de la comunicación política digital. Al combinar métodos cualitativos y cuantitativos para 

evaluar el contenido, la interacción y el impacto de los mensajes en redes sociales, mejora 

las metodologías tradicionales en ciencias políticas. Además, sienta las bases para estudios 

comparativos en plataformas emergentes, mostrando cómo estas permiten construir y 

difundir narrativas personales en las campañas políticas (Gil & Gómez, 2021). 

Finalmente, en cuanto a relevancia de la muestra y el tiempo de estudio, esta elección de los 

videos de Keiko Fujimori para ser analizados en esta investigación responde a su relevancia 

como figura política en el Perú, especialmente en el contexto de las elecciones presidenciales 

de 2021, este periodo de tiempo es crucial, ya que es cuando los candidatos implementan sus 

tácticas más intensas para ganar apoyo y visibilidad. Keiko Fujimori, al ser una de las 

principales competidoras en estas elecciones, empleó activamente plataformas como TikTok 

para conectar con diversos segmentos del electorado, principalmente el juvenil. Es así que 

el presente estudio ofrece una visión clara de las técnicas discursivas y visuales que Keiko 
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Fujimori utilizó para captar votantes y fortalecer su imagen política durante el proceso 

electoral de 2021 (Fernández et al., 2022). 
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2. Marco Teórico   

 2.1 Antecedentes 

En Europa 

En la literatura académica relacionada con este tema, el estudio de Marcos (2018) destaca 

por su enfoque en el análisis de los usos principales que tanto actores políticos como usuarios 

dan a las redes sociales en el ámbito político, especialmente en plataformas como Instagram 

y Twitter. Su investigación pone énfasis en los tipos de contenido, los recursos utilizados y 

las potencialidades más frecuentes dentro de la comunicación política. Para cumplir este 

propósito, el estudio adoptó un enfoque cuantitativo basado en el análisis de contenido, 

tomando como unidades de análisis las publicaciones y tuits de los partidos políticos 

españoles PP, Podemos, PSOE y Ciudadanos. 

Los hallazgos más destacados permitieron concluir que los actores políticos de los partidos 

investigados emplearon las redes sociales principalmente como un canal de autopromoción, 

mientras que los usuarios las usaron para expresar sus opiniones y manifestar su descontento. 

Además, no se encontró evidencia de que las redes se usaran para generar diálogos sobre 

temas políticos. También, se observó que los usuarios daban más importancia al 

comportamiento de los políticos que a sus propuestas para gobernar.  

Asimismo, Sánchez Castillo (2021) investigó sobre la construcción del liderazgo político e 

identidad escenográfica en TikTok. En esta investigación, el autor hace un repaso sobre la 

abrupta e interrumpida plataforma TikTok en el escenario político. Enfocándose en la 

persuasión audiovisual y mostrando posibilidades narrativas, analizando de manera 

cuantitativa los perfiles de los 30 líderes políticos europeos. Asimismo, se evidencia un alto 

desconocimiento de los usuarios jóvenes en TikTok quienes pueden ser futuros votantes 

potenciales y se comprueba que este grupo por el momento no forma parte de la agenda de 

los líderes políticos europeos. 

Entre los resultados tras el análisis de los perfiles de TikTok de 30 líderes políticos europeos, 

se evidencia el uso poco, pero continuado en esta plataforma. La autora concluye que por 

más novedoso que sea la nueva plataforma se debe usar y tratar con prudencia en los procesos 

electorales. 
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Otro estudio en España relacionado al tema es el de García (2022) que investiga cómo las 

primeras campañas electorales en la era de COVID-19 han transformado la política, similar 

a los cambios que trajo la pandemia de influenza de 1918 en la comunicación política. 

Asimismo, la autora analiza las elecciones al Parlamento de Galicia de 2020 mediante una 

metodología de triangulación, el cual consiste en una revisión bibliográfica, análisis de 

contenido digital, y entrevistas con periodistas. Destaca el papel de Twitter y revela un 

enfoque en mantener la interacción y el compromiso ciudadano mediante nuevas tácticas de 

manejo de mensajes en el contexto de la política digital.  

Del mismo modo, López-Fernández (2022) en su investigación analiza el impacto de TikTok 

en la comunicación política contemporánea, así como las oportunidades que ofrece para la 

espectacularización y el nivel de profesionalismo con el que diferentes grupos políticos 

operan en la plataforma. Para ello, el autor analizó las publicaciones realizadas por los 

partidos durante las campañas y precampañas de las elecciones autonómicas de Madrid en 

2021, que marcaron la inclusión inicial de TikTok en las estrategias comunicativas. Ante 

ello, los resultados revelaron un uso experimental de TikTok como herramienta electoral, 

con un enfoque marcado en la confrontación y la simplificación de los mensajes, lo que 

genera una mayor respuesta del público frente a contenido polarizado y llamativo 

Egea y Zamora (2023), examinan cómo la personalización se emplea como táctica digital en 

Instagram para forjar el liderazgo político de Isabel Díaz Ayuso, presidenta de la Comunidad 

de Madrid. Apoyándose en la teoría del encuadre visual, se llevó a cabo un análisis 

cuantitativo de 662 publicaciones de Instagram durante dos periodos clave de su trayectoria 

política: antes y después de ser elegida presidenta. Los hallazgos revelaron que Isabel Díaz, 

utilizó su perfil para presentar imágenes que mejoran su visibilidad y conexión con el público 

como figura política. Sin embargo, su uso de la personalización fue limitado, optando por 

presentarse más como una profesional que como una figura pública o privada, y prefiriendo 

proyectar una imagen de candidata estatal ideal en lugar de una líder populista. Además, se 

observaron cambios notables en su enfoque de personalización entre su tiempo como 

candidata y su posterior elección como presidenta. 
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En Latinoamérica 

En Ecuador, Ponce (2021) tuvo como propósito analizar cómo los distintos candidatos 

presidenciales en Ecuador utilizaron TikTok para construir una imagen favorable entre los 

usuarios durante la campaña de 2021. Metodológicamente, el estudio adoptó un enfoque 

cualitativo para comprender el funcionamiento de TikTok y su algoritmo, especialmente en 

lo que respecta a los criterios que “premian” o “castigan” un video. También se observó el 

nivel de interacción y las diversas reacciones que generaron los videos seleccionados como 

unidades de análisis durante la campaña presidencial. 

Los resultados revelaron que los jóvenes respondieron de manera positiva a los candidatos 

en TikTok. No obstante, se resaltó la importancia de adaptar los mensajes a la generación 

juvenil para lograr una mayor aceptación. Los jóvenes valoraron sentirse incluidos en el 

ámbito político a través de TikTok. En tanto a las interacciones entre usuarios y candidatos, 

se enfocaron en compartir opiniones, tanto favorables como críticas, sobre cuestiones de 

interés público. Además, se observó que la App china penaliza cuando no se respetan sus 

normativas de uso. En conclusión, el autor afirmó que, al cuidar el cumplimiento de las 

políticas de la plataforma y al adaptar los mensajes para construir una imagen favorable de 

los candidatos, la App china se presenta como un recurso estratégico y eficaz para llegar al 

público juvenil durante las campañas electorales. 

En tanto, Jordán et al. (2020) se plantearon como objetivo identificar los componentes de 

marketing político de candidatos y partidos en redes sociales. Para ello, emplearon una 

metodología de enfoque mixto con un diseño descriptivo, que permitió analizar los factores 

que favorecen positivamente a los actores políticos. La investigación se basó en una muestra 

de 384 usuarios de redes sociales mayores de 18 años. 

Los resultados destacan que los usuarios valoran las campañas centradas en la creación de 

empleo y la protección ambiental. Como conclusión, los autores señalaron que las redes 

sociales, especialmente Instagram, representan una herramienta política fundamental, ya que 

amplían el alcance de la audiencia y facilitan una conexión directa entre el público y las 

figuras políticas.  
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Del mismo modo, Baquerizo et al. (2018) orientaron su investigación a comprender la 

proyección de la imagen política de las líderes ecuatorianas en Twitter (actualmente X), 

tomando como caso principal a Mae Montaño. Metodológicamente, aplicó un enfoque mixto 

y estableció el período de observación desde el 3 de enero hasta el 3 de marzo, coincidiendo 

con las elecciones. Se evaluaron publicaciones que contenían hashtags, retweets, menciones 

y enlaces con contenido multimedia como imágenes y videos. 

Los hallazgos principales mostraron que, aunque la ecuatoriana Mae Montaño fue constante 

en Twitter, su contenido no se distinguía ni era original. Además, faltaron recursos visuales 

que reforzaran su imagen como líder política. En conclusión, se determinó que no aplicó una 

estrategia específica para construir su imagen en el ámbito digital.  

Posligua y Ramírez (2024), investigaron la comunicación política en TikTok durante las 

elecciones presidenciales ecuatorianas de 2021, enfocándose en los ex candidatos Guillermo 

Lasso y Andrés Arauz, y su impacto en la opinión pública juvenil del barrio General 

Enríquez Gallo (Ecuador). Los hallazgos indicaron que el contenido en TikTok se centró en 

el entretenimiento informativo, buscando atraer a los jóvenes, pero carecía de profundidad 

política para influir significativamente en la formación de opiniones. 

Hidalgo et al. (2022) analizaron cómo las redes sociales, durante la pandemia de COVID-

19, se convirtieron fundamentales en las estrategias de comunicación política para llegar a 

los electores más jóvenes. Para esta investigación, los autores optaron por un estudio 

descriptivo, el cual les sirvió para analizar los TikToks de los candidatos presidenciales de 

Ecuador.   

A modo de conclusión, revela que TikTok se convirtió en una herramienta importante para 

que Xavier Hervas, un candidato emergente, ganara notoriedad rápidamente en las recientes 

elecciones, debido a su fuerte presencia en la plataforma china. 

En Argentina, otra investigación relacionada con el tema, Quiroz (2020) hace énfasis en el 

uso de los jóvenes ante esta aplicación de TikTok. Enfocándose en comparar Instagram y 

TikTok. La metodología que usa la autora es realizar entrevistas a jóvenes. También 

menciona que los medios de comunicación actualmente no elaboran contenidos para los 
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jóvenes y Quiroz analiza que son personas activas a los challenges que hay en esta App. Así 

que se entiende que las redes sociales la usen para expresar ideas. 

Por otro lado, Ariza et al. (2023) estudiaron los videos más populares en la cuenta oficial de 

TikTok de Javier Milei y sus cuentas de apoyo entre octubre de 2022 y marzo de 2023. 

Concluyeron que la estrategia de comunicación de Milei en TikTok es limitada, ya que no 

sigue plenamente las características de la plataforma, con solo tres publicaciones que no 

utilizaron sus herramientas habituales. A pesar de ello, su presencia se amplifica gracias a 

cuentas de apoyo que sí emplean el estilo de TikTok y comparten contenido relacionado con 

él, lo que refleja una interacción entre medios tradicionales y redes sociales. El discurso de 

Milei en TikTok se caracteriza por su enfoque en la antipolítica y la crítica al sistema, 

presentándose como una alternativa a la política tradicional.  

Asimismo, Ariza et al. (2022) estudiaron las tácticas de comunicación de Rodríguez Larreta 

en TikTok entre octubre de 2020 y septiembre de 2021, aplicando un enfoque cualitativo y 

utilizando el análisis de contenido. La investigación se centró en la frecuencia de sus 

publicaciones, los temas tratados, los recursos comunicativos y el estilo lingüístico de los 

videos compartidos durante esos once meses. A lo largo del análisis, hallaron que la 

comunicación política se adaptó a los códigos específicos de esta plataforma, destacando la 

relevancia otorgada a la interacción con los usuarios como un componente esencial de dicha 

estrategia comunicativa. 

En tanto en Colombia, Lozano (2022) analizó el uso de TikTok en la comunicación política 

durante las elecciones presidenciales de Colombia en 2022, evaluando 19 videos sobre las 

propuestas de los candidatos de las distintas alianzas políticas:  Equipo por Colombia, Centro 

Esperanza y Pacto Histórico. Además, analizó distintos formatos de videos en TikTok, 

incluyendo retos, efectos especiales, y montajes musicales, así como ocho categorías de 

contenido: videojuegos, coreografías, escenas cotidianas, humor, eventos, tutoriales, 

animales y selfies. Los hallazgos de la investigación destacaron una notable interacción entre 

la estrategia comunicativa política y los videos de TikTok.  
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Wilches et al. (2024) se plantearon como objetivo central examinar cómo Gustavo Petro y 

Rodolfo Hernández emplearon la red social TikTok durante sus respectivas candidaturas. 

Para ello, los investigadores emplearon un enfoque cualitativo y analizaron 200 contenidos 

creados por ambos candidatos desde el anuncio de sus postulaciones hasta la segunda vuelta 

electoral. Los resultados mostraron que ambos priorizaron la personalización del líder 

político mediante relatos emotivos y breves, adaptados a las características multimedia de la 

App china. Los roles narrativos se centraron en transmitir emociones de cambio y esperanza, 

presentando a los candidatos como héroes encargados de enfrentar crisis e incertidumbre. 

Además, se observó que las cuentas Petro y Hernández generaron más popularidad e interés 

que las noticias relacionadas con debates sobre propuestas y planes de gobierno. 

En Perú 

En el ámbito peruano, Coello (2022) investigó cómo los candidatos en las elecciones 

presidenciales de la primera vuelta en Perú, en 2021, gestionaron su comunicación mediante 

las redes sociales, específicamente Twitter y TikTok. Su investigación se centró en 

identificar los temas predominantes en los mensajes y comparar la utilización de ambas 

plataformas. Para ello, aplicó un enfoque cuantitativo y empleó la netnografía como 

metodología de análisis. 

Los resultados revelaron que los candidatos emplearon una comunicación unidireccional en 

ambas plataformas. En Twitter, los mensajes se enfocaron en temas coyunturales 

relacionados con las elecciones, mientras que en TikTok se centraron en la proyección de la 

imagen personal de los candidatos. La investigación concluyó que Twitter se empleó 

mayormente para compartir información general y sobre la campaña, mientras que TikTok 

sirvió para fortalecer la imagen personal de los candidatos. 

Igualmente, Montúfar-Calle et al. (2022) se centraron en la gestión de la comunicación 

política de los candidatos en redes sociales, utilizando un enfoque cuantitativo para analizar 

sus cuentas oficiales en plataformas como Facebook, Twitter, YouTube, Instagram y 

TikTok. La investigación evaluó la presencia de los candidatos en estas redes, así como la 

frecuencia de publicaciones realizadas en cada una.  
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Los resultados mostraron que los 18 candidatos tenían presencia activa en redes sociales, 

siendo TikTok la plataforma más frecuentada, utilizada por el 72.22% de ellos como parte 

de su estrategia digital. En relación con la cantidad de publicaciones, el volumen de 

contenido fue mayor en mayo, antes de las elecciones, y se redujo de forma significativa en 

abril. Como conclusión, los autores señalaron que la personalización fue una estrategia clave, 

ya que las cuentas personales de los candidatos superaron en seguidores a las cuentas de sus 

partidos políticos. 

Otro estudio en Perú, realizado por Carrera (2021), se propuso estudiar las estrategias de 

comunicación digital de los candidatos presidenciales en Perú durante la segunda vuelta 

electoral de 2021. El análisis se centró en identificar tácticas de personalización, examinar 

la organización del discurso y describir los relatos visuales, utilizando una metodología 

hermenéutica basada en los enfoques de Grize y Thompson. 

En cuanto a resultados, se observó que los candidatos informaban sobre las diversas 

actividades políticas sin detallar sus propuestas de gobierno. En cuanto a las narrativas, los 

candidatos se inclinaron por construir una imagen de credibilidad utilizando elementos de 

institucionalidad social, como la familia, la religión y el deporte, evocando así sentimientos 

de pertenencia nacional. Además, se observó una tendencia hacia la narrativa de ataque, 

donde se enfatizaban los defectos de los oponentes al mismo tiempo que se resaltaban las 

cualidades positivas del candidato. 

Otra investigación en el ámbito peruanos es del autor Tovar (2021) quien tuvo como objetivo 

examinar la percepción de los jóvenes sobre el uso de la App china como parte de la 

estrategia de campaña de Keiko Fujimori en las elecciones presidenciales de 2021. El estudio 

se centró en la construcción de la imagen de la candidata y en cómo los jóvenes perciben su 

desempeño en la política. Desde una perspectiva metodológica, la investigación se basó en 

el paradigma interpretativo, adoptando un enfoque cualitativo y utilizando el análisis de 

contenido como método. La muestra consistió en jóvenes mayores de 18 años que 

interactuaron en la plataforma de Keiko Fujimori, así como en los videos compartidos en su 

TikTok. 

En tanto, Zavalaga (2021) se planteó como objetivo examinar las diferencias en el discurso 

político de las candidatas presidenciales Verónica Mendoza y Keiko Fujimori a través de la 
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red social Twitter, actualmente conocida como X, durante la campaña presidencial de 2021. 

Metodológicamente, el estudio se basó en un enfoque cualitativo con un diseño 

hermenéutico. Para ello, se analizaron los tuits de Fujimori y Mendoza, considerando tanto 

los elementos visuales como los lingüísticos. 

Los resultados evidenciaron una diferencia discursiva entre Keiko y Verónica. En 

conclusión, Zavalaga (2021) resaltó que estas variaciones en las estrategias lingüísticas y 

visuales reflejan enfoques distintos para abordar temas como la economía y la reforma 

política. 

De igual modo, Salazar (2023) analizó las estrategias de comunicación política empleadas 

para crear la imagen de Keiko Fujimori a través de su cuenta en X, anteriormente conocida 

como Twitter, una de las figuras más relevantes en las elecciones presidenciales peruanas de 

2021. A partir del análisis de una muestra de publicaciones ampliamente difundidas y 

utilizando una metodología cualitativa exploratoria, se identificaron varias estrategias de 

discurso político en su cuenta de X. 

Estas estrategias se desarrollaron con el propósito de conectar de forma efectiva con la 

población, proyectando a Keiko Fujimori como una figura con la que los ciudadanos 

pudieran identificarse y percibirla como una aliada cercana. Dichas estrategias se ajustaron 

según las circunstancias que buscaba representar durante elecciones de 2021. 

De ese modo, Cervi et al. (2023) investigaron cómo TikTok fue empleado durante las 

recientes elecciones presidenciales en Perú. Para ello, analizaron los TikToks de los 

candidatos principales (Keiko Fujimori, Rafael López Aliaga, Hernando de Soto, George 

Forsyth y Pedro Castillo) durante la campaña electoral. Eso con el fin de entender cómo ellos 

se sumergieron en el mundo de TikTok y cómo esta plataforma china se convirtió en un 

elemento clave de sus estrategias en la campaña electoral. 

Mediante un análisis de contenido que integra aspectos cuantitativos y cualitativos, se halló 

que todos los políticos mencionados se crearon su cuenta en TikTok. Y el contenido que 

predomina en esa plataforma son aspectos de la vida privada y fortalecer su imagen política, 

con un contenido entretenido. Asimismo, los investigadores llegaron a la conclusión de que 

los aspirantes a la presidencia usaron esta red social solo para el politenimiento.   
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Bases Teóricas 

2.2     Comunicación política 

La teoría de la Comunicación Política estudia cómo los actores políticos, los medios de 

comunicación y los ciudadanos interactúan en el ámbito político (Ríspolo, 2020). En el 

contexto de TikTok, se analiza cómo las plataformas digitales transforman la comunicación 

política y la relación entre los políticos y el electorado. Esta teoría está centrada en la 

dinámica de la transmisión de mensajes entre actores políticos, medios de comunicación y 

ciudadanos. Esta interacción se produce en un entorno complejo donde cada componente 

juega un papel crucial en la formación de la opinión pública y la configuración de la agenda 

política. Esta teoría no es atribuible a un solo proponente, ya que ha evolucionado a través 

de las contribuciones de diversos académicos a lo largo de muchas décadas. Figuras 

influyentes en su desarrollo incluyen a Harold Lasswell, conocido por su modelo de 

comunicación en la década de 1940; Paul Lazarsfeld y Elihu Katz, con su modelo de "two-

step flow"; Maxwell McCombs y Donald Shaw, quienes propusieron la teoría del "agenda-

setting" en los años 70; y Jay Blumler y Denis McQuail, quienes han estudiado la 

comunicación política y la participación ciudadana desde los años 70 (López et al., 2022). 

Los medios de comunicación tradicionales, como la televisión, la radio y los periódicos, han 

sido los canales principales para la transmisión de mensajes políticos, influyendo en la 

percepción pública a través de la interpretación y presentación de la información. Conceptos 

como la agenda setting y el framing reflejan cómo los medios determinan los temas 

importantes y estructuran las noticias, respectivamente. Los ciudadanos no son receptores 

pasivos; interpretan, filtran y responden a los mensajes políticos según sus experiencias y 

valores. La teoría de la comunicación política reconoce el papel activo de los ciudadanos en 

la formación de la opinión pública y su influencia en la agenda política mediante encuestas, 

elecciones y movimientos sociales (Acevedo, 2022). 

La era digital ha revolucionado la comunicación política, introduciendo nuevas plataformas 

y herramientas que han cambiado la forma en que los mensajes políticos se crean, distribuyen 

y consumen. TikTok, una de las plataformas más influyentes en la actualidad, es un ejemplo 
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clave de cómo las redes sociales están transformando la comunicación política. En TikTok, 

los mensajes políticos pueden llegar a una audiencia amplia y diversa de manera rápida y 

eficaz. Los videos cortos y virales permiten a los políticos transmitir mensajes complejos de 

manera simplificada y atractiva, capturando la atención de los usuarios en pocos segundos. 

Además, la interactividad de la plataforma permite a los usuarios comentar, compartir y crear 

contenido relacionado, fomentando un diálogo bidireccional entre los políticos y el 

electorado (Cazarín, 2023). 

En el contexto de campañas electorales, los candidatos pueden utilizar TikTok para 

compartir sus plataformas políticas, responder a las preguntas de los votantes y mostrar 

aspectos personales de sus vidas. Esto puede ayudar a humanizar a los candidatos y crear 

una conexión más cercana con los votantes. Los movimientos sociales también pueden 

utilizar la plataforma para movilizar apoyo, organizar protestas y difundir información sobre 

sus causas. La viralidad de la plataforma puede amplificar rápidamente sus mensajes y atraer 

a un público más amplio. Además, los funcionarios públicos pueden usar TikTok para 

comunicar políticas, programas y servicios a la ciudadanía de manera directa y atractiva. 

Esto puede ser particularmente efectivo para informar a los ciudadanos sobre temas 

importantes y movilizar apoyo para iniciativas gubernamentales (Cuellar & Turiño, 2021). 

A pesar de las oportunidades que ofrece TikTok, también presenta desafíos significativos. 

La rapidez y la informalidad de la plataforma pueden facilitar la propagación de 

desinformación y dificultar la transmisión precisa de mensajes complejos. Además, la 

naturaleza efímera de los videos puede hacer que sea difícil seguir y verificar la información. 

Los actores políticos deben navegar estos desafíos cuidadosamente para utilizar la 

plataforma de manera eficaz y ética. El impacto de TikTok en la comunicación política 

también se refleja en la forma en que los ciudadanos consumen y responden a los mensajes 

políticos. La plataforma fomenta una participación más activa y directa, permitiendo a los 

ciudadanos interactuar con los políticos y entre ellos (Ríspolo, 2020). 

2.2.1.      Personalización de imagen como estrategia de campaña aquí 

Según Rebolledo (2017), la Teoría de la Personalización en Política, se enfoca en cómo los 

políticos construyen su imagen personal para conectar con los votantes, destacando aspectos 
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de su vida personal y características individuales. Esta teoría no tiene un único proponente 

ni un año de origen claramente definido, ya que ha evolucionado con el tiempo a medida 

que los estudios sobre comunicación política y medios de comunicación han avanzado. 

Académicos como Katz y Mair (2018), Norris (2001) y Mazzoleni et al. (2003) han 

contribuido significativamente a su desarrollo. Katz y Mair (2018), mencionó la creciente 

centralidad de los candidatos individuales en las campañas políticas, mientras que Norris 

(2001) y Mazzoleni et al. (2003) exploraron cómo los cambios en los medios de 

comunicación han promovido la personalización de la política. Esta teoría refleja cómo los 

políticos destacan aspectos personales y características individuales para conectar más 

estrechamente con los votantes en la era moderna de los medios (Egea & Zamora, 2023). 

De acuerdo a Mazzoleni et al. (2003), la Teoría de la Personalización en Política se centra 

en cómo los políticos construyen y proyectan su imagen personal para establecer una 

conexión más estrecha y auténtica con los votantes. Esta teoría aborda la creciente tendencia 

de los políticos a destacar aspectos de su vida personal, sus características individuales y su 

estilo personal para diferenciarse de sus competidores y ganar la confianza y el apoyo del 

electorado. En el ámbito político contemporáneo, los votantes no solo evalúan a los 

candidatos en función de sus políticas y propuestas, sino también en función de su 

personalidad, valores y experiencias personales. La personalización en política implica que 

los políticos muestran partes de su vida privada, como su familia, sus pasatiempos y sus 

creencias personales, para parecer más accesibles y humanos ante los votantes. Este enfoque 

pretende romper la barrera entre la figura pública del político y su identidad privada, creando 

una imagen de autenticidad y cercanía (Ochman, 2021). 

Una de las estrategias de personalización más comunes es el uso de narrativas personales. 

Los políticos utilizan historias y anécdotas de su vida para conectar emocionalmente con 

los votantes. Estas narrativas pueden incluir experiencias de superación personal, desafíos 

familiares o logros individuales que resuenan con el electorado. Además, las redes sociales 

se han convertido en una herramienta fundamental para la personalización. Plataformas 

como Twitter, Instagram y TikTok permiten a los políticos compartir aspectos cotidianos 

de su vida, interactuar directamente con los ciudadanos y mostrar una imagen más informal 

y auténtica. Asimismo, la participación en medios de entretenimiento, como programas de 
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televisión y podcasts, permite a los políticos mostrar un lado más relajado y personal, 

humanizando su imagen y llegando a audiencias que pueden no estar interesadas en la 

política tradicional (Pop et al., 2023). 

El estilo personal y la apariencia de un político también juegan un papel crucial en la 

personalización. Esto incluye su manera de vestir, su lenguaje corporal y su forma de 

comunicarse. Un estilo accesible y cercano puede hacer que los votantes se sientan más 

conectados con el político. La personalización en política puede tener varios impactos 

significativos. Al compartir aspectos personales de sus vidas, los políticos pueden establecer 

una conexión emocional más profunda con los votantes, lo que puede aumentar la lealtad y 

el apoyo del electorado. Además, los votantes a menudo perciben a los políticos que 

muestran su vida personal como más transparentes y auténticos, lo que puede generar 

confianza y credibilidad, crucial en un entorno político donde la desconfianza hacia los 

políticos es común (Ortiz & Berganza, 2023). 

Sin embargo, la personalización también implica riesgos. Exponer aspectos personales 

puede hacer que los políticos sean más vulnerables a ataques y críticas. Además, existe el 

peligro de que la imagen personal eclipse las políticas y propuestas, llevando a una 

superficialización del debate político. Ejemplos de personalización en política incluyen a 

Barack Obama, quien durante sus campañas presidenciales utilizó estrategias efectivas, 

compartiendo historias sobre su familia y su infancia, y mostrando su lado personal a través 

de entrevistas y redes sociales. Alexandria Ocasio-Cortez ha utilizado Instagram y otras 

plataformas para compartir su vida cotidiana, creando una conexión cercana con sus 

seguidores. Emmanuel Macron ha utilizado su relación personal con su esposa y su 

trayectoria profesional para construir una imagen de modernidad y cercanía con los votantes 

(Almada & Laura, 2022).  

 2.2.1.1. Narrativas personales del candidato  

Vargas y Yulán (2024) sostienen que la Teoría de la Narrativa sugiere que las historias 

personales y coherentes pueden ayudar a los candidatos a conectar emocionalmente con los 

votantes. Esta teoría ha sido desarrollada a lo largo de varias décadas e influenciada por 

diversos campos, ha sido fundamentalmente abordada por Bruner (1993), un psicólogo 
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cognitivo que en la década de 1980 destacó cómo las narrativas ayudan a las personas a 

organizar y dar sentido a su experiencia, funcionando como una forma de conocimiento 

cultural y personal. Otro teórico clave es Paul Ricoeur, un filósofo francés cuya obra "Temps 

et Récit" explora cómo las narrativas estructuran la comprensión del tiempo y la historia, 

subrayando su papel en la formación de la identidad personal y en la interpretación de 

eventos históricos y sociales (Vargas & Yulán, 2024). 

Sánchez (2023) afirma que la Teoría de la Narrativa sugiere que las historias personales y 

coherentes tienen un impacto profundo en la conexión emocional entre los candidatos y los 

votantes. Al compartir relatos auténticos y personales, los candidatos pueden establecer una 

relación más cercana y empática con su audiencia. Estas narrativas permiten que los votantes 

vean al candidato como una figura humana y accesible, en lugar de simplemente una figura 

pública o un político distante. 

Además, una narrativa efectiva puede reforzar la credibilidad y autenticidad del candidato. 

Cuando las historias compartidas son coherentes con el perfil del candidato y sus propuestas, 

refuerzan su imagen como alguien genuino y comprometido con sus valores. Esta coherencia 

contribuye a que los votantes perciban al candidato como alguien confiable y verdadero en 

sus intenciones (Solórzano, 2023). 

Otro aspecto crucial de la Teoría de la Narrativa es su capacidad para clarificar el mensaje 

del candidato. Las historias bien estructuradas pueden simplificar y humanizar conceptos 

complejos, haciendo que las propuestas del candidato sean más comprensibles y 

memorables. Esto es especialmente valioso en una campaña política, donde los mensajes 

deben resonar claramente con el electorado (Gamboa & Arroba, 2024). 

Las narrativas persuasivas pueden jugar un papel importante en la movilización de los 

votantes. Al apelar a las emociones y valores de la audiencia, los candidatos pueden influir 

en cómo se perciben los problemas y las soluciones presentadas. Las historias efectivas no 

solo transmiten información, sino que también movilizan a los votantes al conectar con sus 

sentimientos y experiencias personales (Bonifaz & Paucar, 2024). 
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2.2.1.2. Tono de comunicación en los mensajes 

Teoría del Encuadre 

La teoría del encuadre estudia cómo el tono y la forma de presentar los mensajes pueden 

afectar la percepción de la audiencia sobre la seriedad y confiabilidad del candidato. La 

teoría del encuadre o Enmarcado (Framing Theory) fue desarrollada por Erving Goffman en 

1974. Goffman, un sociólogo canadiense, introdujo esta teoría en su libro "Frame Analysis: 

An Essay on the Organization of Experience". En este trabajo, Goffman exploró cómo las 

personas organizan y perciben sus experiencias y cómo el contexto y la presentación de la 

información pueden influir en sus interpretaciones y comportamientos. Esta teoría sostiene 

que los mensajes pueden ser "encuadrados" de manera que enfatizan ciertos aspectos sobre 

otros, afectando así las interpretaciones y reacciones de la audiencia. La elección de palabras, 

imágenes y el tono general del mensaje son elementos clave en este proceso (Echeverría, 

2020).  

En una conversación, el tono se refiere a cómo suena algo que se dice, más allá de las 

palabras específicas utilizadas. Incluye la inflexión de la voz, el ritmo, el volumen y el 

énfasis que se le da a ciertas palabras o frases. Estos elementos pueden expresar emociones, 

intenciones y actitudes, y pueden influir significativamente en cómo se interpreta el mensaje 

(Silva, 2021). El tono informativo se enfoca en proporcionar datos, hechos y detalles 

específicos. Es objetivo y se centra en la claridad y la precisión de la información, 

transmitiendo seriedad y confiabilidad, lo cual ayuda a la audiencia a tomar decisiones 

basadas en información concreta. Por otro lado, el tono persuasivo busca convencer a la 

audiencia de adoptar una opinión o tomar una acción específica, utilizando argumentos 

emocionales y racionales para influir en las percepciones y decisiones, generando un sentido 

de urgencia y motivación (Ladino & Prada, 2024). 

El tono emotivo apela a las emociones de la audiencia, utilizando historias, imágenes y 

lenguaje que evocan sentimientos como felicidad, tristeza, miedo o enojo. Este tono crea una 

conexión emocional fuerte, lo que puede aumentar la numerabilidad y el impacto del 

mensaje. En contraste, el tono humorístico utiliza el humor para atraer y mantener la atención 
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de la audiencia, haciendo que el mensaje sea más atractivo y agradable, aumentando la 

probabilidad de que sea recordado y compartido (Gómez et al., 2023). 

El tono urgente enfatiza la necesidad de una acción rápida, utilizando palabras y frases que 

crean un sentido de escasez o prisa, como "oferta limitada" o "actúe ahora". Este tono incita 

a la audiencia a tomar decisiones rápidas, lo que puede aumentar las conversiones en un 

corto período de tiempo. El tono autoritario, por su parte, se presenta con confianza y 

autoridad, a menudo respaldado por expertos, estadísticas o figuras de autoridad, generando 

confianza y credibilidad, y posicionando al emisor como una fuente de información fiable 

(Cuevas et al., 2022). 

El tono inspirador busca motivar a la audiencia, utilizando historias de éxito, citas 

motivacionales y un lenguaje que eleva el espíritu, fomentando sentimientos de esperanza y 

aspiración. Finalmente, el tono controversial aborda temas polémicos o divisivos de manera 

directa y sin rodeos, buscando generar debate y atención. Este tono atrae la atención y puede 

provocar reacciones fuertes, tanto positivas como negativas, aumentando la visibilidad del 

mensaje (Abuín et al., 2020). 

La importancia del tono en la percepción de la audiencia no puede subestimarse. Un tono 

mal seleccionado puede resultar en malentendidos, rechazo o desinterés, mientras que un 

tono apropiado puede mejorar la conexión emocional, la confianza y la credibilidad. Por 

ejemplo, en una campaña política, un tono informativo y autoritario puede aumentar la 

percepción de competencia y liderazgo del candidato, mientras que un tono emotivo puede 

humanizarlo y hacerlo más cercano a la audiencia (Fajula et al., 2021). 

2.2.1.3. Estilo de comunicación en los mensajes 

Teoría del estilo de comunicación 

Mani & Echevarría (2019) sostiene que la teoría del estilo de comunicación examina cómo 

diferentes estilos (formal, informal, humorístico) pueden influir en la efectividad de la 

comunicación política. Esta teoría no fue desarrollada por un solo individuo, sino que es el 

resultado de contribuciones de varios teóricos a lo largo del tiempo. Entre ellos, Erving 

Goffman, con sus estudios sobre la presentación del yo en la década de 1950 y 1960, y 
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Marshall McLuhan, con su enfoque en cómo los medios afectan la comunicación en los años 

1960, son figuras clave. Además, George Lakoff, en 1996, aportó al análisis del lenguaje y 

su impacto en la percepción política (Gonnet, 2021).  

La teoría del estilo de comunicación es una rama de estudio dentro de la comunicación que 

examina cómo diferentes estilos y enfoques pueden influir en la efectividad del mensaje 

transmitido. En el contexto de la comunicación política, esta teoría es especialmente 

relevante porque el estilo utilizado puede determinar el impacto y la recepción del mensaje 

por parte de diferentes audiencias. El estilo es definido como la manera en que se estructura 

y transmite un mensaje, utilizando distintos elementos como el lenguaje, tono y ritmo. Este 

determina cómo el receptor interpretará la información y puede variar en función del 

contexto, audiencia y objetivo del mensaje. Entre los estilos de comunicación en política se 

destacan el formal, el informal y el humorístico (Sola, 2020). 

El estilo formal utiliza un lenguaje serio y respetuoso, con estructura y vocabulario formal. 

Este estilo es común en discursos oficiales, documentos políticos y debates. Es efectivo para 

transmitir seriedad, autoridad y profesionalismo. Ayuda a construir credibilidad y confianza,  

especialmente en contextos oficiales o institucionales, donde es crucial mantener una imagen 

de competencia y fiabilidad (Thays, 2022). 

El estilo informal emplea un lenguaje más relajado y conversacional, utilizado en 

interacciones más casuales, como en redes sociales, entrevistas informales y eventos 

comunitarios. Facilita la cercanía y la empatía con la audiencia, conectando con el público a 

nivel personal y haciendo que el mensaje sea más accesible. Este estilo es especialmente útil 

para políticos que buscan parecer más humanos y accesibles a sus votantes (Brandan et al., 

2023). 

Por último, el estilo humorístico incorpora elementos de humor y entretenimiento en el 

mensaje. Este estilo puede incluir bromas, sátiras y referencias culturales populares. Puede 

captar la atención y hacer el mensaje más memorable, siendo particularmente efectivo en 

campañas que buscan destacarse y generar viralidad. Sin embargo, puede ser arriesgado si 

el humor no es bien recibido o si se percibe como inapropiado para el contexto, por lo que 

debe ser manejado con cuidado (Garambito, 2021). 
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2.2.1.4. Representación de la vida cotidiana del candidato 

Teoría de la Autenticidad 

Esta teoría analiza cómo la representación de aspectos cotidianos y genuinos puede aumentar 

la credibilidad y la simpatía del candidato. Esta teoría ha sido desarrollada por varios 

académicos a lo largo del tiempo. En la psicología humanista, Carl Rogers y Abraham 

Maslow, durante las décadas de 1950 y 1960, exploraron la autenticidad como un 

componente esencial del bienestar y el crecimiento personal. En el ámbito del marketing y 

la gestión empresarial, James H. Gilmore y B. Joseph Pine II, en su libro "Authenticity: What 

Consumers Really Want" (2007), examinaron cómo las empresas pueden ser percibidas 

como auténticas y cómo esta autenticidad puede influir en la lealtad del consumidor y el 

éxito comercial (De la Cruz, 2021). 

La teoría de la autenticidad sostiene que las personas valoran y responden positivamente a 

lo genuino y verdadero. En el contexto de la representación de aspectos cotidianos y 

genuinos de un candidato, esta teoría sugiere que mostrar autenticidad puede aumentar tanto 

la credibilidad como la simpatía hacia el candidato. La autenticidad implica ser uno mismo 

y no intentar aparentar lo que no se es. Cuando un candidato se muestra tal como es, sin 

artificios ni máscaras, las personas perciben esto como una señal de honestidad y 

confiabilidad (Galindo et al., 2022). 

Ser auténtico requiere una coherencia entre lo que se dice y lo que se hace. Un candidato 

que actúa de acuerdo con sus palabras y principios es percibido como íntegro y fiable. 

Además, mostrar aspectos cotidianos y vulnerables de la vida puede humanizar al candidato, 

haciendo que la audiencia se identifique con él y se sienta más cercana. La vulnerabilidad 

permite que otros vean al candidato como alguien real y accesible. La transparencia en la 

comunicación y en las acciones es fundamental para generar una conexión emocional más 

fuerte con la audiencia (Carazo et al., 2021).  

Mostrar aspectos cotidianos de la vida del candidato facilita la identificación y la confianza, 

ya que las personas tienden a confiar más en aquellos con quienes pueden relacionarse 

fácilmente. Por ejemplo, compartir historias personales, desafíos diarios y momentos 

familiares puede hacer que el candidato sea visto como una persona común y corriente, no 
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distante ni inalcanzable. Los candidatos que muestran su lado humano y auténtico son 

percibidos como más accesibles y genuinos. Publicar fotos o videos en situaciones 

cotidianas, como cocinar en casa o interactuando con sus hijos, puede ayudar a romper las 

barreras que a menudo existen entre figuras públicas y el público general (Hernández, 2022).  

En el ámbito de las campañas políticas y el liderazgo empresarial, compartir experiencias 

personales y los desafíos superados puede fortalecer la conexión emocional y la confianza. 

Por ejemplo, un candidato político que comparte su experiencia de vida, incluyendo 

momentos difíciles y cómo los superó, puede parecer más auténtico y confiable. En el 

liderazgo empresarial, un CEO que habla abiertamente sobre los desafíos y fracasos 

enfrentados durante su carrera puede inspirar confianza y respeto entre los empleados y el 

público. La transparencia en la toma de decisiones y en la comunicación interna y externa 

puede fomentar una cultura de confianza y lealtad (Barrera & Flores, 2024). 

 2.2.1.5. Emocionalidad en el contenido de las publicaciones 

Teoría de la Emoción en la Comunicación 

La teoría de la emoción explora cómo las emociones evocadas en la comunicación pueden 

influir en la actitud y comportamiento de la audiencia. Esta se centra en cómo las emociones 

evocadas a través de la comunicación pueden influir significativamente en la actitud y 

comportamiento de la audiencia. Jonathan H. Turner, en su trabajo "Emotion and 

Communication", examina cómo las emociones desempeñan un papel crucial en la 

comunicación humana. Argumenta que las emociones no solo son reacciones individuales, 

sino que también son moldeadas y reguladas por las interacciones sociales. Las emociones 

pueden fortalecer los lazos sociales o crear conflictos, dependiendo de cómo se expresen y 

perciban en la comunicación (Melo, 2023). 

Robert D. Varga y John M. Burgoon, en su texto "Affect, Emotion, and Rhetorical 

Persuasion in Mass Communication", exploran cómo los medios de comunicación utilizan 

emociones para persuadir a la audiencia. Analizan estudios de casos para demostrar cómo 

las campañas publicitarias, las noticias y otros tipos de comunicación masiva emplean 

estrategias emocionales para influir en las actitudes y comportamientos de las personas. Este 
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enfoque destaca la importancia de las emociones en la efectividad de los mensajes 

persuasivos (Torres, 2021). 

En "Emotional Contagion in Social Networks: The Role of Emotional States in 

Communication and Influence", Rosalind W. Picard y Ethan F. Kross, investigan cómo las 

emociones pueden propagarse a través de las redes sociales y afectar el comportamiento de 

los individuos. Su estudio revela que las emociones positivas y negativas pueden contagiarse 

entre las personas, lo que puede tener un impacto significativo en la toma de decisiones y en 

la formación de opiniones. Este fenómeno de contagio emocional subraya la influencia de 

las emociones en un contexto social más amplio (Delgado & Lozano, 2024). 

James J. Gross y Lisa Feldman Barrett, en "Emotion Regulation and Communication: A 

Review of Interpersonal Consequences", exploran cómo la regulación de las emociones 

durante la comunicación puede afectar las relaciones interpersonales. Discuten diferentes 

estrategias de regulación emocional y cómo estas pueden influir en la percepción y respuesta 

de la audiencia, afectando la calidad de las interacciones y las relaciones. Este análisis resalta 

la importancia de la gestión emocional en la comunicación interpersonal (Acosta, 2022). 

2.2.2.   Estrategia de comunicación en TikTok  

Teoría del Marketing Político 

Esta teoría aborda cómo los políticos pueden utilizar técnicas de marketing para promover 

sus campañas en plataformas digitales. Fue desarrollada principalmente por Kotler y Lee 

(2006) en su libro Marketing in the public sector a roadmap for improved performance 

donde ofrecen un marco para aplicar los principios del marketing al ámbito político. Kotler, 

conocido por sus aportes al marketing moderno, y Lee, su colaboradora, adaptaron técnicas 

de marketing para ayudar a los políticos a promover sus campañas de manera más efectiva. 

Esta teoría se centra en la utilización de estrategias y herramientas de marketing para 

construir una imagen pública, comprender al electorado y comunicar mensajes de manera 

impactante (Reyero et al., 2020). 

Un concepto central en el marketing político es la segmentación de mercado. Esta técnica 

implica identificar y analizar diferentes grupos de votantes que comparten características 
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similares, permitiendo a los políticos diseñar mensajes y estrategias específicas para cada 

segmento. Por ejemplo, los mensajes pueden ser ajustados para resonar con jóvenes, mujeres 

o grupos étnicos particulares. El posicionamiento, otro aspecto crucial, se refiere a la 

creación de una imagen y percepción distintiva del candidato o partido en la mente de los 

votantes, diferenciándolos de sus rivales al destacar sus fortalezas y propuestas únicas 

(Rodríguez Pedró, 2023). 

El marketing mix, aplicado en el contexto político, se desglosa en cuatro componentes 

principales: el producto, que en política representa al candidato o sus propuestas; el precio, 

que se relaciona con las expectativas de los votantes sobre beneficios o cambios; la 

promoción, que abarca las estrategias de comunicación como publicidad y eventos; y la 

plaza, que se refiere a los canales de distribución de los mensajes políticos. Estos elementos 

ayudan a estructurar y dirigir la campaña de manera integral y efectiva (Jordán et al., 2020). 

En la era digital, el marketing político ha evolucionado significativamente con la 

incorporación de plataformas digitales. Las redes sociales se han convertido en una 

herramienta vital para interactuar directamente con los votantes, difundir mensajes y 

responder a inquietudes en tiempo real. Esto permite una comunicación bidireccional y 

personalizada, además de una segmentación más precisa a través de la publicidad pagada. 

La publicidad en línea, utilizando datos demográficos e intereses, optimiza el uso del 

presupuesto de campaña y ajusta las estrategias en tiempo real (Vera, 2021). 

El marketing de contenido, que incluye la creación de blogs, videos y otros materiales 

relevantes, también juega un papel importante. Este tipo de marketing ayuda a establecer al 

candidato o partido como un experto en temas clave y fortalece la relación con los votantes. 

Además, el análisis de datos permite una comprensión más profunda del comportamiento de 

los votantes, lo que facilita la adaptación de las campañas basadas en datos reales y patrones 

observados (Cordero & Reyero, 2021). 
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2.2.2.1. Interacción y participación del candidato con seguidores 

  Teoría de la Interactividad 

Según García et al. (2022), la teoría de la interactividad es un concepto multidisciplinario, 

que analiza la importancia de la retroalimentación y la comunicación bidireccional entre el 

candidato y los seguidores. Esta teoría ha sido desarrollada por diversos investigadores en 

comunicación, medios digitales y sociología. Entre los contribuyentes clave se encuentran 

Marshall McLuhan, conocido por explorar cómo los medios afectan la percepción humana, 

y Jürgen Habermas, con su teoría de la acción comunicativa. En el ámbito digital, Nicholas 

Negroponte y Lev Manovich han examinado cómo las tecnologías digitales transforman la 

interacción y comunicación humana. 

La Teoría de la Interactividad destaca la importancia de la comunicación bidireccional y la 

retroalimentación entre las partes involucradas, como entre un candidato político y sus 

seguidores. Esta teoría es crucial para entender cómo la comunicación eficaz y la 

participación activa influyen en las percepciones, actitudes y comportamientos de las 

personas. La retroalimentación permite ajustar mensajes según las respuestas recibidas, 

mejorando la claridad y efectividad de la comunicación y creando una sensación de 

transparencia y responsabilidad, lo que aumenta la confianza y credibilidad del candidato 

(Bellido et al., 2024). 

La retroalimentación también ayuda a identificar problemas emergentes, preocupaciones y 

oportunidades, construyendo relaciones más sólidas y duraderas con los seguidores. La 

comunicación bidireccional fomenta la participación activa, permitiendo a los candidatos 

adaptarse rápidamente a los cambios en la opinión pública o en el entorno político. Además, 

enriquece el discurso político al incluir diversas perspectivas y opiniones, lo que puede llevar 

a soluciones más innovadoras y consensuadas (Allca, 2022). 

En la práctica, las redes sociales como Twitter, Facebook e Instagram facilitan la 

comunicación directa y rápida, permitiendo una retroalimentación instantánea. Estas 

plataformas no solo permiten a los candidatos compartir sus mensajes y políticas, sino 

también recibir comentarios y entablar diálogos en tiempo real con sus seguidores. Los foros 

y encuentros virtuales también promueven una comunicación bidireccional efectiva, 
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permitiendo un intercambio de ideas más detallado y fortaleciendo la relación entre el 

candidato y sus seguidores (Larrosa & García, 2020). 

Las encuestas y sondeos regulares son herramientas cruciales para obtener retroalimentación 

directa sobre propuestas y desempeño, permitiendo a los candidatos ajustar sus campañas en 

consecuencia. Estos instrumentos proporcionan datos valiosos que guían las decisiones 

estratégicas y tácticas, asegurando que las acciones y mensajes estén alineados con las 

expectativas y necesidades del electorado. En resumen, la retroalimentación y la 

comunicación bidireccional son esenciales para mejorar la calidad de la comunicación, 

fortalecer la conexión con los seguidores y asegurar el éxito en el ámbito político 

contemporáneo (Salgado, 2020). 

2.2.2.2. Uso de elementos visuales y multimedia 

Teoría de la Comunicación Multimedia 

De acuerdo a Betancur-Chicué y García-Valcárcel Muñoz-Repiso (2023), la teoría de la 

comunicación multimedia estudia cómo los elementos visuales y audiovisuales pueden 

mejorar la eficacia del mensaje político. Esta teoría se enfoca en la integración y el uso de 

elementos visuales y audiovisuales para mejorar la eficacia de la comunicación en diversos 

contextos, incluido el mensaje político. Esta teoría examina cómo las combinaciones de 

texto, imágenes, sonido, video y gráficos pueden influir en la percepción, comprensión y 

retención del mensaje por parte de la audiencia. La multimodalidad, uno de los fundamentos 

clave de esta teoría, sugiere que el uso de múltiples modos de comunicación puede 

enriquecer el mensaje y hacerlo más accesible y atractivo para la audiencia. 

La teoría sostiene que las personas tienen una capacidad limitada de procesamiento 

cognitivo. Por lo tanto, la combinación adecuada de texto, imágenes y sonido puede reducir 

la carga cognitiva y hacer que el mensaje sea más fácil de procesar y recordar. En el contexto 

político, esto significa que un mensaje multimedia bien diseñado puede ser más persuasivo 

y memorable que uno basado únicamente en texto. Además, los principios de diseño 

multimedia son esenciales para optimizar la efectividad de los mensajes multimedia 

(Quishpe & Vargas, 2022). 
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En cuanto a la aplicación en el mensaje político, los políticos pueden utilizar estrategias 

visuales como infografías, gráficos y diagramas para simplificar y comunicar datos 

complejos de manera más accesible. El uso de colores y símbolos visuales puede evocar 

emociones y asociaciones que refuercen el mensaje político. Los videos permiten a los 

políticos conectar con su audiencia a nivel emocional, utilizando testimonios, narrativas y 

contenido visual dinámico. Los anuncios de campaña, debates y discursos pueden ser 

editados para resaltar puntos clave y mejorar la retención del mensaje. Además, las redes 

sociales y plataformas digitales como YouTube, Facebook, Twitter e Instagram permiten la 

difusión de contenido multimedia de manera rápida y efectiva, alcanzando a un público más 

amplio y diverso (Cordero & Astudillo, 2024). 

Las tecnologías interactivas, como las encuestas en línea, los gráficos interactivos y los 

simuladores de políticas, permiten a los ciudadanos interactuar con el contenido y obtener 

una comprensión más activa y participativa de las propuestas políticas. Sin embargo, aunque 

los mensajes multimedia tienden a tener un mayor impacto emocional y cognitivo, y mejoran 

la retención de información, también presentan desafíos (Pilay et al., 2023). 

Cabe resaltar que el uso excesivo de elementos multimedia puede resultar en una sobrecarga 

de información, diluyendo el mensaje principal. No todos los segmentos de la población 

tienen acceso equitativo a las tecnologías multimedia, lo que plantea problemas de 

accesibilidad. Además, los elementos multimedia pueden ser utilizados para manipular y 

distorsionar la información, lo que plantea desafíos éticos (Casa, 2020). 

2.2.2.3. Adopción de tendencias y memes 

     Teoría de la Difusión de Innovaciones (Everett Rogers) 

La teoría de la difusión de innovaciones de Everett Rogers destaca que la adopción de nuevas 

ideas o tecnologías es un proceso gradual que atraviesa varias etapas: percepción, interés, 

evaluación, prueba y, finalmente, adopción. Es así que, aquellos que adoptan innovaciones 

de manera temprana tienden a ser individuos con mayores niveles de ingreso, educación, una 

mentalidad abierta a influencias externas y una fuerte capacidad de comunicación. La 

comunicación desempeña un papel fundamental en todas las fases del proceso de adopción, 

facilitando la comprensión y aceptación de la innovación a través de diversos canales. Este 
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enfoque resalta la importancia de un entorno informativo adecuado para fomentar el cambio 

social y económico, impulsando la modernización en distintos contextos sociales (Correa, 

2020). 

Según Rodríguez Pedró (2023), la teoría de difusión de innovaciones se basa en la 

presentación de esta como un proceso transformador que facilita la interacción entre las 

dimensiones sociales y psicológicas de los usuarios. Además, la adopción de innovaciones 

está influenciada por varios factores, tales como la percepción de sus ventajas, su 

compatibilidad con las necesidades existentes y su facilidad de uso. Estas características 

juegan un papel crucial en las tasas de adopción de innovaciones tecnológicas, determinando 

en gran medida el éxito o el fracaso de su implementación en diferentes contextos. 

Un meme es una idea, comportamiento o estilo que se difunde de persona a persona dentro 

de una cultura. Ejemplos incluyen melodías, modas, frases y costumbres. Similar a los genes, 

los memes se replican, mutan y responden a presiones de selección. Los memes más 

exitosos, aquellos que son más efectivos para replicarse, son los que sobreviven y se 

propagan. La transmisión de memes se basa en la imitación, donde las personas adoptan y 

replican memes observando y copiando a otros (Halabrín, 2020). 

Algunos memes se vuelven virales debido a su capacidad para captar la atención y ser 

fácilmente compartidos. La viralidad de un meme depende de factores como su simplicidad, 

relevancia emocional y resonancia cultural. Con el auge de las redes sociales y la 

comunicación digital, los memes han encontrado un medio ideal para propagarse 

rápidamente. Internet facilita la replicación y modificación rápida de memes, permitiendo 

que se difundan a gran velocidad (Collado, 2020). 

Las empresas utilizan memes para crear campañas de marketing que resuenen con el público 

y se propaguen de manera orgánica. Los memes pueden hacer que un mensaje publicitario 

sea más accesible y compatible. Los movimientos sociales utilizan memes para difundir 

mensajes y concienciar sobre diversas causas, permitiendo que los mensajes sean más 

atractivos y fáciles de recordar. En el ámbito educativo, los memes pueden simplificar 

conceptos complejos y hacer que la información sea más fácil de digerir, haciendo que el 

aprendizaje sea más divertido y efectivo. Además, los memes crean un sentido de comunidad 
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y pertenencia entre las personas que los comparten, reforzando valores y normas dentro de 

un grupo (Roque, 2020). 

La simplicidad y el atractivo emocional de los memes los hacen efectivos para captar la 

atención y transmitir mensajes rápidamente. Los memes que conectan con experiencias o 

emociones comunes tienen más probabilidades de ser compartidos. Sin embargo, la misma 

característica que hace a los memes efectivos también puede ser un riesgo. Los memes 

pueden simplificar en exceso temas complejos o propagar información errónea. Además, los 

memes pueden ser malinterpretados o utilizados con fines negativos (Torres, 2024).  

2.2.2.4. Presentación de mensajes clave de la campaña 

Teoría de la persuasión 

Burdiles (2021) indica que la teoría de la persuasión examina cómo estructurar mensajes 

clave de manera persuasiva para influir en la opinión y comportamiento de los votantes. Esta 

teoría ha sido desarrollada por múltiples investigadores a lo largo del tiempo. En las décadas 

de 1940 y 1950, Carl Hovland y su equipo en Yale investigaron factores clave de la 

persuasión como la fuente y el contenido del mensaje. En los años 1980, Richard Petty y 

John Cacioppo propusieron el Modelo de Probabilidad de Elaboración, que distingue entre 

la ruta central y la ruta periférica de procesamiento de mensajes persuasivos.  

La Teoría de la Persuasión estudia cómo estructurar y comunicar mensajes para influir en 

creencias, actitudes y comportamientos, siendo crucial en contextos políticos. Un elemento 

clave es la credibilidad del mensajero, donde la autoridad y confianza percibida juegan roles 

esenciales. Los mensajes provenientes de fuentes expertas y confiables tienden a ser más 

persuasivos (Guzmán & Sánchez, 2021). 

El atractivo del mensaje es vital, destacándose la relevancia para las preocupaciones de los 

votantes y la claridad y simplicidad en la comunicación. Además, apelar a las emociones 

puede hacer que el mensaje sea más memorable e impactante. La estructura del mensaje debe 

iniciar con un gancho fuerte, presentar argumentos lógicos y utilizar narrativas para hacer el 

contenido más relatable y emocionalmente resonante (Rodríguez Pedró, 2023). 
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El uso de datos y estadísticas fortalece el argumento, mientras que un llamado a la acción 

claro indica a los votantes lo que se espera de ellos. Conocer al público y adaptar los 

mensajes a diferentes segmentos aumenta la efectividad, siendo importante escuchar y 

ajustar los mensajes según el feedback recibido (Torres, 2020). 

La elección de canales de comunicación es crucial, combinando medios tradicionales y 

digitales para maximizar el alcance. Las interacciones personales, como reuniones 

comunitarias y eventos en vivo, también son extremadamente persuasivas. Aplicando estos 

principios, los mensajes pueden influir eficazmente en la opinión y comportamiento de los 

votantes, aumentando las posibilidades de éxito en una campaña electoral (Santos et al., 

2024). 

2.2.2.5. Reacción cualitativa de la audiencia 

Teoría de la recepción  

La teoría de la recepción analiza cómo diferentes audiencias interpretan y responden a los 

mensajes políticos. Esta teoría se enfoca en cómo las diferentes audiencias interpretan y 

responden a los mensajes que reciben, particularmente en el ámbito de los medios de 

comunicación. Esta teoría considera que los receptores no son meros consumidores pasivos 

de contenido, sino que activamente interpretan y atribuyen significados a los mensajes 

basándose en su contexto social, cultural y personal. En el contexto de los mensajes políticos, 

la Teoría de la Recepción es especialmente relevante, ya que estos mensajes pueden ser 

interpretados de diversas maneras según el trasfondo y las creencias de cada audiencia 

(Vieites, 2020). 

Las audiencias no reciben los mensajes de manera uniforme. Cada individuo puede 

interpretar un mensaje político de manera diferente basándose en su experiencia personal, 

conocimientos previos y contexto social. El significado de un mensaje político puede variar 

ampliamente dependiendo del contexto cultural y social del receptor. Por ejemplo, un 

discurso político puede ser interpretado de una manera en un país y de una manera 

completamente diferente en otro debido a diferencias culturales y sociales. Los mensajes 

políticos son intrínsecamente polisémicos, lo que significa que tienen múltiples significados. 
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Esta polisemia permite que diferentes audiencias encuentren diferentes significados y 

relevancia en el mismo mensaje (Gonzáles, 2020). 

Un ejemplo de diversidad interpretativa se observa en los discursos sobre economía y 

política. Un mensaje político que promueve la reducción de impuestos puede ser visto 

positivamente por quienes valoran la libertad económica, pero negativamente por aquellos 

que temen una reducción en los fondos para servicios públicos. Del mismo modo, un 

discurso sobre igualdad de derechos para las minorías puede ser celebrado por quienes 

luchan por la equidad, pero visto como una amenaza para otros. Las políticas de inmigración 

estrictas pueden interpretarse como medidas de seguridad por algunos, mientras que otros 

las consideran xenofóbicas y perjudiciales para la diversidad cultural (Triviño, 2022).  

Los medios a través de los cuales se transmiten los mensajes políticos juegan un papel crucial 

en la formación de interpretaciones. Los diferentes medios pueden enmarcar los mismos 

mensajes de maneras distintas, influenciando cómo las audiencias perciben esos mensajes. 

Además, la identidad personal del receptor, incluyendo factores como la afiliación política, 

la identidad étnica, el género y la religión, puede influir significativamente en la 

interpretación de los mensajes políticos. Las experiencias individuales, como haber vivido 

en una zona afectada por políticas específicas, también pueden moldear cómo se interpretan 

los mensajes políticos (Insuasty, 2023). 

La Teoría de la Recepción nos recuerda la importancia de considerar a las audiencias como 

participantes activos en el proceso comunicativo. En el análisis de los mensajes políticos, es 

crucial entender que no existe una interpretación única o correcta, sino que las audiencias 

traerán consigo una variedad de perspectivas que influyen en cómo esos mensajes son 

recibidos y entendidos. Esta teoría nos ofrece una perspectiva valiosa para diseñar y evaluar 

campañas políticas de manera más efectiva, reconociendo la diversidad de interpretaciones 

y respuestas que pueden surgir (Moyano, 2022).
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3. Metodología 

3.1.  Contexto de la investigación  

La investigación se desarrolla en el contexto de las elecciones presidenciales de Perú en 

2021, un período caracterizado por el creciente uso de las redes sociales para la actividad 

política, especialmente en plataformas como TikTok. Fue la primera vez que los 

candidatos presidenciales utilizaron TikTok como herramienta de campaña, marcando un 

cambio significativo en las estrategias de comunicación política. Esta plataforma se 

volvió importante debido a su capacidad para llegar a audiencias jóvenes y generar 

contenido viral rápidamente, ofreciendo un medio para personalizar la imagen de los 

candidatos (Montúfar-Calle et al., 2022). 

Una de las principales candidatas en las elecciones de 2021 en utilizar TikTok como parte 

de su estrategia de campaña para conectar de manera más directa y accesible con los 

votantes fue Keiko Fujimori, lideresa del partido Fuerza Popular. Una figura política 

controvertida en Perú, en parte debido al legado de su padre, Alberto Fujimori, 

expresidente del país. Utilizó esta plataforma buscando suavizar su imagen y acercarse a 

una nueva generación de electores, la misma que le permitió llegar a audiencias más 

jóvenes y potencialmente cambiar la percepción pública hacia un enfoque más personal 

y moderno (Subirana, 2021). 

Este estudio es particularmente interesante, porque examina cómo la personalización de 

la imagen de Keiko Fujimori en TikTok impactó su estrategia de campaña y la percepción 

pública durante las elecciones presidenciales de 2021. Analiza cómo el uso de esta 

plataforma permitió a Fujimori crear una narrativa más cercana y auténtica, crucial en un 

contexto político marcado por la desconfianza hacia las figuras tradicionales.  

El estudio destaca la importancia de TikTok como una herramienta poderosa para llegar 

a audiencias jóvenes, que representan un segmento electoral cada vez más influyente. 

Además, ofrece una visión sobre el cambio en las dinámicas de comunicación política en 

la era digital, donde las interacciones personalizadas y directas pueden redefinir el éxito 

de las campañas electorales y cómo los votantes se relacionan con sus líderes. 
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3.2. Enfoque de investigación 

La investigación tiene enfoque cualitativo. El enfoque cualitativo busca comprender 

fenómenos, explorar experiencias y captar la esencia de la realidad desde la perspectiva 

de los participantes. Se centra en la profundidad de la información, el contexto y el 

significado, utilizando métodos como entrevistas, grupos focales y observaciones para 

recolectar datos ricos y detallados (Muñoz & Solís, 2021) 

El enfoque cualitativo de investigación se usa cuando se quiere entender 

comportamientos, experiencias, o procesos que no pueden ser cuantificados fácilmente, 

obtener una comprensión detallada y profunda de un tema específico, estudiar situaciones 

en su entorno natural y contexto social y generar nuevas ideas o teorías (Piña-Ferrer, 

2023). 

3.3. Nivel o alcance de investigación 

El nivel de investigación es descriptivo. El nivel descriptivo de investigación busca 

proporcionar una imagen clara y precisa de la realidad, documentando cómo son y cómo 

se presentan los fenómenos sin intentar explicarlos en profundidad (Valle et al., 2022). 

3.4. Diseño de investigación 

Este estudio tendrá un diseño no experimental. En esta investigación no se crean 

situaciones o experimentos para obtener resultados, es decir no se realiza la manipulación 

de variables de manera intencional para evaluar el efecto que pueden tener sobre otras 

variables de una determinada población de estudio. En esta investigación se observan o 

miden situaciones y variables existentes de la misma forma en que se desarrollan en su 

contexto natural, para luego analizarlas (Arias, 2020; Hernández-Sampieri & Mendoza, 

2018).  
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 3.5. Universo y muestra 

El universo de estudio estará compuesto por las publicaciones en TikTok de Keiko 

Fujimori durante la campaña de las elecciones presidenciales de 2021 en Perú. El universo 

de estudio se refiere al conjunto completo de elementos sobre los cuales se harán 

inferencias en una investigación. De acuerdo con Hernández et al. (2014), este abarca 

todos los casos posibles que conforman el objeto de estudio, y de los cuales se busca 

obtener información. 

La muestra será seleccionada por conveniencia del investigador, lo cual es un tipo de 

muestra ampliamente utilizada y aceptada en el enfoque cualitativo de investigación. Este 

tipo de muestra permite la selección de unidades accesibles que representen de manera 

efectiva las características que se desean analizar (Vizcaíno et al., 2023). El tamaño de la 

muestra será de 27 publicaciones de TikTok de Keiko Fujimori durante la campaña de las 

elecciones presidenciales de 2021. La selección de esta muestra responde a un criterio de 

análisis centrado en las publicaciones realizadas entre enero y junio de 2021, periodo en 

el cual se llevó a cabo el proceso electoral en Perú, incluyendo la primera y segunda vuelta 

de las elecciones presidenciales.  

Según Conejero (2020) la muestra por conveniencia es un tipo de muestra no 

probabilística en la que los elementos son seleccionados por su disponibilidad y 

accesibilidad en el momento de la investigación. Esto significa que los participantes son 

elegidos porque están fácilmente disponibles para el investigador y no por un proceso de 

selección aleatoria. 

3.6. Instrumento de recolección de datos 

Se usará una matriz de análisis en base a los indicadores de las categorías de estudio, los 

cuales se sustentan en el marco teórico de referencia. La ficha de análisis documental es 

un instrumento utilizado en la investigación para registrar y organizar la información 

relevante extraída de fuentes documentales. Estas fichas son útiles tanto en estudios 

cualitativos como cuantitativos, facilitando la recopilación sistemática de datos 
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provenientes de textos, artículos, libros u otros documentos relevantes para el tema de 

investigación (Borjas, 2020). 

La matriz de análisis (ver anexo 2) para analizar cómo Keiko Fujimori personalizó su 

imagen política a través de la plataforma TikTok durante las elecciones presidenciales de 

Perú en 2021, se basa en dos categorías: La personalización de imagen y las estrategias 

de comunicación en plataforma TikTok.   

Los indicadores de la categoría personalización de imagen como estrategia de campaña 

se basan en la teoría de la personalización en la comunicación política, teoría de la 

representación mediática y la teoría del marketing político (Pont, 2022; Mardones, 2020; 

Reyero et al., 2020).  

Mientras que los indicadores de la categoría estrategias de comunicación en la plataforma 

TikTok (subindicador) se basan en la teoría de la interactividad en la comunicación 

mediática, teoría de la difusión de innovaciones, teoría de la comunicación persuasiva y 

la teoría de la recepción de la audiencia (Bellido et al., 2024; Rodrígues et al., 2021; 

Frasch, 2021). 

Categoría 1: La personalización de imagen como estrategia de campaña  

Destacan momentos clave de la vida del candidato, incluyendo su superación personal, 

historia familiar, raíces en la comunidad, experiencias como madre, visión para el futuro 

y la influencia de mentores y aliados. Estas historias construyen una imagen completa y 

auténtica (Gómez, 2019). 

Indicador 1: Narrativas personales del candidato 

Destacan momentos clave de la vida del candidato, incluyendo su superación personal, 

historia familiar, raíces en la comunidad, experiencias como madre y la influencia de 

mentores y aliados. Estas historias construyen una imagen completa y auténtica (Gómez, 

2019). 
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-     Historia de superación personal 

Se enfoca en los desafíos significativos que el candidato ha enfrentado y superado. 

Detalla momentos de adversidad y las estrategias utilizadas para salir adelante 

(Wilches et al., 2024). 

-     Historia familiar 

Explora el contexto y las dinámicas familiares del candidato. Describe cómo las 

relaciones y los valores familiares han moldeado su carácter y decisiones. Puede 

incluir anécdotas que resaltan la importancia de la familia en su vida (Martínez et 

al., 2020). 

-     Experiencias como madre 

Aborda las vivencias del candidato en su rol de madre, enfatizando los desafíos y 

alegrías. Describe cómo ha equilibrado la maternidad con otras responsabilidades y 

cómo esta experiencia ha influido en su perspectiva (Osorio et al., 2023). 

-    Aliados 

Los aliados son aquellos que comparten una visión política a largo plazo, 

construyendo alianzas más sólidas y permanentes para influir en las decisiones 

políticas y alcanzar objetivos comunes de manera conjunta (Villanueva, 2021).  

-    Colaboradores 

Los colaboradores son personas u organizaciones que contribuyen de forma puntual 

en proyectos o acciones específicas, proporcionando recursos o asistencia estratégica 

sin establecer una vinculación duradera con el partido o movimiento (Villanueva, 

2021). 
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Indicador 2: Tono de comunicación en los mensajes 

Es la actitud o enfoque emocional que se refleja en la manera en que se comunican las 

ideas. El tono puede ser amigable, formal, sarcástico, optimista, pesimista, entre otros. El 

tono revela cómo el autor o hablante se siente acerca del tema o del público y cómo esa 

actitud se percibe a través de las palabras elegidas. Por ejemplo, un tono formal puede 

implicar seriedad y respeto, mientras que un tono amigable sugiere cercanía y calidez 

(Ramírez, 2022). 

 

-     Amigable 

El tono amigable busca generar confianza y simpatía. Utiliza un lenguaje sencillo y 

accesible, con expresiones cálidas y optimistas. Se identifica por el uso de saludos y 

despedidas cordiales, como: "¡Hola!" o "Cuídate mucho", que establecen un 

ambiente cálido desde el principio. Este tono también incluye palabras positivas y 

afectuosas, como "Gracias" o "Eres genial", que expresan aprecio y reconocimiento. 

Además, las preguntas interesadas y atentas, como "¿Cómo te ha ido?" o "¿En qué 

puedo ayudarte?", demuestran un interés genuino en la otra persona. Asimismo, usan 

expresiones de apoyo y motivación como "Puedes lograrlo" o "Cuenta conmigo", 

que fomentan la comodidad y el ánimo (Salas, 2018). 

-    Informal 

Este tono transmite intimidad y autenticidad, haciendo que el destinatario se sienta 

valorado y comprendido. Usa pronombres en primera (yo, mí, me, conmigo, 

nosotros, nosotras, nos) y segunda persona (tú, vos, ti, te, contigo, vosotros, vosotras, 

os, usted, ustedes), y un lenguaje que refleja empatía y comprensión (Galindo et al., 

2022). 

-     Formal 

El tono formal se caracteriza por el uso de un lenguaje profesional y respetuoso. 

Mantiene la cortesía y seriedad, con estructuras gramaticales cuidadas y un 

vocabulario preciso (Gil et al., 2022).   
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 Indicador 3: Estilo de comunicación en los mensajes 

Se refiere a la manera particular en que se expresan las ideas en un mensaje. Incluye 

aspectos como la elección de palabras, la estructura de las oraciones, el uso de figuras 

retóricas y el ritmo del lenguaje. El estilo analiza cómo se presenta y organiza el contenido 

(Correa, 2020). 

-     Persuasivo 

El estilo persuasivo se centra en convencer a la audiencia de adoptar una idea o 

realizar una acción. Se caracteriza por el uso de varias estrategias lingüísticas una 

de las más comunes es el lenguaje emotivo, que busca conectar emocionalmente 

con la audiencia utilizando palabras como "imagina", "siente" o "recuerda". Este 

estilo también suele incluir el uso de estadísticas y hechos para respaldar 

argumentos, presentando datos concretos que refuercen la credibilidad del 

mensaje, como "El 90% de las personas..." o "Estudios demuestran que...". Otro 

rasgo distintivo es el lenguaje de inclusión como: “Todos nosotros" o "Unidos 

podemos", entre otros (Gómez et al., 2023). 

-     Narrativo 

 El estilo narrativo en la comunicación es una forma de expresar ideas y mensajes 

a través de la estructura de una historia. A diferencia de otros estilos que pueden 

ser más directos o expositivos, el estilo narrativo organiza la información en una 

secuencia de eventos, personajes, y escenarios, con el objetivo de captar la 

atención del receptor y hacer que el mensaje sea más accesible y memorable. Este 

estilo se caracteriza por el uso de elementos típicos de las narrativas, como la 

introducción, el desarrollo, el clímax y la conclusión. Puede incluir descripciones 

detalladas, diálogos, y un enfoque en las experiencias o perspectivas de los 

personajes para transmitir el mensaje de manera envolvente (Ramos Hernández, 

2023).  
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-     Interrogativo 

El estilo interrogativo utiliza preguntas para estimular la reflexión y el interés de 

la audiencia. Plantea cuestiones que invitan a pensar y a involucrarse activamente 

con el mensaje. Es útil para fomentar la participación y el debate (Naval et al., 

2022) 

-     Controversial 

El estilo controversial aborda temas polémicos y puede desafiar opiniones 

prevalecientes. Utiliza un lenguaje audaz y directo, buscando provocar una 

reacción y estimular el debate (Rodrígues et al., 2021) 

Indicador 4: Representación de la vida cotidiana del candidato 

Involucra momentos con la familia, actividades comunitarias, desempeño en el trabajo, 

hobbies, pasatiempos y participación en eventos sociales (Cardona & Bárcena, 2015). 

-          Momentos con la familia 

Ilustra la vida familiar del candidato, mostrando interacciones con hijos, pareja y 

otros familiares. Refleja valores familiares, apoyo mutuo y momentos especiales 

compartidos. Destaca la importancia de la familia en la vida personal y profesional 

del candidato (Gómez, 2019). 

-          Actividades comunitarias 

Presenta la participación del candidato en proyectos comunitarios. Muestra su 

compromiso con la comunidad a través de voluntariado y participación en 

iniciativas locales (Gómez, 2019). 

-          Hobbies 

Muestra al candidato en actividades recreativas que disfruta en su tiempo libre. 

Incluye hobbies como deportes, arte, lectura o cualquier otra afición. Humaniza al 

candidato, mostrando un equilibrio entre trabajo y vida personal (Pop et al., 2023). 

 -Eventos sociales 
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Retrata al candidato participando en eventos sociales, como conferencias, galas y 

celebraciones. Destaca su capacidad para interactuar con diferentes grupos y su 

presencia en la vida social de la comunidad (Lava, 2023). 

Indicador 5: Emocionalidad en el contenido de las publicaciones 

La emocionalidad se refiere a la presencia y la intensidad de emociones en un mensaje. 

La emocionalidad puede ser alta o baja, y puede incluir sentimientos como alegría, 

tristeza, esperanza, indignación, etc. Es la forma en que el mensaje conecta con las 

emociones del público, provocando una respuesta emocional (Pulla, 2023).  

-       Empatía 

La empatía es la habilidad de entender y conectar con los sentimientos de otra 

persona. Consiste en colocarse en su perspectiva, percibiendo sus emociones y 

pensamientos, lo que promueve una comunicación más efectiva y relaciones más 

equilibradas. Esta habilidad no solo abarca reconocer las emociones ajenas, sino 

también responder de manera adecuada a esas emociones, mostrando comprensión 

y apoyo (Suárez et al., 2022). 

-       Indignación   

La indignación es una respuesta emocional intensa que combina sentimientos de 

desaprobación, enfado y a veces incluso desesperanza. Este estado emocional surge 

cuando una persona percibe una situación, acción o comportamiento como 

profundamente injusto, ofensivo, o moralmente incorrecto. La indignación es una 

reacción más profunda y visceral que suele estar ligada a un sentido de ética y 

moralidad (Bornia, 2020). 

-       Gratitud  

La gratitud es una emoción profunda y positiva que surge del aprecio hacia alguien que 

nos ha proporcionado ayuda, apoyo o un beneficio, generando un sentimiento de 

reconocimiento y aprecio hacia esa persona. Este sentimiento no solo nos motiva a 

expresar agradecimiento de manera verbal o gestual, sino que también impulsa un deseo 

sincero de devolver la bondad recibida, creando un ciclo de reciprocidad y fortaleciendo 
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las relaciones interpersonales. La gratitud puede transformar nuestras percepciones, 

haciéndonos más conscientes de las cosas buenas en nuestra vida (Santos et al., 2024).  

CATEGORÍA 2: Estrategia de comunicación en TikTok 

Indicador 1: Interacción y participación del candidato con seguidores 

Destacan la importancia de que el candidato no solo esté disponible para 

comunicarse con su público, sino que también se involucre activamente en las 

actividades y eventos que le es importante para incrementar el apoyo hacia el 

candidato (Bustos & Ruiz, 2021). 

-       Responder los comentarios de sus seguidores 

Responder a los comentarios por parte de una persona pública es la acción de 

interactuar directamente con su audiencia al contestar las preguntas, opiniones, o 

mensajes que las personas dejan en sus plataformas de comunicación, como redes 

sociales, blogs, o foros. Esta interacción permite a la persona pública mostrar 

cercanía, empatía, y compromiso con su público, lo que puede fortalecer la relación 

con sus seguidores y construir una imagen positiva y accesible (Gil & Gómez. 2021).   

Indicador 2: Uso de elementos visuales y multimedia 

El uso de elementos visuales y multimedia se refiere a la integración de imágenes, videos, 

gráficos, y otros recursos interactivos en contenidos digitales. Estos elementos enriquecen 

la presentación de la información, haciéndola más atractiva y comprensible. Además, 

facilitan la retención del mensaje y el compromiso del público (Bosh et al., 2020).  

-    Texto y gráficos superpuestos 

Se refiere a la técnica de colocar texto y elementos gráficos sobre una imagen o 

video de fondo, creando una capa adicional de información visual. Esto se utiliza 

para transmitir mensajes, proporcionar contexto, o resaltar información de manera 

efectiva (Argelich & Calderón, 2021). 

-         Imágenes y videos de eventos 
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Se refiere a los medios visuales capturados durante o relacionados con un evento 

específico. Son herramientas esenciales para documentar y promover eventos, 

ofrecer contenido atractivo para los asistentes y el público, y proporcionar una 

representación visual completa de lo sucedido (Giménez, 2024) 

-      Uso de hashtags y descripciones  

Es la práctica de emplear etiquetas (#) y textos descriptivos en plataformas digitales 

y redes sociales para organizar, categorizar y enriquecer el contenido. Es una 

estrategia clave en el marketing digital y la gestión de redes sociales (La Rocca, 

2020). 

Indicador 3: Adopción de tendencias y memes 

La adopción de tendencias y memes implica integrar elementos populares y virales de la 

cultura digital en estrategias de comunicación y marketing. Al incorporar memes y 

tendencias actuales, las marcas y organizaciones pueden conectar de manera más 

auténtica y relevante con su audiencia. Esto aprovecha el humor y la familiaridad de estos 

elementos para aumentar el engagement y la visibilidad en plataformas sociales (Ruiz, 

2024). 

-       Challenges populares 

Son retos que han captado la atención y participación masiva debido a su atractivo, 

viralidad, o la influencia de tendencias actuales. Estos challenges pueden ser una 

forma efectiva de generar engagement, crear contenido viral, y conectar con 

audiencias en plataformas digitales (Conde del Río, 2021). 

-    Memes virales 

Son imágenes vídeos acompañados de frases o conceptos que se difunden 

rápidamente en Internet debido a su popularidad, humor, o relevancia cultural. Son 

contenido que ha alcanzado un nivel de popularidad y difusión significativa en la web 

por su capacidad de conectar con su audiencia (Avilés, 2021). 

-       Humor 
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Se refiere al uso de la comedia, ironía, exageración u otros métodos para entretener 

e involucrar a la audiencia. A menudo se emplea para hacer que el contenido sea más 

atractivo y memorable, permitiendo a los creadores conectar de manera más efectiva 

con sus seguidores. El humor puede variar ampliamente, desde chistes visuales y 

sketches rápidos hasta parodias y memes. Su uso estratégico en TikTok no solo 

ayuda a captar la atención del espectador, sino que también fomenta la participación 

a través de reacciones como risas, likes y compartidos, contribuyendo a la viralidad 

del contenido (Pachamé de Gracia, 2023). 

Indicador 4: Presentación de mensajes clave de la campaña 

La presentación de mensajes clave de la campaña consiste en comunicar los principales 

puntos y objetivos de una campaña de manera clara y efectiva. Esto incluye resaltar los 

valores, beneficios, y llamadas a la acción, asegurando que el público objetivo comprenda 

y se sienta motivado por el mensaje central. Esta presentación es fundamental para el 

éxito y la coherencia de la campaña (Flores & Lata, 2024). 

-       Propuestas 

Se refieren a los planes y promesas específicas que un candidato o partido político 

ofrece como parte de su plataforma electoral. Estas propuestas están diseñadas para 

abordar problemas y necesidades específicas de la comunidad o del país, y suelen 

centrarse en temas como la economía, la salud, la educación, la seguridad, y el medio 

ambiente. Las propuestas son comunicadas a los votantes para informarles cómo 

planea el candidato o partido mejorar su situación y la sociedad en general, buscando 

ganar su apoyo y votos. En campañas efectivas, las propuestas son claras, detalladas 

y directamente relevantes para las necesidades y deseos del electorado, y son un 

componente esencial de la estrategia de comunicación (Chaverri & Arguedas, 2020). 

Indicador 5:  Reacción cualitativa de la audiencia  

La reacción cualitativa de la audiencia se refiere a las respuestas y opiniones subjetivas 

de las personas ante un contenido, producto, o campaña. Esta reacción se recoge a través 

de comentarios, testimonios, entrevistas, y encuestas abiertas, proporcionando insights 
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sobre emociones, percepciones, y actitudes. Es valiosa para entender la profundidad del 

impacto y ajustar estrategias según las necesidades y expectativas del público (Pedrero et 

al., 2021). 

-  Comentarios 

Un comentario es una expresión verbal o escrita que ofrece una opinión, crítica, 

observación o retroalimentación sobre un tema, producto, servicio, persona o 

contenido. Los comentarios son comunes en plataformas digitales, como redes 

sociales, blogs, y foros, donde los usuarios pueden compartir sus pensamientos y 

reacciones respecto a un contenido específico. Una forma de clasificar los 

comentarios es mediante la categoría bueno y malo, los comentarios que utilizan un 

tono positivo, respetuoso y constructivo. Aunque puedan ser críticos, lo hacen de 

manera que buscan mejorar o aportar algo útil se clasifican como buenos. Mientras 

que un comentario malo es aquel que utilizan un tono negativo, despectivo, o 

agresivo, sin ofrecer críticas constructivas (Martín Critikián & Medina-Núñez, 2021) 

            - Compartir 

El número de veces que un video ha sido compartido indica la relevancia y el impacto 

del contenido, ya que refleja cuántas personas consideran que vale la pena difundirlo. 

Un alto número de compartidos generalmente señala que el contenido resuena bien 

con la audiencia, es considerado valioso, lo que provoca una reacción lo 

suficientemente fuerte como para que los espectadores quieran compartirlo con sus 

propias redes, extendiendo así su alcance y potenciando su influencia. Además, el 

acto de compartir puede ser visto como un indicador de aprobación social, validando 

el mensaje o el entretenimiento proporcionado (Guiñez & Mansilla, 2022). 

            -  Me gusta 

La cantidad de "me gusta" puede dar pistas sobre la calidad percibida del contenido, 

ya que representa una forma de aprobación inmediata y directa por parte de la 

audiencia. Un alto número de "me gusta" sugiere que los espectadores encuentran el 

contenido atractivo, útil, entretenido o alineado con sus intereses y valores. Este tipo 

de interacción también puede influir en los algoritmos de las plataformas digitales, 
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aumentando la visibilidad del contenido al interpretarse como una señal de 

popularidad y relevancia. Además, los "me gusta" actúan como un termómetro social 

que refleja la aceptación y resonancia emocional del contenido entre los usuarios (De 

la Mora et al., 2020). 

            -  Guardado 

La función de "Guardado" en TikTok es una herramienta útil que permite a los 

usuarios marcar videos que les interesan para poder acceder a ellos fácilmente en el 

futuro. Al ver un video, los usuarios pueden presionar el ícono de "Guardar", que 

suele tener forma de marcador o bandera, para almacenarlo en su perfil. Estos videos 

se organizan en la sección de "Guardados" (o "Favorites") y, para una mejor gestión, 

TikTok ofrece la posibilidad de crear carpetas personalizadas. Esto es 

particularmente útil para los usuarios que desean clasificar su contenido guardado en 

categorías como recetas, ejercicios, tutoriales, o comedia, permitiendo un acceso 

rápido y ordenado. A diferencia de los "Me gusta", los videos guardados son 

completamente privados, lo que significa que nadie más puede ver lo que un usuario 

ha guardado. 

3.7. Interpretación de resultados   

Los resultados serán interpretados teniendo en cuenta las teorías de referencias: Para los 

indicadores de la categoría (subvariable) de la personalización de imagen como estrategia 

de campaña: Teoría de la Personalización en la Comunicación Política, Teoría de la 

Representación Mediática, Teoría del Marketing Político. 

Para los indicadores de la categoría plataforma TikTok: Teoría de la Interactividad en la 

Comunicación Mediática, Teoría de la Difusión de Innovaciones, Teoría de la 

Comunicación Persuasiva, Teoría de la Recepción de la audiencia. Teoría de la 

Personalización en la Comunicación Política, Teoría de la Representación Mediática, 

Teoría del Marketing Político. 

Los resultados de los indicadores de las variables en el caso de estudio de Keiko Fujimori, 

los datos que representan la realidad encontrada y las teorías de referencia representan lo 
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ideal que debería pasar en dicha realidad. El investigador del presente trabajo realizará la 

interpretación de dicha realidad considerando las teorías de referencia 
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FICHA DE ANÁLISIS DOCUMENTAL 

Ficha para analizar cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen política a través de la plataforma 

TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021 

 

La presente ficha se basa en los indicadores de las categorías (Personalización de imagen como estrate gia 

de campaña y Plataforma TikTok) de la variable Comunicación política en TikTok.  

Los indicadores de la categoría (subvariable) de la personalización de imagen como estrategia de campaña 

se basan en las siguientes teorías: Teoría de la Personalización en la Comunicación Política, Teoría de la 

Representación Mediática, Teoría del Marketing Político.  

Los indicadores de la categoría plataforma TikTok (subvariable) se basan en las siguientes teorías: Teoría 

de la Interactividad en la Comunicación Mediática, Teoría de la Difusión de Innovaciones, Teoría de la 

Comunicación Persuasiva, Teoría de la Recepción de la audiencia (Morales, 2023; Rodrígues et al., 2021; 

Frasch, 2021; San Martín, 2021). 

Contenido de la ficha   

Número de publicación TikTok:  

Fecha:  

Link: 

 

Tabla 1 

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 
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Aliados 

 ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados 

políticos en el video de 

TikTok? 

 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 

Narrativo   ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 
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Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 

 Tabla 2  

Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en Tiktok?  
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Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

  ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

 

  

Imágenes y 

videos  

  

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 

Uso de hashtags 

y descripciones  

  ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

 

Compartir   ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 

Me Gusta 

(Likes)  

  ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 

Guardados 

  

  

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 
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4. Análisis de resultado 

Personalización de imagen como estrategia de campaña 

Narrativas personales de Keiko Fujimori en TikTok 

En base a los 27 videos analizados para identificar las narrativas personales de Keiko 

Fujimori en TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021, se encontró 

que la narrativa colaboradores fue muy frecuente a lo largo de 14 vídeos analizados. 

Keiko constantemente interactúa con diferentes sectores de la población, como 

agricultores, madres de familia, emprendedores y ciudadanos de diversas localidades. 

Estos videos (como los videos 1, 2, 3, 8, 11, y 27, entre otros que se publicaron desde 

enero hasta junio) mostraron su esfuerzo por conectarse con el "pueblo" y demostrar que 

tiene el apoyo de diferentes grupos sociales.  

La presentación de estos aliados reforzó la idea de que Keiko se presenta como una 

lideresa cercana, en contacto con las necesidades y realidades de los peruanos, lo que 

pudo ser eficaz en consolidar su imagen como candidata conectada con la gente común. 

Mientras que, en la narrativa aliados, hubo 3 videos en la que se aprecia a Keiko tener un 

acercamiento con políticos y grupos de partidos políticos.  

En relación a la narrativa experiencias como madre estuvieron presentes en cuatros videos 

de TikTok. Keiko muestra su lado familiar y maternal en los videos 9, 25 y 27 del mes de 

marzo y junio, destacando momentos con sus hijas, su esposo y hasta sus mascotas. En 

los videos donde aparece con sus hijas, Keiko proyecta una conexión afectiva, lo que le 

permite generar empatía con un segmento de la población que puede sentirse identificada 

con la importancia de la familia.  

 Por otro lado, se encontró que la narrativa historia de superación personal apareció en 

tres videos. Keiko utilizó situaciones desafiantes que enfrentó durante la campaña para 

proyectar su resiliencia y determinación, como cuando mencionó su esfuerzo por 

adaptarse a TikTok (video 16 que se publicó en abril), las dificultades logísticas en sus 

viajes debido a problemas meteorológicos (videos 14 y 20 que se publicaron en abril y 

mayo), o al superar obstáculos como derrumbes en la carretera. Estas historias de 

superación personal reforzaron una imagen de persistencia y compromiso.  
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Sin embargo, es importante señalar que esta narrativa no fue recurrente en la mayoría de 

los videos de Keiko.  

Respecto a la narrativa historia familiar se encontró en un video de TikTok. En el video 

10 que se publicó en marzo, se menciona el legado político de su padre, Alberto Fujimori, 

este tipo de anécdota no se explora con mayor profundidad en los demás contenidos.  

Tono de comunicación de Keiko Fujimori en TikTok 

Referente al tono de comunicación amigable, se halló en 19 videos, de los cuales se 

observó una estrategia clara de proyectar cercanía y calidez hacia su audiencia. Keiko 

repetidamente utilizaba expresiones como: "un abrazo", "gracias por abrirme las puertas", 

"es hora de estar más unidos que nunca" o frases afectuosas como: "mis respetos a quienes 

crean contenido diario" (video 16 analizado que se publicó en abril). Esto no solo refuerza 

su cercanía, sino que también la posiciona como una candidata que busca empatizar con 

las personas de las redes sociales como TikTok. 

Además, en los videos de TikTok analizados (videos 5, 9 y 17 que se publicaron en marzo 

y abril), Keiko Fujimori destacó su tono amigable, no solo mediante las palabras, sino 

también a través de la visualización de su vida cotidiana.  Por ejemplo, en videos donde 

mostró actividades como hacer ejercicio, elegir ropa e interactuar con sus perros. 

Respecto al tono de comunicación informal es otro elemento recurrente, ya que, en 18 

videos de TikTok, Keiko Fujimori empleó de manera estratégica en su comunicación. Un 

ejemplo claro es el uso de pronombres en primera y segunda persona (videos 2, 12, 16 

que se publicaron en enero y abril), cómo: "me invitaron", "nosotros", "nos reunimos", lo 

cual genera una conversación más directa y espontánea. Esta informalidad tiene como 

objetivo romper las barreras entre candidata y audiencia, facilitando una comunicación 

horizontal y accesible. 

Por otra parte, si bien el tono formal es menos frecuente, ya que se halló en 12 videos 

TikTok, Keiko aparece de manera estratégica hablando temas relacionados con su 

programa de gobierno (videos analizados 10, 18, 14 que se publicaron en abril marzo y 

abril). En estos casos, emplea un lenguaje más estructurado y técnico, usando términos 
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como: "compromiso", "responsabilidad" y "plan integral". Por ejemplo, en el video 18, 

afirmó lo siguiente: "Tenemos un plan de gobierno elaborado con mucho 

profesionalismo, con mucho corazón, pero, sobre todo, con mucha responsabilidad", lo 

que demuestra un enfoque más serio y enfocado en presentar propuestas políticas de 

forma coherente y profesional. 

Este cambio de tono le permitió a Keiko Fujimori adaptarse al contenido del mensaje, ya 

que mientras en otros videos busca conectar emocionalmente con la audiencia, en estos 

videos más formales se proyecta como una candidata que domina temas de política 

pública. 

Cabe resaltar que, a lo largo de los 27 videos analizados, Keiko Fujimori logró mantener 

un equilibrio entre proyectar una imagen de cercanía (a través del tono amigable e 

informal) y a la vez, presentarse como una candidata con propuestas claras y estructuradas 

(a través del tono formal). El uso de frases coloquiales y cercanas como "me encantaron 

los memes" (video 2 que se publicó en enero) y "La verdad es que el ceviche me salió 

buenazo" (video 6 que se publicó en marzo), resuena especialmente en TikTok, donde el 

contenido tiende a ser más ligero y entretenido. No obstante, en momentos donde se 

aborda su programa de gobierno o políticas públicas más serias, como en el video 18 que 

se publicó en abril, se observa una transición hacia un discurso más profesional.  

Estilo de comunicación en los mensajes de Keiko Fujimori en TikTok  

El estilo narrativo es uno de los enfoques más utilizados por Keiko Fujimori en sus 

videos. Y es que se encontró que, en 20 videos de TikTok, Keiko narra experiencias 

personales o describe su día a día en la campaña. Un ejemplo claro es el video 20 que se 

publicó en junio, donde relata su viaje desde Jaén hasta Chota, enfrentando desafíos como 

un derrumbe en la carretera, y culmina con el éxito de haber participado en el debate con 

Pedro Castillo. Este tipo de narrativa no solo humaniza a Fujimori, sino que también 

busca mostrarla como una figura resiliente y comprometida con superar obstáculos. 

En el video 25 que se publicó en junio, la narrativa es más personal y familiar, ya que 

narra la adopción de una mascota y la integración de esta en su hogar. Al compartir 

detalles como: “al principio estaba tímida, exploraba la casa hasta que fue entrando en 
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confianza”, se presenta una imagen cercana y accesible de la candidata, con el objetivo 

de generar empatía. 

El uso del estilo persuasivo es limitado, ya que en 13 videos de Tiktok, Keiko destaca la 

intención de movilizar a la audiencia hacia un objetivo claro. Por ejemplo, en el video 14, 

Fujimori utiliza frases como "cambiar millones de vidas" y la promesa de mejorar los 

"servicios básicos", lo cual busca influenciar emocionalmente a los espectadores 

mediante un llamado a la acción basado en el bienestar social. Este enfoque es evidente 

también en el video 19 que se publicó en abril, donde propone una fecha y hora para un 

debate con Pedro Castillo, con el objetivo de presionarlo a aceptar el desafío. 

Un claro ejemplo del uso emocional de este estilo se observa en el video 26 que se publicó 

en junio, donde menciona: "Recuerda, es hora de estar más unidos que nunca", lo que 

apela a la unidad, un recurso frecuente en sus videos donde busca conectar con la 

audiencia a través de temas emotivos y trascendentes. 

Respecto al estilo interrogativo, el uso de preguntas, particularmente retóricas, es menos 

frecuente, dado que en cuatros videos, Keiko lo emplea para provocar reflexión. En el 

video 22 que se publicó en mayo, Fujimori plantea preguntas como: "¿El modelo 

económico de la Constitución funciona?" y "¿Qué está fallando?", buscando que la 

audiencia reflexione sobre el estado actual del país y la necesidad de cambios.  

Finalmente, el estilo controversial aparece en cuatros videos de Keiko Fujimori, 

especialmente cuando busca contrastar su visión con la de su oponente, Pedro Castillo. 

En el video 19 que se publicó en abril, Keiko utiliza un lenguaje desafiante al presionar a 

Castillo para aceptar un debate, con frases como: “no correrse” y fijando un horario 

específico, lo que provoca tensión y puede generar debate entre sus seguidores y 

detractores. 

Otro caso donde se genera polémica es en el video 26, donde sigue un trend para destacar 

las diferencias entre sus propuestas y las de Castillo, mostrando lo que considera negativo 

de su oponente. 
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Representación de la vida cotidiana del candidato Keiko Fujimori en TikTok   

Respecto a la participación de Keiko Fujimori en actividades comunitarias está presente 

en diez videos. En el video 10 que se publicó en abril, por ejemplo, se la muestra visitando 

el comedor Santa Rosa en Puente Piedra, una actividad orientada a presentar sus 

propuestas y soluciones, lo que resalta su interacción directa con la comunidad. 

Asimismo, en el video 14 que se publicó en abril, se destaca su recorrido por Iquitos, 

donde interactúa con las comunidades locales y demuestra su compromiso con los 

problemas regionales. Estas acciones refuerzan su imagen como alguien preocupada por 

los problemas de las comunidades. 

Respecto a momentos con la familia, en cinco videos, Keiko Fujimori comparte con sus 

parientes, lo que aporta una imagen más personal y cercana. Por ejemplo, en el video 9 

que se publicó en marzo, menciona a sus hijas y a sus mascotas, mostrando una faceta de 

su vida familiar que no suele aparecer en la mayoría de los contenidos de campaña. En el 

video 25 que se publicó en junio, profundiza más en su interacción familiar al narrar cómo 

ella y sus hijas tomaron la decisión de adoptar una gata. Esta representación de su vida 

cotidiana, especialmente con su familia, le brinda un aspecto más humano a su imagen 

pública, haciendo que los votantes puedan verla no solo como una política, sino como 

una madre y esposa. 

Respecto a la participación en eventos sociales, Keiko Fujimori se muestra en cuatro 

videos de TikTok acudiendo a eventos formales y sociales, como conferencias o debates, 

lo que subraya su rol público más que su vida cotidiana. En el video 12 que se publicó en 

abril, por ejemplo, se la observa participando en un debate en el Centro de Convenciones 

de Lima, mientras que en el video 21 que se publicó en junio, Keiko presenta a su equipo 

técnico en una conferencia de prensa. Estos eventos son fundamentales para su campaña 

política. 

Este tipo de videos refuerzan su imagen como una candidata seria y profesional, pero no 

contribuyen a humanizar o a mostrarla en contextos fuera de la política, a diferencia de 

los videos donde aparecen sus familiares o sus hobbies. 
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En tanto a los hobbies de Keiko Fujimori, no son una representación recurrente en los 

videos, ya que solo aparecen en dos videos. Sin embargo, en dos videos de Tiktok, Keiko 

se muestra practicando actividades recreativas. Por ejemplo, en el video 9 que se publicó 

en marzo, se la observa haciendo ejercicio en su bicicleta de spinning, lo que ofrece una 

visión de su vida diaria que no está relacionada directamente con la política. También en 

el video 17 que se publicó en abril, comienza el video realizando ejercicios, lo que 

refuerza su imagen como una persona activa y comprometida con su bienestar físico. Sin 

embargo, en la mayoría de los videos analizados, no hay menciones ni muestras de 

hobbies, lo que indica que esta dimensión de su vida cotidiana no es un aspecto al que se 

le dé mucha visibilidad, ya que el contenido tiende a centrarse en su carrera política y sus 

propuestas. 

Emocionalidad en el contenido de las publicaciones de Keiko Fujimori en TikTok 

Respecto a la empatía, en 14 videos, Keiko Fujimori demuestra aquello al reconocer y 

ponerse en el lugar de las personas con las que interactúa durante su campaña. Esta 

empatía se manifiesta cuando escucha y comprende las dificultades de las comunidades 

que visita, como se muestra en el video 1 que se publicó en enero, donde expresa su 

solidaridad con los ciudadanos que enfrentan desafíos debido a la pandemia y a la crisis 

económica. Igualmente, en el video 2 que se publicó en febrero, Keiko muestra 

comprensión hacia los ceramistas y agricultores afectados por la crisis económica, lo que 

refuerza su compromiso de mejorar la situación. 

En el video 8 que se publicó en marzo, la empatía es evidente cuando describe las 

dificultades económicas y la falta de servicios básicos en Ayacucho, destacando su 

habilidad para reconocer las emociones y necesidades de las familias. Este patrón 

continúa en el video 14 que se emitió en abril, donde reconoce el abandono que sufren 

los ciudadanos de Iquitos y promete trabajar en soluciones que mejoren sus condiciones 

de vida. 

La empatía también aparece en contextos más personales, como en el video 25 que se 

lanzó en junio, donde Keiko comparte momentos con su familia, demostrando cómo se 
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conecta emocionalmente con las expectativas de sus hijas y su esposo al adoptar una 

mascota. 

Aunque la indignación no es un tema recurrente en la mayoría de los videos, ya que en 

cuatro videos hallados en Tiktok, Keiko Fujimori utiliza este sentimiento para denunciar 

problemas específicos. En el video 8 que se publicó en marzo, la candidata expresa 

indignación por la falta de servicios esenciales en Ayacucho, lo que le permite canalizar 

su mensaje de frustración hacia el gobierno actual y resaltar la falta de acción. 

En el video 10 que se emitió en marzo, la indignación surge cuando Keiko se queja por 

el abandono de una panadería que no ha sido atendida por 18 años, lo que refleja su 

frustración ante la negligencia del Estado en ciertos aspectos. Igualmente, en el video 14 

que se lanzó abril, critica a las autoridades por ignorar la realidad regional, lo que genera 

desilusión en los ciudadanos. Estas expresiones de indignación permiten a Keiko Fujimori 

mostrar una postura combativa frente a los problemas sociales, aunque se observa menos 

frecuentemente en comparación con las otras dimensiones emocionales. 

La gratitud es la emoción que aparece en los 14 videos de Keiko Fujimori. En el video 1, 

se muestra agradecida con la comunidad de Cubantía y en el video 3 que se lanzó en 

febrero, expresa gratitud a quienes la apoyaron y escucharon durante su recorrido. 

Asimismo, en el video 8 que se publicó en marzo, Keiko agradece a las familias que la 

recibieron en Ayacucho, un gesto que resalta su cercanía y aprecio por quienes la apoyan 

en su campaña. 

En el video 10 que se publicó en marzo, Keiko valora el apoyo recibido por parte de las 

madres de familia del comedor popular, y en el video 12 que se lanzó en abril, muestra 

su gratitud hacia los organizadores del debate en el que participó. En el video 16 que se 

publicó en abril, agradece a sus seguidores por el respeto y apoyo que le han mostrado en 

TikTok, reflejando una conexión cercana con su audiencia digital. Esta dimensión de 

gratitud refuerza la imagen de una candidata que valora y reconoce los esfuerzos tanto de 

las comunidades locales como de sus seguidores, lo que genera un lazo afectivo más 

fuerte entre ella y su audiencia. 
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Entonces, a través del análisis de la emocionalidad en sus videos de TikTok, se puede 

observar que Keiko Fujimori ha utilizado estratégicamente estas emociones para generar 

una conexión más cercana con su público. La empatía es uno de los componentes más 

destacados, ya que le permite alinearse con los problemas de los ciudadanos y las 

comunidades. La indignación, aunque presente en menor medida, es utilizada para señalar 

la falta de acción por parte de las autoridades y transmitir su determinación de mejorar 

las condiciones de vida de los peruanos. Por otro lado, la gratitud aparece de manera 

constante, reforzando su imagen de candidata agradecida y comprometida con quienes la 

apoyan en su campaña. 

Cabe mencionar que la representación emocional en los videos de Keiko Fujimori en 

TikTok muestra un balance entre su empatía hacia los ciudadanos, su frustración con el 

sistema actual y su gratitud hacia aquellos que la apoyan. Esto le permitió construir una 

narrativa emocional que busca fortalecer su conexión con el público, destacando tanto su 

lado personal como su compromiso político. 

Estrategias de comunicación política de Keiko Fujimori en TikTok 

Interacción y participación del candidato con seguidores 

El análisis detallado del indicador Interacción y participación del candidato con sus 

seguidores en las publicaciones de Keiko Fujimori en TikTok revela una estrategia de 

comunicación política marcada por un enfoque constante en generar cercanía y empatía 

con su audiencia. Este estilo de interacción directa responde a una necesidad clave en la 

política digital: mostrar autenticidad y una conexión personal con los seguidores. (me 

falta citar) 

Responder a los comentarios 

En todos los videos analizados, se observa que, en 24 videos, Keiko Fujimori responde a 

los comentarios de sus seguidores con palabras de agradecimiento, emojis y frases que 

refuerzan su imagen. Este tipo de interacción genera un sentimiento de reciprocidad y 

refuerza su vínculo con sus seguidores, presentándose como una política cercana y 

comprometida. 
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Por ejemplo, en el video 1 que se publicó en enero, se ve cómo responde a comentarios 

como “Vamos Keiko vamos en primera vuelta” y “Keiko siempre de la mano de Dios” 

con "likes", una forma sencilla, pero efectiva de mostrar que está atenta a su comunidad 

digital. Similarmente, en el video 2 que se emitió en febrero, Keiko responde a seguidores 

con comentarios directos, como: “Gracias” y con emojis, manteniendo el tono casual y 

amigable que TikTok fomenta. Estas interacciones continúan de manera consistente en 

otros videos como el video 5 y el video 6 que se publicaron en marzo, donde ella responde 

de manera directa a seguidores que la apoyan con frases como “Vamos Keiko” y utilizar 

emojis para mantener un tono amigable. 

Frecuencia y estilo de interacción 

A lo largo de los videos, Keiko Fujimori no solo responde a comentarios individuales, 

sino que también sigue una estrategia de “likeo” masivo a aquellos seguidores que 

expresan apoyo. Este patrón de interacción es particularmente visible en los videos 9, 10 

y 11 que se publicaron en marzo, donde responde con likes y comentarios a frases que 

resaltan su candidatura y la posicionan como una figura confiable. Por ejemplo, en el 

video 9, responde a comentarios como “Keiko eres la mejor opción” y en el video 11 a 

“Mi mamá votará por ti”. 

Es evidente que el uso de emojis es una parte clave de su estrategia de interacción. Los 

emojis, como corazones naranjas o banderas peruanas, utilizados en los videos 13 y 15 

que se publicaron en abril, refuerzan una identidad visual que hace que sus respuestas se 

sientan más personales y menos formales. Esto también le permite mantener una 

comunicación fluida y acorde al estilo visualmente atractivo de TikTok, lo que la hace 

más cercana a la audiencia joven de la plataforma. 

Enfoque en el apoyo y la conexión emocional 

En varios videos, como los videos 22 y 27 que se publicaron en mayo y junio, Keiko 

responde a seguidores que expresan su apoyo emocional o sus expectativas políticas con 

frases que refuerzan la confianza en su liderazgo. Al decir “No los defraudaré” en el video 

26 que se emitió en junio, Keiko refuerza la idea de compromiso y responsabilidad hacia 



 

 

63 

 

 

 

su audiencia, una técnica común en las redes sociales para consolidar la relación 

emocional con los seguidores. 

Este enfoque en el apoyo emocional también se vio en los videos 16 y 19 que se 

publicaron abril, donde su respuesta va más allá de una simple interacción política y apela 

al reconocimiento de sus seguidores como actores clave en su campaña. Al reconocer el 

esfuerzo de sus seguidores en comentarios como: “Vamos Keiko, tú puedes” y “con todo 

mi corazón quiero que ganes”, se posiciona como una figura que no solo busca votos, 

sino también generar un movimiento de apoyo compartido. 

Ausencia de interacción en ciertos videos 

Es importante señalar que no en todos los videos se encontró evidencia de interacción. En 

videos como el video 24 que se publicó en mayo, no hubo hallazgos de respuestas directas 

a los seguidores. Esto sugiere que, si bien su estrategia es activa, no todos los videos están 

diseñados para fomentar una conversación directa. 

En resumen, la estrategia de Keiko Fujimori en TikTok destaca por su enfoque en la 

interacción directa con los seguidores, utilizando likes, emojis y comentarios como 

herramientas clave para generar cercanía y empatía.  

Uso de elementos visuales y multimedia por Keiko Fujimori en TikTok 

A partir del análisis de los 27 videos de TikTok analizados, se pudo identificar un uso 

consistente y estratégico de los elementos visuales y multimedia para reforzar su mensaje 

político y conectar con su audiencia. A continuación, se presenta un análisis detallado de 

los resultados observados: 

Uso de texto y gráficos superpuestos 

Keiko Fujimori utilizó de manera efectiva los textos y gráficos superpuestos para reforzar 

el mensaje central de sus videos, captando la atención del espectador de inmediato. En 

videos como el Video 1 y 2 que se publicaron en enero y febrero, el uso de textos como: 

"Mi visita a la Selva Central" o "Mi recorrido por Piura" permite contextualizar los viajes 

de campaña de Fujimori y resaltar su cercanía con diferentes regiones del Perú. Estos 
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textos actúan como títulos claros que facilitan al espectador entender de qué tratará el 

video desde el principio. 

En otros casos, como en el Video 19 que se publicó en abril, el uso del texto: "Este 

domingo en Chota. No te corras, Pedro", busca generar confrontación directa con su 

oponente, Pedro Castillo, haciendo uso de un lenguaje desafiante que despierta interés 

por el debate. Este tipo de recurso visual, utilizado en varios videos, se enfoca en generar 

expectativa e involucrar a los espectadores en el tema de la contienda electoral. 

El Video 15 que se publicó en abril, también refuerza su mensaje de campaña al presentar 

textos que destacan los puntos clave de su plan de gobierno, como:  "Todos vacunados, 

reactivación, Perú abierto", ayudando a estructurar sus propuestas de manera visual para 

que el público las recuerde fácilmente. 

Imágenes y videos coherentes con el mensaje 

El uso de imágenes y videos es coherente con el contenido narrado en la mayoría de los 

videos analizados. En los videos analizados como el 6 y 9 que se publicaron en marzo, 

Keiko muestra propuestas de apertura de restaurantes y escenas detrás de su campaña, 

respectivamente, lo que ayuda a humanizar su figura y brindar transparencia sobre lo que 

ocurre tras bambalinas. 

Asimismo, en videos como el Video 19 que se emitió en abril, donde aparece Keiko 

hablando directamente, se destaca un enfoque minimalista, que pone mayor énfasis en el 

mensaje verbal sin distraer al espectador con demasiados elementos visuales. Este 

enfoque directo y personal es una estrategia para generar confianza y cercanía con su 

audiencia, sobre todo cuando se está llamando a su oponente a debatir. 

Por otro lado, en el Video 26 que se lanzó en junio, Fujimori participa en una tendencia 

popular de TikTok, utilizando el video no solo para conectar con su audiencia en términos 

políticos, sino también en un contexto más informal y cercano. Este tipo de interacción 

demuestra una comprensión del medio y de cómo atraer a un público más joven a través 

de tendencias virales. 
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Uso de hashtags y descripciones para potenciar la visibilidad 

El uso de hashtags y descripciones en los videos de Keiko Fujimori es también una 

herramienta poderosa para aumentar la visibilidad de su contenido dentro de la 

plataforma. En todos los videos analizados, se observó el uso consistente de hashtags 

como #fyp, #perú, #keikofujimori, #elecciones2021, los cuales permiten posicionar los 

videos dentro de temáticas políticas y relevantes para la audiencia electoral de TikTok.  

En videos como el Video 7 y 12 que se publicaron en marzo y abril, se usan hashtags 

específicos relacionados con el debate presidencial, generando interés y participación del 

público en eventos claves de la campaña. Esta estrategia facilita que los videos aparezcan 

en las búsquedas de temas específicos de la campaña, maximizando el alcance y 

aumentando la interacción con su contenido. 

Entonces a lo largo de los 27 videos, Keiko Fujimori hace un uso eficiente de los 

elementos visuales y multimedia en TikTok. El uso de textos superpuestos permite 

clarificar el mensaje desde el primer momento, manteniendo a la audiencia informada 

sobre el contenido del video de manera rápida y concisa. Las imágenes y videos utilizados 

complementan el mensaje político, permitiendo que la narrativa visual sea coherente con 

lo que se está comunicando verbalmente, y el uso de tendencias y formatos populares 

refuerza su estrategia de conectividad con audiencias jóvenes. 

Adopción de tendencias y memes en los videos de TikTok de Keiko Fujimori 

Participación en Challenges Populares 

Keiko Fujimori participó en varios challenges populares, lo cual le permitió interactuar 

con su audiencia de una manera cercana y alineada con las tendencias de TikTok, una 

plataforma conocida por fomentar la viralidad a través de estos retos. 

En el video 5 que se lanzó en marzo, Keiko aceptó un reto para bailar con un joven, lo 

cual muestra un intento de conectarse con los internautas mediante un formato juvenil y 

accesible. Esta participación refleja un esfuerzo por atraer a votantes más jóvenes y 

posicionarse de manera más informal y cercana. En el video 15 que se publicó en abril, 

Keiko se unió a un challenge para dar a conocer su Plan de Gobierno, usando el formato 
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del reto para transmitir información política, lo cual le permitió adaptar un contenido serio 

a un formato lúdico, adecuado para la plataforma. 

En el video 17 que se publicó en abril, Keiko participó en el trend del “¡Es hoy, es hoy!”, 

lo cual le permitió subirse a una tendencia vigente, vinculando la política con una fecha 

importante en su campaña. En el video 23 que se emitió en mayo, Keiko realizó el trend 

de sus propuestas, una forma efectiva de integrar contenido electoral con un formato 

entretenido. Utilizó el challenge para visibilizar sus mensajes de campaña. En Video 26 

que se lanzó en junio, ella utilizó un trend para mencionar los aspectos positivos que 

ocurrirían si ella fuera elegida, mostrando nuevamente cómo utiliza los formatos 

populares de la plataforma para comunicar sus mensajes políticos. 

Entonces, Keiko Fujimori parece haber adoptado los challenges populares como una 

estrategia clave en su campaña en TikTok. La participación en estos retos le permitió 

utilizar un lenguaje digital accesible para captar la atención del público. Además, la 

elección de temas políticos dentro de los challenges es una muestra de cómo ella busca 

capitalizar las tendencias para integrar su mensaje electoral de manera informal, lo cual 

refuerza su estrategia de personalización de imagen.  

Uso de Memes Virales 

De los 27 videos analizados, el uso de memes solo se encontró en el Video 17 que se 

lanzó en abril, en el cual la frase es “¡Es hoy, es hoy!”. Este meme es ampliamente 

reconocido en la cultura digital y su inclusión en el video muestra un intento de Keiko de 

alinearse con el humor y las tendencias de la plataforma. 

Entonces, se puede decir que, la adopción de memes virales no fue una estrategia 

recurrente en la campaña de Keiko Fujimori, lo cual podría indicar que su enfoque estuvo 

más centrado en los challenges populares que en la utilización de referencias culturales 

específicas de Internet. Sin embargo, en el video 17, el uso del meme viral fue efectivo 

para conectarse con la audiencia de manera humorística, lo cual ayuda a reforzar su 

cercanía con los votantes al adoptar códigos propios del lenguaje digital. 
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Empleo del Humor 

Keiko Fujimori utilizó el humor en algunos videos, lo que le permitió crear un contenido 

más accesible y entretenido. En el video 5 que se publicó en marzo, el humor está presente 

en el baile que realizó con el joven, mostrando su lado más ligero y buscando entretener 

a los internautas. Esto ayuda a suavizar su imagen, haciéndola parecer más accesible y 

cercana. En el video 15 que se lanzó en abril, el humor se utilizó como un recurso para 

hacer el contenido atractivo y memorable, permitiendo que su mensaje de campaña sea 

más digerible para el público. 

Asimismo, en el video 17 el uso del humor con el meme "¡Es hoy, es hoy!" fomentó la 

interacción y la viralidad del contenido. Al incorporar este tipo de humor popular en la 

plataforma, Keiko se conectó de manera efectiva con la cultura digital. En el video 23 que 

se publicó en junio, el humor fue utilizado al realizar el trend, lo que también sirvió para 

entretener a la audiencia mientras presentaba sus propuestas. 

Entonces, se podría decir que el humor fue una estrategia complementaria en la 

personalización de la imagen política de Keiko Fujimori en TikTok. A través del uso del 

humor, Keiko intentó distanciarse de una imagen demasiado seria, buscando proyectar 

una figura más accesible y cercana al electorado. El empleo de tendencias humorísticas 

también es una forma de integrarse a la cultura de TikTok, lo que puede resultar en una 

mayor viralidad y aceptación entre los usuarios jóvenes. 

En resumen, la estrategia de personalización de Keiko Fujimori en TikTok se basó 

principalmente en su participación en challenges populares y, en menor medida, en el uso 

de humor. Estos elementos le permitieron conectarse con el público joven y proyectar una 

imagen más cercana, accesible y moderna. Aunque su uso de memes virales fue limitado, 

el empleo del humor y la adopción de tendencias fueron recursos clave para humanizar 

su figura política y hacerla más atractiva en el contexto digital de las redes sociales.  

Presentación de mensajes clave de la campaña 

Keiko Fujimori presenta mensajes clave de su campaña, se observó una estrategia clara 

para comunicar propuestas específicas de su plan de gobierno. Esta estrategia utilizó la 
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informalidad y la cercanía propias de la plataforma TikTok, donde logró adaptar temas 

complejos en mensajes directos y fáciles de comprender. 

Enfoque en propuestas económicas 

Un tema recurrente en los videos son propuestas económicas dirigidas a sectores clave 

del país. El Video 3 que se publicó en febrero, Keiko Fujimori presentó un plan enfocado 

en la reactivación de la economía para emprendedores en Catacaos y Sechura, destacando 

el apoyo a artesanas, maricultores y pescadores, afirmando: "Nuestro compromiso es 

reactivar la economía desde los emprendedores". 

En el video 11 que se emitió en abril, Keiko presentó una propuesta para la formalización 

de los emprendedores informales, que incluye la exoneración de impuestos durante los 

primeros dos años, trámites sin costo y capacitaciones constantes. El video 23 que se 

publicó en junio, Keiko Fujimori mencionó otras propuestas económicas en un trend, 

como el:  "Canon para el pueblo" y "Bono oxígeno", que reflejan un enfoque en medidas 

concretas para apoyar a la ciudadanía. 

Estos mensajes reflejan un intento de acercarse a sectores específicos, como los 

emprendedores y la economía informal, destacando medidas de apoyo financiero. Su uso 

de TikTok para comunicar estos temas permite llegar a una audiencia más amplia, 

presentando propuestas de forma clara y directa, lo que refuerza su imagen como una 

política comprometida con la reactivación económica del país.  

Salud y educación 

Keiko también utilizó TikTok para articular sus propuestas en áreas como la salud y la 

educación. El video 22 que se publicó en mayo, ella presentó tres propuestas clave que 

incluyen mejorar la relación entre el gobierno y la gente, y enfocarse en salud y educación. 

En el video 14 que emitió abril, Keiko mencionó que planea mejorar los servicios básicos, 

lo cual es crucial para mejorar la calidad de vida de los ciudadanos. 

Entonces, Keiko Fujimori abordó propuestas que tocan aspectos fundamentales del 

bienestar social, como la mejora de la salud, la educación y los servicios básicos. Estas 

son áreas de interés clave para cualquier campaña, y su presentación en un formato 
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accesible en TikTok le permite conectar con audiencias interesadas en propuestas de 

impacto directo en su vida diaria. 

Plan "restaurantes abiertos" y la reactivación del perú 

Otro componente destacado es su enfoque en propuestas relacionadas con la reactivación 

social. El video 6 que se publicó en marzo, Keiko mencionó el plan "Restaurantes 

abiertos", que propone que la comida se sirva al aire libre, extendiendo los horarios de 

atención hasta las noches y los domingos. El video 15 que se publicó en marzo, la 

candidata presentó los cinco puntos clave de su plan de gobierno, entre ellos: "Todos 

vacunados", "Reactivación", "Perú abierto", y "3 mil colegios". 

En estas intervenciones, Keiko Fujimori mostró un enfoque en la reactivación económica 

y social del Perú, en especial tras la pandemia, proponiendo medidas para volver a la 

normalidad y fomentar el crecimiento económico en sectores clave. Estos videos 

muestran cómo busca posicionarse como la candidata de la reactivación y la recuperación, 

usando temas de gran relevancia post-pandemia. 

Comunicación de propuestas concretas 

A lo largo de los videos, Keiko Fujimori presentó diversas propuestas específicas en sus 

mensajes. En el video 15 presentó puntos clave de su plan, con propuestas directas como 

"Todos vacunados" y "3 mil colegios".  En el Video 23 articuló propuestas clave, como 

"Agua para ti" y "Bono oxígeno", en un formato de trend. 

En resumen, Keiko presentó propuestas complejas en mensajes cortos y directos, 

adaptándose al formato rápido de TikTok. Esto permite que los usuarios comprendan 

rápidamente sus planes, lo que es crucial en una plataforma donde la atención es breve. 

La repetición de estos puntos clave asegura que su audiencia retenga los mensajes 

centrales de su campaña. 
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Reacción cualitativa de la audiencia 

Comentarios 

La sección de comentarios muestra una amplia polarización entre los seguidores y 

detractores de Keiko Fujimori. Se destaca el apoyo incondicional hacia la candidata, con 

comentarios que apelan a la esperanza de un cambio positivo en el país, mientras que 

otros expresan una fuerte oposición, señalando aspectos negativos de su pasado político. 

Apoyo positivo: comentarios como: "Keiko presidenta", "Vamos, Keiko, tú puedes", y 

"Confío en ti, Keiko, para sacar adelante al Perú" resaltan en múltiples videos, mostrando 

un respaldo claro a su candidatura. Ejemplos notables se pueden observar en los videos 

1, 18, y 27 que se publicaron en enero, abril y junio. Estos comentarios suelen estar 

acompañados de expresiones de fe, apelando a valores religiosos o morales, como en el 

video 25 que se publicó en junio, donde se menciona "China, no nos defraudes, te 

necesitamos". 

Oposición y críticas: por otro lado, muchos comentarios son fuertemente críticos, 

acusando de corrupción y recordando su pasado familiar, como en el video 27 que se 

lanzó en junio, donde se lee: "Vamos, Pedro Castillo", o "Keiko corrupta" en el video 16.  

Este patrón de críticas se repite consistentemente a lo largo de los videos, como en el 

video 3 que se publicó en febrero, donde se menciona: "No ganarás, el día que pierdas, 

regresaré y me burlaré", lo cual refleja un rechazo visceral a su figura política. 

Compartidos 

El número de veces que los videos fueron compartidos también refleja el nivel de interés 

de la audiencia en los contenidos que publica Keiko Fujimori. Los videos más polémicos 

o aquellos en los que articula de manera más clara sus propuestas políticas tienden a tener 

un número mayor de compartidos. 

Videos como el 26 que se publicó en junio, fue compartido 24.3 mil veces, y el video 23 

que se emitió en mayo logró 29.2 mil compartidos, los cuales demuestran que las 

publicaciones que generan mayor debate y polarización suelen ser las más distribuidas 
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entre los usuarios. Es probable que la combinación de apoyo ferviente y oposición 

significativa motive a los usuarios a difundir estos videos entre sus círculos.  

El contenido que toca temas sensibles, como la lucha contra la corrupción o propuestas 

económicas específicas, también muestra un alto número de compartidos. Por ejemplo, 

en el video 17 que se lanzó en abril, se mencionan promesas como:  "Keiko, vamos con 

todo" y se registraron 43.4 mil compartidos, lo que sugiere que los videos donde se 

mencionan planes específicos o temas sensibles generan mayor interacción y difusión. 

"Me gusta" (Likes) 

El número de "me gusta" es un claro indicador de la aceptación del contenido, aunque en 

el contexto de las redes sociales no necesariamente refleja un apoyo a las ideas 

presentadas. Algunos videos muestran un alto número de likes independientemente del 

contenido, lo que podría deberse al interés general por la figura pública de Keiko 

Fujimori, ya sea por apoyo o rechazo. 

Los videos que recibieron más "me gusta" son aquellos en los que Keiko articuló mensajes 

emotivos o propuestas concretas, como en el video 23 que se lanzó en mayo, y obtuvo 

499.7 mil likes, o el video 17 que se publicó en abril, logró 586.1 mil likes. Esto sugiere 

que la audiencia responde positivamente a los mensajes claros y directos, así como a los 

contenidos que generan un fuerte impacto emocional. 

Cabe destacar que algunos videos con un alto número de likes también recibieron un gran 

número de comentarios negativos. Esto sugiere que el contenido puede generar 

interacción por su carácter controversial, lo cual se refleja en el video 26, que tiene 553.1 

mil likes pero también una notable cantidad de críticas en los comentarios.  

Guardados 

El número de veces que los videos fueron guardados es otro indicador interesante, ya que 

sugiere que los usuarios ven estos contenidos como dignos de ser revisados en otro 

momento. Los videos con mayor polarización y propuestas específicas tienden a ser los 

más guardados. 
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Videos más guardados: El video 27 que publicó en junio, logró 5907 guardados, y el 

video 17 que se emitió en abril, obtuvo 8999 guardados, reflejan el interés por conservar 

contenido relacionado con temas políticos sensibles o promesas de campaña. Estos altos 

números pueden estar relacionados con la naturaleza de los mensajes presentados, que 

incluyen tanto mensajes esperanzadores como contenidos polémicos, lo cual podría 

motivar a los usuarios a revisarlos más tarde o compartirlos con otras personas. 

Interacción por guardados: los videos con cifras altas de guardados parecen tener una 

correlación con aquellos que presentan mayor controversia en los comentarios, como en 

el caso del video 16 que se lanzó en abril, donde el video fue guardado 2162 veces. Esto 

sugiere que los usuarios podrían guardar estos contenidos para volver a debatirlos o 

reflexionar sobre ellos más adelante. 

En resumen, el análisis de la variable "Reacción cualitativa de la audiencia" en los 27 

videos de TikTok reveló una audiencia altamente polarizada, donde los seguidores de 

Keiko Fujimori expresaron un fuerte apoyo basado en emociones y esperanza de cambio, 

mientras que los detractores critican su figura y pasado político de manera consistente. 

Los videos que generaron más interacción suelen ser aquellos que tocan temas sensibles, 

como la corrupción o las propuestas concretas de campaña. El alto número de "me gusta", 

compartidos y guardados sugiere que la figura de Keiko, ya sea por apoyo o rechazo, 

logra captar la atención masiva de la audiencia, lo que es clave para su estrategia de 

campaña en redes sociales. 

La cantidad de compartidos y guardados también subrayó el valor que los usuarios le 

asignan al contenido, ya sea para reafirmar su postura política o para conservar 

información relevante para futuros debates. Los videos más efectivos son aquellos que 

mezclan contenido emotivo con mensajes claros y directos sobre sus propuestas, lo que 

logra generar un mayor impacto entre los usuarios. 
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5. Respuesta a los objetivos 

Objetivo específico 1: Identificar las narrativas personales de Keiko Fujimori en TikTok 

durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

A partir del fundamento teórico basado en la Teoría de la Narrativa de Bruner (1993), 

Ricoeur (1984), y autores contemporáneos como Vargas y Yulán (2024), es evidente que 

la narrativa personal juega un papel crucial en la conexión emocional entre los candidatos 

y los votantes. El análisis de los 27 videos de TikTok de Keiko Fujimori muestra que, 

aunque las narrativas personales estuvieron presentes, su frecuencia y profundidad 

variaron considerablemente, lo que limitó el potencial de esta estrategia en su campaña. 

La narrativa de superación personal, aunque presente en algunos videos, no fue 

recurrente, lo que limitó la efectividad. Según Solórzano (2023), una narrativa personal 

debe ser coherente y recurrente para que los votantes perciban al candidato como 

auténtico y comprometido. En el caso de Keiko, aunque proyectó resiliencia en momentos 

puntuales sobre dificultades logísticas, el hecho de que esta narrativa no aparezca 

consistentemente sugiere una falta de continuidad que podría haber limitado su capacidad 

de conectar emocionalmente con los votantes. Es decir, le faltó estructurar de manera más 

consistente, tal como lo plantea Bruner (1993), esta historia de superación podría haber 

reforzado la imagen de persistencia que la candidata intentaba proyectar. 

En cuanto a la narrativa familiar, Vargas y Yulán (2024) destacan que las historias 

personales pueden ser una poderosa herramienta para humanizar la figura pública del 

candidato. Sin embargo, esta narrativa apareció de manera limitada en los videos de 

Keiko, lo que representó una oportunidad perdida para conectar con votantes que valoran 

los vínculos familiares. Tal como menciona Ricoeur, las narrativas ayudan a las personas 

a dar sentido a la historia, y una narrativa familiar más notable podría haber generado una 

mayor empatía y conexión con aquellos votantes que comparten valores familiares 

(Ricoeur, 1984 como se cita en Vargas & Yulán, 2024, p. 84).  
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Por otro lado, la narrativa de experiencias como madre fue utilizada con moderación en 

cuatro videos. Sánchez (2023) afirma que las narrativas auténticas permiten a los 

candidatos proyectar una imagen afectiva y empática. En los videos donde Keiko aparece 

con su familia, especialmente con sus hijas, se logró esta humanización, acercándola a 

los votantes que priorizan los valores familiares. Aunque esta estrategia fue efectiva en 

los pocos videos en que se usó, el bajo número de menciones sugiere que una mayor 

presencia de esta narrativa podría haber fortalecido aún más su imagen pública. 

La narrativa de colaboradores fue la más recurrente y, de acuerdo con Gamboa y Arroba 

(2024), las narrativas bien estructuradas pueden simplificar y clarificar conceptos 

complejos. En este caso, la narrativa de colaboradores permitió a Keiko Fujimori 

conectarse con diferentes sectores de la población, lo que probablemente mejoró su 

percepción como una candidata cercana. No obstante, el limitado enfoque en la narrativa 

de aliados políticos redujo la percepción de su capacidad para formar coaliciones 

estratégicas, lo cual es esencial para un liderazgo efectivo en política. 

Objetivo específico 2: Evaluar el tono y estilo de comunicación de Keiko Fujimori en 

TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

Tono de comunicación 

De acuerdo con la teoría del encuadre (Framing Theory) de Goffman, el tono en que se 

presenta un mensaje influye significativamente en la forma en que la audiencia percibe y 

reacciona ante el contenido (Echeverría, 2020). En el caso de los videos de Keiko 

Fujimori en TikTok, el análisis reveló que el tono amigable fue predominante en muchos 

videos, donde la candidata utilizaba expresiones afectuosas y cercanas. Según Silva 

(2021), este tipo de tono, al emplear un lenguaje cálido y cercano, busca crear una 

conexión emocional más fuerte con la audiencia, especialmente en plataformas como 

TikTok, donde los usuarios esperan un contenido más cercano y menos formal. La 

repetición de expresiones como "un abrazo" y "gracias por abrirme las puertas" le 

permitió a Fujimori proyectar empatía y cercanía, elementos clave para ganar la confianza 

del público joven de esta red social, alineándose con lo que Goffman describe como el 

impacto del encuadre en las percepciones (Echeverría, 2020). 
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Por otro lado, el uso del tono informal, evidenciado a través de pronombres en primera y 

segunda persona y el contenido visual de su vida cotidiana, también reflejó la intención 

de Keiko Fujimori de romper barreras entre candidata y audiencia. Este enfoque coincide 

con Ladino y Prada (2024), quienes señalan que un tono informal puede hacer que un 

candidato sea percibido como más humano y cercano, lo que aumenta la empatía y reduce 

la distancia entre la figura pública y los votantes. Sin embargo, el tono formal, aunque 

menos frecuente, apareció estratégicamente cuando Keiko abordó temas de política 

pública. Esto se alinea con lo planteado por Echeverría (2020), quien sostiene que el tono 

formal es crucial para transmitir seriedad y autoridad, elementos esenciales para presentar 

propuestas de gobierno. 

La combinación de estos diferentes tonos demuestra una flexibilidad en la estrategia 

comunicativa de Keiko Fujimori, lo que le permitió adaptarse a las diversas audiencias y 

expectativas de su campaña. De acuerdo con Fajula et al. (2021), el uso de diferentes 

tonos de manera estratégica es fundamental para mantener el interés del público y para 

proyectar tanto cercanía como competencia. El balance entre el tono amigable y el tono 

formal le permitió a Keiko proyectar tanto una imagen cercana como una figura capaz de 

enfrentar los desafíos políticos. 

Estilo de comunicación 

Respecto al estilo de comunicación, se halló que los videos de Keiko Fujimori fueron más 

recurrentes en el estilo narrativo. Según Gonnet (2021), el estilo narrativo es efectivo para 

conectar con la audiencia a nivel emocional, especialmente cuando se busca mostrar al 

candidato en situaciones cotidianas o desafiantes, como lo hace Keiko al relatar sus viajes 

y desafíos durante la campaña. Este enfoque refuerza su imagen de resiliencia y 

compromiso, elementos claves en la comunicación política. 

En cuanto al estilo persuasivo, aunque limitado en algunos videos, se destaca cuando 

Keiko busca movilizar a su audiencia hacia objetivos claros, como en el caso del llamado 

a la unidad o el desafío a Pedro Castillo para un debate. Según Sola (2020), el estilo 

persuasivo es efectivo para generar acciones concretas en la audiencia, pero su uso 

moderado sugiere una estrategia de alternancia entre mensajes más emotivos e 
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informativos. Esto coincide con el análisis de Brandan et al. (2023), quienes afirman que 

la combinación de estilos persuasivos e informativos puede ayudar a mantener una 

campaña equilibrada. 

Por último, el estilo controversial aparece de forma eventual, como en el video donde 

desafía a su oponente a un debate. Este uso del estilo controversial, tal como lo describe 

Garambito (2021), busca generar atención y debate, lo que puede ser efectivo para 

polarizar a la audiencia y movilizar a los seguidores. Sin embargo, su uso limitado sugiere 

que Fujimori no quería basar su campaña en la confrontación constante, sino que prefería 

equilibrar la polémica con mensajes más familiares y emocionales 

Objetivo específico 3: Analizar cómo Keiko Fujimori representó su vida cotidiana en sus 

publicaciones de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

De acuerdo con la Teoría de la Autenticidad, como mencionan Galindo et al. (2022) y De 

la Cruz (2021), mostrar aspectos cotidianos y genuinos de un candidato puede aumentar 

significativamente la credibilidad y simpatía del público. El análisis de los videos de 

Keiko Fujimori en TikTok reflejó esta idea, ya que en los pocos videos donde se 

representa su vida familiar y cotidiana, se observó un esfuerzo por proyectar una imagen 

más cercana. La presencia de su familia en videos como el 9 y el 25, donde narra la 

adopción de una gata y su interacción con sus hijas, fortalece esta percepción de 

autenticidad. Según Hernández (2022), compartir momentos familiares humaniza al 

candidato, haciendo que los votantes vean a Keiko no solo como una política, sino como 

una madre y esposa, lo que puede generar una conexión emocional más profunda con el 

público. 

Sin embargo, el análisis también mostró que la representación de su vida cotidiana en 

términos familiares es limitada, ya que la mayoría de los videos estaban centrados en su 

rol como candidata. Esto sugiere que, si bien Fujimori intentaba proyectar una imagen 

auténtica, esta estrategia no fue lo suficientemente recurrente. Tal como lo plantea Carazo 

et al. (2021), la autenticidad requiere una coherencia constante entre las acciones y la 

comunicación. En este caso, la falta de una representación más frecuente de su vida 

cotidiana podría haber disminuido la efectividad de su estrategia de autenticidad. 
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Respecto a su participación en actividades comunitarias, el análisis indicó que, aunque 

Fujimori interactúa con la comunidad, lo hace desde un enfoque político más que 

personal. Esto es coherente con lo planteado por Barrera y Flores (2024), quienes sugieren 

que, si bien la participación en eventos formales y comunitarios refuerza la imagen de 

responsabilidad, para que un candidato sea percibido como auténtico, es necesario que 

también se muestren aspectos más vulnerables y cotidianos. Las actividades comunitarias 

en las que Keiko participa no siempre reflejan su vida personal, lo que limita la percepción 

de cercanía y empatía con el público. 

La representación de hobbies, como se ve en los videos 9 y 17, donde Fujimori practica 

ejercicio en su bicicleta de spinning, ofrece una visión más humana de su vida, mostrando 

que, al igual que muchas personas, se preocupa por su bienestar físico. Según Galindo et 

al. (2022), los hobbies y actividades recreativas son una excelente manera de proyectar 

autenticidad, ya que permiten a los votantes relacionarse con el candidato a un nivel más 

personal. Sin embargo, tras el análisis se evidenció que estos momentos son escasos, y 

que la representación de hobbies no es una estrategia recurrente en la campaña de Keiko 

Fujimori. 

En cuanto a su participación en eventos sociales, estos reforzaron su imagen como una 

figura pública seria y profesional, pero no contribuyeron significativamente a humanizar 

su imagen ni a mostrar su vida cotidiana, tal como lo plantea Hernández (2022). Los 

eventos formales, como conferencias o debates, aunque son necesarios en una campaña 

política, no permiten al público ver al candidato en un contexto más personal o cotidiano, 

lo que puede dificultar la creación de una conexión emocional más fuerte con los votantes. 

Objetivo específico 4: Examinar cómo interactúa Keiko Fujimori con sus seguidores a 

través de comentarios y reacciones en TikTok durante las elecciones presidenciales de 

Perú en 2021. 

La Teoría de la Interactividad, como señalan García et al. (2022), enfatiza la importancia 

de la comunicación bidireccional y la retroalimentación en la relación entre candidatos y 

sus seguidores, especialmente en plataformas digitales. El análisis de los videos de Keiko 

Fujimori en TikTok reflejó una clara aplicación de esta teoría, ya que la candidata utilizó 
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estrategias de interacción directa para construir una relación de cercanía y empatía con su 

audiencia. Responder a los comentarios, tanto a través de palabras como mediante el uso 

de emojis, refuerza su accesibilidad y crea una sensación de reciprocidad con sus 

seguidores, tal como lo plantea Bellido et al. (2024). Este enfoque se observó en videos 

como el 1 y el 2, donde responde con agradecimientos y emojis, fortaleciendo su imagen 

de candidata cercana y comprometida. 

Según Allca (2022), la retroalimentación y la interacción constante ayudan a identificar 

las preocupaciones y expectativas de los seguidores, y en el caso de Keiko Fujimori, el 

uso masivo de "likes" y respuestas simples como "gracias" son ejemplos de cómo ella 

refuerza esta conexión emocional. En los videos 9, 10 y 11, su estrategia de "likeo" a 

comentarios que la apoyan y destacan su candidatura, como “Keiko eres la mejor opción” 

o “Mi mamá votará por ti”, reflejó su habilidad para mantener una relación activa con su 

comunidad digital. La elección de emojis, como corazones naranjas y banderas peruanas, 

en videos como los videos 13 y 15, no solo fortaleció esta conexión, sino que también le 

permitió alinearse con el estilo visual y dinámico de TikTok, una plataforma popular entre 

los jóvenes. 

De acuerdo con la teoría, la retroalimentación emocional es clave para generar lealtad y 

compromiso en una campaña política, y Keiko Fujimori lo logra al responder con frases 

como: “No los defraudaré” en el video 26. Según Larrosa y García (2020), este tipo de 

interacción emocional no solo consolida el vínculo entre el candidato y sus seguidores, 

sino que también presenta a Fujimori como una figura comprometida y confiable. El 

reconocimiento de los esfuerzos y el apoyo de los seguidores, como se evidencia en los 

videos 16 y 19, también es fundamental para consolidar un movimiento político donde 

los seguidores se sientan valorados como parte del proceso, en lugar de simples receptores 

de mensajes políticos. 

Sin embargo, también es notable la ausencia de interacción en ciertos videos, como el 

video 24, lo que sugiere que la estrategia de Fujimori no fue uniforme en todos los 

contenidos. Esto refleja lo que Salgado (2020) describe como una posible segmentación 

en la estrategia de comunicación, donde algunos videos pueden estar destinados más a la 

difusión de información política sin la necesidad de una retroalimentación directa.  
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Objetivo específico 5: Hallar qué estrategias de contenido utiliza Keiko Fujimori en sus 

publicaciones de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

Uso de elementos visuales y multimedia 

Los resultados muestran que Keiko Fujimori utiliza de manera estratégica los elementos 

visuales y multimedia en TikTok para reforzar sus mensajes políticos y conectar con una 

audiencia más amplia. Esto se alinea con los principios de la Teoría de la Comunicación 

Multimedia, que sostiene que la combinación adecuada de texto, imágenes y sonido puede 

mejorar la percepción y retención del mensaje por parte de la audiencia (Betancur-Chicué 

y García-Valcárcel Muñoz-Repiso (2023). El uso de textos superpuestos, como se 

observó en los videos 1, 2 y 15, es un claro ejemplo de cómo los elementos visuales 

ayudan a simplificar y estructurar la información para el espectador, permitiendo una 

rápida comprensión del contenido. Este tipo de estrategia visual, al utilizar textos concisos 

y descriptivos, optimiza la carga cognitiva de la audiencia, facilitando la retención de la 

información (Quishpe & Vargas, 2022). 

El uso de imágenes coherentes con el mensaje, como en los videos 6 y 9, también refuerza 

el enfoque multimodal de la teoría multimedia. Según esta teoría, la combinación de 

imágenes y videos con el mensaje político permite a los políticos, como Fujimori, 

conectar a nivel emocional con la audiencia (Cordero & Astudillo, 2024). Las imágenes 

que muestran escenas detrás de su campaña y las visitas a diferentes regiones permiten 

humanizar su figura, lo que, de acuerdo con Pilay et al. (2023), puede generar un impacto 

emocional positivo, aumentando la confianza y cercanía hacia el político. 

Sin embargo, es importante recordar que el uso excesivo de elementos multimedia podría 

generar una sobrecarga cognitiva o diluir el mensaje principal (Casa, 2020). En el caso 

de Keiko Fujimori, se podría decir que, se mantiene un balance adecuado entre los 

elementos visuales y el mensaje político, evitando la saturación de información y 

manteniendo la coherencia en la narrativa. 
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Adopción de tendencias y memes 

En cuanto al uso de tendencias y memes, Keiko Fujimori parece haber capitalizado de 

manera efectiva las tendencias de TikTok, especialmente los challenges populares, como 

se observó en los videos 5, 15, 17, 23 y 26. De acuerdo con la Teoría de la Memética, los 

memes y las tendencias pueden ser herramientas poderosas para transmitir mensajes de 

forma viral y efectiva (Shifman, 2013). Se podría decir que, la participación en estos retos 

le permitió a Fujimori adaptarse al lenguaje digital juvenil de TikTok, un recurso clave 

para conectar con el electorado joven, tal como lo demuestran las teorías de Halabrín 

(2020) y Collado (2020) sobre la propagación de memes y tendencias.  

El hecho de que Fujimori utilizara memes de manera limitada (como el meme “¡Es hoy, 

es hoy!” en el Video 17) podría indicar que su enfoque estuvo más centrado en los 

challenges y no tanto en las referencias culturales específicas de internet. No obstante, el 

uso puntual de este meme viral fue efectivo para generar interacción y humor, lo que, 

según Roque (2020), es clave para crear una sensación de comunidad y conectividad en 

el entorno digital. 

El empleo del humor como por ejemplo en el video 5 y el video 17, también refuerza su 

estrategia de personalización de la imagen política. De acuerdo con Torres (2024), el 

humor es un recurso poderoso para simplificar mensajes complejos y hacerlos más 

accesibles al público. En este caso, el humor permitió a Fujimori distanciarse de una 

imagen política rígida, mostrándose como una figura más cercana y accesible al 

electorado, lo que resulta crucial en plataformas como TikTok, donde el contenido ligero 

y entretenido tiene mayor probabilidad de viralizarse. 

Objetivo específico 6: Identificar los mensajes clave de la campaña de Keiko Fujimori 

en TikTok. 

Comunicación de mensajes clave y la Teoría de la Persuasión 

Los resultados muestran que Keiko Fujimori empleó una estrategia bien definida para 

comunicar sus mensajes clave en TikTok, en particular sus propuestas económicas, de 
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salud y educación. Esto está alineado con los principios de la Teoría de la Persuasión, que 

sostiene que la estructura clara y emocionalmente atractiva de un mensaje es esencial para 

influir en el comportamiento de los votantes (Burdiles, 2021). Fujimori utilizó la 

plataforma TikTok para transmitir sus mensajes de manera simple y directa, 

aprovechando la informalidad de la red social para conectar mejor con su audiencia. El 

enfoque en propuestas económicas como la reactivación para emprendedores, vista en los 

videos 3 y 11, es un ejemplo de cómo Fujimori adaptó su mensaje para dirigirse a 

segmentos específicos del electorado, utilizando argumentos lógicos y estrategias 

emocionales, tal como recomienda Rodríguez Pedró (2023). 

La elección de temas relevantes y de alta preocupación para la ciudadanía, como la 

reactivación económica y la formalización de los emprendedores informales, reforzó la 

credibilidad de Fujimori como una política comprometida con las necesidades inmediatas 

de los votantes. De acuerdo con Guzmán y Sánchez (2021), la credibilidad de la fuente 

es fundamental en la persuasión, y Fujimori logró presentar sus propuestas de manera que 

se percibiera como una líder confiable y cercana. En TikTok, un medio que exige rapidez 

y claridad, Keiko utilizó textos superpuestos y narrativas visuales en videos como el 15 y 

el 23, asegurándose de que su mensaje fuera claro y memorable, lo cual es vital para 

captar y retener la atención de los votantes (Torres, 2020). 

Apelación a emociones y la estructura del mensaje 

La Teoría de la Persuasión también señala la importancia de apelar a las emociones para 

hacer que el mensaje sea más impactante (Rodríguez Pedró, 2023). Keiko Fujimori logró 

esto al presentar propuestas que tocan aspectos fundamentales del bienestar social, como 

salud y educación, temas destacados en los videos 14 y 22. Su capacidad para comunicar 

estas ideas en un formato accesible y directo, propio de TikTok, permitió que el público 

no solo comprendiera sus propuestas, sino que también se sintiera emocionalmente 

conectado con ellas. La estructura narrativa de los videos, que incluyó un gancho fuerte 

en las primeras líneas y un llamado a la acción claro, fue clave para generar impacto, tal 

como lo sugiere la teoría (Santos et al., 2024). 
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El uso de datos concretos y propuestas específicas, como la exoneración de impuestos y 

la "Bono oxígeno", también ayudó a fortalecer el mensaje, proporcionando credibilidad 

y respaldo lógico a las promesas políticas (Guzmán & Sánchez, 2021). Estos elementos, 

al ser presentados de manera breve y repetitiva, permitieron que la audiencia los recordara 

fácilmente, una estrategia que, según la Teoría de la Persuasión, es crucial para asegurar 

la retención del mensaje (Torres, 2020). 

Adaptación de los mensajes a los segmentos del público 

Keiko Fujimori también demostró una habilidad para adaptar su mensaje a diferentes 

segmentos del electorado, lo cual es un principio esencial de la Teoría de la Persuasión 

(Rodríguez Pedró, 2023). En videos como el 3 y el 23, sus mensajes económicos estaban 

claramente orientados a emprendedores y sectores informales, mientras que en videos 

como el 14, abordó propuestas que apelan a un público más general preocupado por temas 

de salud y educación. Esta adaptación de los mensajes, tanto en el contenido como en la 

forma de presentación, permitió a Fujimori alcanzar a audiencias diversas, utilizando 

TikTok como un canal digital clave para maximizar su alcance. 

El uso de TikTok como medio principal para la difusión de estos mensajes refleja la 

importancia de seleccionar adecuadamente los canales de comunicación, algo que Santos 

et al. (2024) subrayan como crucial en el éxito de una campaña política. Al combinar un 

formato visual atractivo con una narrativa clara y relevante, Fujimori aprovechó las 

características de la plataforma para maximizar la persuasión y asegurar que su mensaje 

llegara efectivamente a los votantes jóvenes, quienes son una audiencia clave en esta red 

social.   

Objetivo específico 7: Analizar cualitativamente cómo reaccionó la audiencia a los 

mensajes clave de Keiko Fujimori durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021. 

Reacción polarizada de la audiencia 

Los resultados indican que la audiencia reaccionó de manera altamente polarizada a los 

mensajes de Keiko Fujimori en TikTok, mostrando tanto un fuerte apoyo como una crítica 

impulsiva. Esto refleja uno de los principios clave de la Teoría de la Recepción, que 

menciona que los receptores no son consumidores pasivos de contenido, sino que 
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interpretan activamente los mensajes políticos según sus contextos sociales, culturales y 

personales (Vieites, 2020). En este caso, los seguidores interpretaron los mensajes de 

Fujimori como promesas de cambio y esperanza, mientras que sus detractores los 

asociaron con un pasado político controversial, como se observa en los comentarios que 

acusan de corrupción y falta de confianza. 

La diversidad en las interpretaciones también puede explicarse por las experiencias 

personales y las creencias políticas de los usuarios. Comentarios como "Keiko presidenta" 

y "Vamos Keiko, confío en ti" sugieren que los seguidores se identifican emocionalmente 

con la figura de Fujimori, mientras que expresiones como "Keiko corrupta" muestran una 

percepción negativa influenciada por su historial político familiar (Insuasty, 2023). Esta 

polarización es un claro ejemplo de cómo la identidad personal y la afiliación política 

influyen en la interpretación de los mensajes políticos (Gonzáles, 2020). 

Interacción en redes sociales y polisemia de los mensajes 

La Teoría de la Recepción también resalta que los mensajes políticos son intrínsecamente 

polisémicos, es decir, tienen múltiples significados dependiendo del contexto y las 

creencias de quienes los reciben (Gonzáles, 2020). En el caso de Fujimori, sus propuestas 

económicas y sociales, presentadas en videos como el 23 y el 17, generaron reacciones 

tanto positivas como negativas. Esto se evidencia en los altos números de "me gusta" y 

compartidos, lo que sugiere que los mensajes clave resonaron en varios segmentos del 

público, aunque con diferentes interpretaciones. Mientras algunos interpretaron sus 

promesas como una solución viable para los problemas del país, otros vieron esas mismas 

promesas con escepticismo, considerando su pasado político y sus promesas anteriores 

no cumplidas. 

La viralidad de los videos más polémicos, como el video 26 que fue compartido 24.3 mil 

veces, subraya cómo los mensajes que generan controversia tienden a captar más atención 

y ser más compartidos entre la audiencia. Según Triviño (2022), las políticas y propuestas 

que tocan temas sensibles o controversiales tienden a provocar respuestas más intensas y 

variadas, lo cual se refleja claramente en el comportamiento de los usuarios en este 

análisis. Además, los comentarios cargados de opiniones fuertes refuerzan la noción de 
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que las audiencias interpretan los mensajes en función de su propia experiencia y 

percepción de la candidata, ya sea positiva o negativa. 

 

Reacciones emocionales y participación activa de la audiencia 

La teoría de la recepción nos recuerda que las audiencias son participantes activos en el 

proceso comunicativo, y que sus respuestas van más allá de solo la observación de los 

mensajes (Moyano, 2022). En este contexto, el uso de TikTok como plataforma permitió 

a los usuarios no solo interactuar con los mensajes, sino también expresar y compartir 

activamente sus interpretaciones. Los altos números de "me gusta" y guardados en videos 

como el 23 y el 17 reflejan que el contenido generó un impacto emocional significativo 

en la audiencia, quienes optaron por guardar estos videos para revisarlos o compartirlos 

posteriormente. Estos comportamientos sugieren que los usuarios encontraron los 

mensajes suficientemente relevantes o polémicos como para conservarlos para futuros 

debates. 

Además, los comentarios emocionales en videos como el 25, donde se lee "China, no nos 

defraudes", muestran cómo los receptores atribuyen significados basados en su esperanza 

de un cambio político positivo. Según Insuasty (2023), las experiencias individuales, 

como vivir en un contexto político complejo, pueden influir en la manera en que se 

interpretan los mensajes políticos, generando respuestas emocionales intensas que se 

reflejan en la interacción activa con el contenido. 
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6. Conclusiones de la investigación  

Respecto a las narrativas personales de Keiko Fujimori en TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021, aunque utilizó historias de superación personal en 

algunos videos, esta estrategia narrativa no fue consistente a lo largo de su campaña en 

TikTok. Por ejemplo, cuando ella menciona desafíos como adaptarse a la plataforma o 

enfrentar problemas logísticos durante sus viajes, estos videos reflejaron una imagen de 

persistencia y resiliencia, lo que pudo haber humanizado su figura. Sin embargo, la falta 

de recurrencia de esta narrativa podría haber limitado la proyección de una identidad 

política más cercana y fuerte frente a las adversidades.  

En cuanto a las narrativas familiares, las experiencias relacionadas con su vida familiar y 

maternal, aunque presentes, no fueron una constante en su campaña de TikTok. Por 

último, la narrativa más recurrente y consistente fue su interacción con colaboradores. 

Keiko mostró su cercanía con los ciudadanos de cada comunidad que visitaba, 

especialmente madres de familia, agricultores y emprendedores, lo que pudo reforzar su 

imagen como una lideresa conectada con las necesidades del pueblo. Sin embargo, su 

interacción con políticos o grupos de partidos políticos fue muy limitada.  

Respecto al análisis del tono y estilo de comunicación de Keiko Fujimori en TikTok 

durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021, se concluye que su enfoque 

comunicacional fue diverso y estratégico. En primer lugar, el tono de comunicación 

amigable fue uno de los aspectos más consistentes a lo largo de los videos. Tras analizar 

los 27 videos de Tiktok de Keiko se concluyó que la candidata empleó expresiones 

afectuosas y cercanas que reforzaron su conexión con el público de TikTok, proyectando 

una imagen de calidez y cercanía Esta cercanía, combinada con momentos de su vida 

cotidiana, permitió a Keiko Fujimori presentarse de manera auténtica y natural. 

Por otro lado, el tono informal también fue recurrente, ayudando a romper barreras entre 

la figura pública y la audiencia. El uso de pronombres en primera y segunda persona, así 

como la inclusión de contenido visual informal como interacciones con sus mascotas y 

familia, personalizó su imagen y permitió que se viera más como una persona que como 

una política. 
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En contraste, el tono formal fue utilizado de manera estratégica cuando abordaba temas 

más serios como su plan de gobierno o políticas públicas. Esta flexibilidad en el estilo 

permitió a Keiko Fujimori adaptarse a diferentes contextos, combinando un discurso 

técnico y estructurado con su tono cálido y cercano. En este sentido, logró equilibrar su 

imagen entre la cercanía afectiva y la seriedad profesional. 

En cuanto al estilo de comunicación, se destaca el uso de narrativas personales que 

sensibilizan a la candidata. A través de relatos sobre su vida diaria o los desafíos que 

enfrentó en campaña electoral. Keiko Fujimori construyó una imagen resiliente y cercana. 

El estilo persuasivo, aunque presente de forma limitada, buscaba movilizar a la audiencia 

hacia objetivos específicos, como en los llamados a la unidad o la propuesta de debates 

con su oponente. En menor medida, también se observó un estilo interrogativo que 

invitaba a la reflexión sobre temas de interés nacional. Por último, el estilo controversial 

fue ocasionalmente empleado para contrastar sus ideas con las de su principal rival, Pedro 

Castillo, creando momentos de tensión que generaron polarización en la audiencia según 

los comentarios y videos analizados.  

A partir del análisis sobre la representación de la vida cotidiana se puede concluir que, 

aunque esta representación está presente en algunos videos, su uso es limitado y selectivo. 

Keiko muestra momentos familiares en videos específicos, como los videos analizados: 

9, 17 y 25, donde comparte experiencias con sus hijas y mascotas, lo que contribuye a 

sensibilizar su imagen y a mostrarla en un contexto más personal. 

Sin embargo, el foco está más orientado hacia su campaña política y su rol como lideresa, 

dejando de lado la representación de su vida cotidiana. Sus actividades comunitarias, 

aunque presentes, tienen un enfoque más político que personal, lo que refuerza su imagen 

de candidata comprometida, pero no aporta tanto a su dimensión personal. De igual 

manera, los hobbies no son una parte recurrente de su comunicación, y solo en algunos 

videos aparece haciendo ejercicio, lo que ofrece una pequeña ventana a su vida fuera de 

la política. 

Finalmente, la participación en eventos sociales y formales, como debates y conferencias, 

subraya su profesionalismo y seriedad como candidata, pero no contribuye a la 
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representación de su vida cotidiana. En conjunto, estos videos estratégicos logran 

equilibrar su imagen entre la política y lo personal, aunque el aspecto cotidiano es 

secundario. Cuando se utiliza, logra sensibilizar, lo que es clave para conectar de manera 

más auténtica con los votantes en una plataforma como TikTok, donde el contenido 

emocional y cercano es fundamental para generar interacción con la audiencia. 

A partir del análisis sobre la interacción y participación de Keiko Fujimori con sus 

seguidores se concluye que su estrategia de comunicación se caracterizó por generar 

cercanía y empatía con la audiencia. En la mayoría de los videos analizados, Keiko 

mantuvo una interacción directa con sus seguidores, respondiendo a sus comentarios con 

palabras de agradecimiento, likes y el uso frecuente de emojis. Este enfoque amigable y 

cercano, reforzado con corazones y banderas peruanas, ayudó a proyectar una imagen de 

autenticidad y a crear una relación emocional con su comunidad digital. La consistencia 

en estas interacciones, observada en videos como:  1, 2, 5, y 9, podría haber sido parte de 

su campaña política para fortalecer su vínculo con los votantes al presentarse como una 

política cercana y comprometida con quienes la apoyaban. 

Asimismo, Keiko Fujimori utilizó estas respuestas para consolidar la confianza en su 

liderazgo. Al responder frases de apoyo con comentarios como: "No los defraudaré", 

reforzó la idea de compromiso y responsabilidad hacia su audiencia, destacando no solo 

su interés en ganar votos, sino también en generar una relación de confianza y 

reciprocidad. En este sentido, su estrategia se enfocó en crear un movimiento de apoyo 

emocional compartido, donde los seguidores podrían haberse sentido valorados como 

parte de su campaña. 

Sin embargo, en algunos videos, no se observó interacción con los seguidores, lo que 

sugiere una estrategia segmentada donde algunos contenidos no estaban destinados a 

fomentar conversación directa. Esta falta de uniformidad en la interacción refuerza la idea 

de que su campaña en TikTok se diseñó para variar en función del tipo de contenido y de 

los objetivos de comunicación en cada video. En general, la interacción de Keiko Fujimori 

en TikTok demostró ser una herramienta efectiva para construir una narrativa política 

accesible, emocional y cercana a su comunidad digital. 
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A partir del análisis de las estrategias de contenido utilizadas por Keiko Fujimori en sus 

publicaciones de TikTok se puede concluir que su campaña digital en esta plataforma se 

centró en maximizar el uso de elementos visuales y multimedia, así como en participar 

en tendencias populares para conectar con la audiencia joven. El uso de textos y gráficos 

superpuestos en sus videos fue una herramienta clave para captar rápidamente la atención 

del público y clarificar el mensaje de campaña, permitiendo que los espectadores 

comprendan de inmediato el contenido. Este recurso también fue utilizado para generar 

confrontación y expectativa, como se observó en el video 19, donde Fujimori apeló 

directamente a su oponente, Pedro Castillo. 

En cuanto a la coherencia visual, los videos e imágenes utilizados reforzaron su mensaje 

político, permitiendo que el contenido visual y el narrativo estuvieran alineados. En 

algunos casos, se optó por un enfoque más minimalista para destacar el mensaje verbal, 

mientras que, en otros, la candidata participó en tendencias populares de TikTok, como 

en el video 26, donde integró el contexto político con un formato más informal y viral.  

A través de hashtags como #keikofujimori o #elecciones2021, los videos se posicionaron 

dentro de las temáticas políticas relevantes, potenciando la interacción con su contenido. 

En cuanto al humor y los memes virales, su participación fue limitada, pero efectiva. El 

empleo del meme "¡Es hoy, es hoy!" en el video 17, y su participación en videos con tono 

humorístico, como el baile con un joven en el video 5, mostraron un intento de Keiko por 

suavizar su imagen y hacerla más accesible al público. 

A partir del análisis de los mensajes clave presentados por Keiko Fujimori en sus 

publicaciones de TikTok se concluye que su estrategia de comunicación se centró en 

adaptar propuestas políticas complejas en mensajes simples y accesibles. Utilizando la 

informalidad y cercanía propias de TikTok, Keiko Fujimori logró comunicar de manera 

efectiva temas importantes como la reactivación económica, la salud y la educación, 

dirigidos a sectores específicos de la población. 

En cuanto a las propuestas económicas, Fujimori presentó mensajes centrados en la 

reactivación económica, con un enfoque en emprendedores, la formalización de la 

economía informal, y apoyos financieros concretos como: el "Canon para el pueblo" y el 
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"Bono oxígeno". Estas medidas han sido parte de su estrategia de comunicación para 

conectar con audiencias que se beneficiaban directamente de estas propuestas, 

especialmente tras el impacto de la pandemia. 

En los temas de salud y educación, Keiko Fujimori articuló propuestas relacionadas con 

la mejora de los servicios básicos, la ampliación de la vacunación y la construcción de 

colegios, abarcando áreas fundamentales para el bienestar social. Estos mensajes, 

presentados de manera accesible. Utilizando tendencias y formatos propios de TikTok, 

adaptó estos mensajes para captar la atención de un público más joven, buscando que sus 

propuestas quedarán en la mente de los votantes. 

A partir del análisis cualitativo de la reacción de la audiencia a los mensajes clave de 

Keiko Fujimori se concluye que su campaña generó una fuerte polarización entre sus 

seguidores y detractores. En la sección de comentarios, se observa un marcado contraste 

entre el apoyo incondicional y las críticas intensas. Los comentarios a favor de Fujimori 

resaltan la esperanza en su liderazgo, apelando frecuentemente a valores religiosos o de 

cambio positivo para el país. En contraparte, los detractores critican su pasado político y 

su vínculo con la corrupción, lo cual es recurrente en todos los videos, especialmente en 

aquellos donde se mencionan sus propuestas políticas o aspectos polémicos de su vida 

pública. 

El número de compartidos muestra que los videos más polémicos y aquellos que 

presentan propuestas concretas son los que generan mayor difusión, como se observa en 

los videos 26 y 23. La polarización motiva a los usuarios a compartir estos contenidos, 

ya sea para expresar apoyo o para debatir sobre temas controversiales como la corrupción 

o la economía informal. El elevado número de compartidos sugiere que los temas 

sensibles y las promesas de campaña son los que más captan el interés de la audiencia. 

En cuanto a los "me gusta", los videos con mensajes emocionales o propuestas claras, 

como el video 17, recibieron un alto número de interacciones positivas, aunque también 

se observan críticas dentro de los mismos contenidos. Esto sugiere que, aunque los likes 

son un indicador de interés, no siempre reflejan un apoyo pleno a la figura de Keiko, sino 

que también pueden estar vinculados a la naturaleza controversial del contenido. 
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En tanto, el número de veces que los videos fueron guardados indica que los usuarios 

consideraron importantes ciertos contenidos para revisarlos más tarde, sobre todo en 

aquellos donde se discutieron temas polémicos o promesas clave de la campaña. El video 

27, por ejemplo, fue guardado en numerosas ocasiones, lo que refleja la relevancia que la 

audiencia asignó a estos mensajes. 

 Por último, analizar cómo la candidata Keiko Fujimori interactuó con sus seguidores me 

ha llevado a reflexionar sobre la relevancia de la autenticidad en las redes sociales.  Y es 

que el éxito en esta plataforma no depende únicamente de una estrategia bien ejecutada, 

sino también de la capacidad de crear vínculos auténticos con la audiencia. Por ello, esto 

me orienta a ser más consciente y auténtica en mis futuras interacciones digitales, tanto 

en el ámbito profesional como en el personal. 
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7. Implicancias prácticas 

Para fortalecer la conexión emocional con el electorado, es fundamental que los 

candidatos políticos utilicen de manera más regular y coherente las narrativas personales. 

En el caso de Keiko Fujimori, su estrategia careció de la consistencia necesaria para 

maximizar el impacto de las historias de superación personal y familiares, lo que limitó 

su capacidad para humanizar su figura y generar empatía. Las campañas políticas deben 

asegurar que las narrativas clave, como las experiencias personales y familiares, sean 

recurrentes y estructuradas para construir una imagen más sólida y auténtica ante los 

votantes. Asimismo, el uso equilibrado de elementos visuales y multimedia debe 

mantenerse para facilitar la comprensión de los mensajes sin abrumar a la audiencia.  

Las campañas políticas en plataformas como TikTok deben adoptar una estrategia 

flexible en el tono y estilo de comunicación, adaptando el contenido según la naturaleza 

de la plataforma y la diversidad de la audiencia. En el caso de Keiko Fujimori, la 

combinación de tonos amigables, informales y formales le permitió equilibrar cercanía 

emocional y autoridad política. Esta flexibilidad es clave para atraer a votantes jóvenes y 

diversos, mientras que la mezcla de estilos narrativos y persuasivos es eficaz para 

movilizar a la audiencia en momentos críticos. Las campañas políticas deben prestar 

atención a cómo ajustar su comunicación para mantener el interés y proyectar tanto 

empatía como competencia. 

Las plataformas digitales como TikTok generan espacios donde las respuestas polarizadas 

son comunes, lo que refuerza la importancia de gestionar adecuadamente la controversia 

y las interacciones de la audiencia. La polarización de las reacciones hacia Keiko 

Fujimori, tanto positivas como críticas, resalta la necesidad de una estrategia proactiva 

para gestionar la retroalimentación de los usuarios. Las campañas políticas deben 

fomentar la participación activa de los seguidores a través de comentarios, "me gusta" y 

compartidos, pero también deben estar preparadas para abordar la crítica constructiva de 

manera transparente y estratégica, maximizando el compromiso y manteniendo el control 

sobre la narrativa en tiempos de controversia.  
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8. Futuras investigaciones 

A partir de la investigación realizada, surgen varias líneas para futuras investigaciones 

que podrían profundizar en el uso de TikTok y otras plataformas digitales en campañas 

políticas: 

 Evaluación comparativa de las narrativas personales en redes sociales: Dado que la 

investigación identificó una falta de consistencia en las narrativas personales de Keiko 

Fujimori, un estudio futuro podría comparar cómo otros candidatos o figuras políticas, 

tanto a nivel local como internacional, utilizan narrativas personales en redes sociales 

para proyectar autenticidad. 

 Impacto del tono y estilo de comunicación en la confianza de los votantes jóvenes: La 

investigación demostró que la flexibilidad en el tono (amigable vs. formal) y el estilo de 

comunicación influyeron en la conexión con el público joven. Por tanto, una futura 

investigación podría explorar cómo estas estrategias afectan la confianza y lealtad del 

electorado juvenil en distintos contextos políticos. 

Análisis de la polarización en redes sociales durante campañas políticas: Considerando 

la polarización observada en las reacciones a los mensajes de Keiko Fujimori en TikTok, 

una investigación futura podría enfocarse en cómo la polarización de comentarios y la 

viralidad del contenido político influyen en el comportamiento de los votantes indecisos. 
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9. Limitaciones 

Se podría decir que la principal limitación de la investigación es el foco exclusivo en 

TikTok, que deja de lado otras plataformas digitales importantes, como Facebook, 

Instagram o Twitter, que pudieron haber complementado la estrategia de comunicación 

de Keiko Fujimori. Esto significa que las conclusiones extraídas se basan únicamente en 

las interacciones y contenido de una plataforma específica, limitando el análisis a una 

sola red social. Dado que las estrategias de comunicación y las reacciones de la audiencia 

pueden variar considerablemente entre plataformas, futuras investigaciones deberían 

considerar un análisis más amplio que incluya otras redes para obtener una visión más 

completa y representativa de la campaña.  
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Anexos 
MATRIZ DE CONSISTENCIA 

Título: Comunicación política en TikTok: Personalización de la imagen de Keiko Fujimori como estrategia de campaña en las elecciones presidenciales de 2021. 
Problema  Objetivos Categoría Indicadores Sub Indicadores Metodología  

Problema general 

¿Cómo Keiko Fujimori personalizó su 

imagen política como estrategia de 

campaña a través de la plataforma 
TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021? 

Problemas específicos 

● ¿Cuáles son las narrativas 

personales que utilizó Keiko 

Fujimori en sus videos de TikTok 
durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021? 
● ¿Cómo es el tono y estilo de 

comunicación de Keiko Fujimori 

en sus publicaciones de TikTok 

durante las elecciones 
presidenciales de Perú en 2021 

● ¿Cómo representó Keiko 

Fujimori su vida cotidiana en sus 
videos de TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú 

en 2021? 
● ¿Cómo interactúa Keiko Fujimori 

con sus seguidores a través de 

comentarios y reacciones en 
TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021? 
● ¿Qué estrategias de contenido 

utilizó Keiko Fujimori en sus 

publicaciones de TikTok durante 

las elecciones presidenciales de 
Perú en 2021? 

Objetivo general 

Analizar cómo Keiko Fujimori 

personalizó su imagen política como 

estrategia de campaña a través de la 
plataforma TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú en 

2021 

Objetivos específicos  

● Identificar las narrativas 

personales de Keiko Fujimori en 
TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021 
● Evaluar el tono y estilo de 

comunicación de Keiko Fujimori 

en TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021 
● Analizar cómo Keiko Fujimori 

representó su vida cotidiana en 

sus publicaciones de TikTok 
durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021. 
● Examinar cómo interactúa Keiko 

Fujimori con sus seguidores a 

través de comentarios y 

reacciones en TikTok durante las 
elecciones presidenciales de Perú 

en 2021. 
● Hallar qué estrategias de 

contenido utiliza Keiko Fujimori 

en sus publicaciones de TikTok 

durante las elecciones 
presidenciales de Perú en 2021 

 

 

 
 

 
 

 

Comunicación política 
en                              

TikTok 

 
 

 
 

 

 
Personalización de 

imagen  

 

 

● Narrativas personales 

del candidato 
● Tono de 

comunicación en los 

mensajes 
● Estilo de 

comunicación en los 

mensajes 
● Representación de la 

vida cotidiana del 

candidato 
● Emocionalidad en el 

contenido de las 

publicaciones 

Enfoque de investigación: 

Cualitativo  

Nivel o alcance:  

Descriptivo  

Diseños de investigación: 

Diseño no experimental 

Población 

Publicaciones en TikTok de Keiko 

Fujimori en la campaña de elecciones 

presidenciales 2021 

Muestra  

 27 videos TikTok de Keiko Fujimori 

durante la campaña de elecciones 

presidenciales 2021 

Técnicas 

Análisis de contenido 

Instrumentos 

Ficha de análisis  

 

Estrategia de 
comunicación en 

TikTok 

● Interacción y 

participación del 

candidato con 

seguidores 
● Uso de elementos 

visuales y multimedia 
● Adopción de 

tendencias y memes 
● Presentación de 

mensajes clave de la 

campaña 
● Reacción cualitativa 

de la audiencia 
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● ¿Cuáles son los mensajes clave 
de la campaña de Keiko Fujimori 

que aparecen en sus videos de en 

TikTok?  
● ¿Cómo interactuaron los usuarios 

de TikTok con estos mensajes 

claves durante las elecciones 
presidenciales de Perú en 2021? 

 

● Identificar los mensajes clave de 
la campaña de Keiko Fujimori en 

TikTok. 
● Analizar cualitativamente cómo 

reaccionó la audiencia a los 

mensajes clave de Keiko Fujimori 

durante las elecciones 
presidenciales de Perú en 2021. 

 

Nota 1. Los indicadores de la categoría (subvariable) de la personalización de imagen como estrategia de campaña se basan en las sigu ientes teorías: Teoría de la Personalización en la 
Comunicación Política, Teoría de la Representación Mediática, Teoría del Marketing Político. 

 

 Nota 2.  Los indicadores de la categoría plataforma TikTok (subvariable) se basan en las siguientes teorías: Teoría de la Interactividad en la Comunicación Mediática, Teoría de la Difusión de 
Innovaciones, Teoría de la Comunicación Persuasiva, Teoría de la Recepción de la audiencia 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 1  

Fecha: 26- 01- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB 

INDICADOR  

     PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal  

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

Historia 

familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

No hay hallazgos 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

No hay hallazgos 

Colaborador

es 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado o 

mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko menciona diversas familias que encuentra 

durante su recorrido como la familia productora de café, 

kion, pitahaya, las madres de familia y la señora Kelly. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado o 

mencionado a sus aliados en el 

video de TikTok? 

No hay hallazgos 

Tono de 

comunicación en 

los mensajes 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que usa frases como: “las amorosas madres de 

familia” y "Cafecito para empezar el día", las cuales 

transmiten una actitud cálida y amistosa. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
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Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko utiliza pronombres en primera persona del 

plural, como: “Salimos a las 6:00 am”, “Nos recibió una 

familia productora de café”, “Nos contaron los desafíos que 

han asumido por la pandemia”, “Nos mostraron la ruta del 

café.” 

Además, el decir: “Pasamos por Ticlio, un poco de trocha y 

después de 12 horas llegamos a Villarrica”, Keiko Fujimori, 

emplea una estructura relajada y emplea expresiones 

coloquiales como "un poco de trocha" hace que el mensaje 

suene como una conversación frecuente.  

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que se dirige de manera respetuosa con las personas 

que entabló una conversación. Por ejemplo: “El dueño nos 

contó sobre el boom del Kión que produce y exporta”, “Nos 

contaron los desafíos que han asumido por la pandemia y 

nos mostraron la Ruta del Café” y Finalmente, en Villarrica, 

nos esperaba la señora Kelly, quien nos enseñó cómo se 

toma un buen café gourmet de exportación”.  

Al usar palabras como desafíos, exportación y señora, Keiko 

muestra un respeto e interés sobre el tema.  

Estilo de 

comunicación en 

los mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgo 

 

 

Narrativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, porque Keiko Fujimori presenta la información en una 

secuencia de eventos y personajes, con descripciones 

detalladas y un enfoque en las experiencias vividas. Por 

ejemplo: “Empezamos temprano, fuimos por la carretera 

central... Después de 12 horas llegamos a Villarrica”, “En el 

mirador de Pichanaqui nos encontramos con unas amorosas 

madres de familia” y “Finalmente en Villarrica nos esperaba 

la señora Kelly, nos enseñó cómo se toma un buen café 

gourmet de exportación”. 

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgo 

  

Controversia   ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgo 
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Representación 

de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos 

con la 

familia 

  

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

No hay hallazgo 

Actividades 

comunitarias 

x  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en actividades 

comunitarias en el video de 

TikTok? 

Si, ya que Keiko Fujimori ha mostrado su participación e 

interacción con productores locales y comunidades, durante 

su recorrido por la Selva central.  

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

No hay hallazgo. 

Eventos 

sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

No hay hallazgo.  

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que al decir: “Nos contaron los desafíos que han 

asumido por la pandemia y nos mostraron la Ruta del Café”. 

Keiko Fujimori, no solo demuestra comprensión, sino que 

también se solidariza con las dificultades de los ciudadanos 

y reconoce los problemas que estas personas han tenido que 

enfrentar, lo que refleja una conexión con sus experiencias 

y emociones. Además, al decir: “Conversamos con los 

dirigentes”, Keiko muestra su compromiso de escuchar y 

entender a la comunidad nativa de Cubantía, logrando así 

participar en un diálogo para comprender su situación.  

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgo. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que al llegar a la comunidad de Cubantía y reunirse 

con las madres de familia, Keiko expresa su agradecimiento 

de manera gestual al inclinarse ligeramente y unir sus 

manos, demostrando así su gratitud. 
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Categoría 2:  Estrategias de comunicación 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación del 

candidato con 

seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Keiko 

presidenta 2021”,” Ella es mi futura presidenta del Perú, 

Keiko Sofía Fujimori. Piura está contigo”, “Selva central es 

fujimorista”, “Wow…que lindo #Fujimori2021”, “Vamos 

Keiko vamos en primera vuelta Keiko Fujimori presidente 

del Perú 2021/2026 el fujimorismo si es garantía de 

gobierno!”, “fujimorismo siempre de mucha suerte y éxitos 

en adelante con la bendición de Dios Keiko hasta la 

presidencia” y “Sra Keiko el país necesita seguridad y 

reforma del sistema judicial. cambiar las leyes para que no 

den tantos beneficios a los que cometan delitos”. 

 Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y 

gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto: “Mi visita a 

la Selva central” 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de 

hashtags y 

descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en la publicación 

de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Primer 

TikTok con mi visita a la selva central del #Perú. #viaje 

#fujimori2021 #parati 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko Fujimori 

en los challenges populares de 

TikTok? 

No hay hallazgo. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en el 

video de TikTok? 

No hay hallazgo. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en el de videos de 

TikTok? 

 No hay hallazgo. 
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Presentación de 

mensajes clave 

de la campaña 

Propuestas    ¿Keiko Fujimori en el video de 

TikTok ha articulado su plan de 

gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgo. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo el 

video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

 

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

El video obtuvo un total de 4618 comentarios.  

 

 

Sí, por ejemplo: “Tú puedes Keiko no escuches sus críticas 

no saben lo mejor que aportarás siendo presidente todos 

merecemos segunda oportunidad te Amo...!!”, “y volveré a 

votar por ti vamos Keiko, tú puedes”, “adelante lideresa” y 

“Fuerza Keiko mi presidenta” 

Sí, por ejemplo: “Keiko nunca más.”, “jajá, la corrupción 

en su mayor dimensión”, “Keiko corrupta!!! Jamás olvidaré 

el mal que le hiciste al Perú” y “Vamos Castillo presidente, 

no más delincuentes corruptos”.  

 

 Compartir  x ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 El video se compartió 1442 veces 

Me Gusta 

(Likes)  

 x ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 El video tiene 58 mil likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 Se guardó 406 veces el video. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 2 

Fecha: 26- 01- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6932966094697270533?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6932966094697270533?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

A lo largo de este viaje, Keiko Fujimori menciona 

diversas personas con las que se encuentra, como 

agricultores, ceramistas y dirigentes del mercado.  

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

 x  

 

 

¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Si, dado que al mencionar: “Me encantaron los memes”, 

muestra una actitud relajada sobre el contenido generado 

en redes sociales, conectando de manera informal con el 

público. Por otro lado, menciona: "Fueron muy amables y 

me enseñaron sus plantaciones": Esta frase muestra 

gratitud y aprecio hacia las personas que conoció, 

destacando su amabilidad.  

Asimismo, cabe mencionar que, durante su campaña 

electoral de 2021, Keiko Fujimori publicó un video en 

Twitter indicando que estaba visitando el interior del país. 

Sin embargo, el video fue objeto de críticas por parte de 

numerosos usuarios, quienes mencionan que se trata de un 

montaje y que se ha utilizado un croma para simular 

visitas a distintas regiones del Perú. Ante ello, la 

candidata de Fuerza Popular, utilizó este TikTok para 

pronunciarse. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko usa frases como "me encantaron los 

memes" y “sí, estuvimos ahí”, demostrando así un 

lenguaje casual y familiar. Además, la candidata emplea 

pronombres en primera y segunda persona, por ejemplo: 

"llegamos", "les ha afectado”, “me contaron" y "estuve".  
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Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que al decir: “Conversé con agricultores del 

valle del Chira, productores, bananeros, arroceros, 

ellos tienen productos de exportación de buenísima 

calidad”, Keiko persuade al público al reconocer el 

potencial de los agricultores y la importancia de 

respaldarlos en la economía nacional. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que, en este video, Keiko usa una estructura clara y 

ordenada. Keiko inicia el relato con una descripción de su 

llegada a Piura y la grabación de un video. La mención de 

los “memes” añade un toque personal y anecdótico, 

creando una conexión inicial con la audiencia. La 

narrativa avanza describiendo cada etapa del viaje 

(Tambogrande, Chulucanas y Sullana). El mensaje 

finaliza con una reflexión sobre su recorrido en el día y 

revela que su recorrido continuará. “Dormí en Sullana y 

aún hay más”. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos.  

  

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que, durante su recorrido, Keiko participa en 

diversas actividades. Por ejemplo, la candidata se reúne 

con agricultores en Tambogrande, donde explora los 

desafíos asociados con el cultivo de limón, mango y 

naranja, demostrando su interés y preocupaciones en 

ellos. Además, durante su recorrida visitó a ceramistas en 

Chulucanas, quienes han sido afectados por el turismo. 

Eso resalta su compromiso con las problemáticas 

regionales y su intención de apoyar a las comunidades 

locales. 
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Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

No hay hallazgos. 

 

Eventos sociales 

 ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 Sí, ya que Keiko muestra empatía al reconocer y 

comprender las dificultades que los agricultores y 

ceramistas enfrentan, cuando dice: “me contaron la 

problemática del sector y los retos que se han propuesto, 

fueron muy amables y me enseñaron sus plantaciones”, y 

“el turismo en uno de los sectores más golpeados y a ellos 

les ha afectado directamente (ceramistas)” 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que al decir: "Me contaron la problemática del 

sector y los retos que se han propuesto, fueron muy 

amables y me enseñaron sus plantaciones”, Keiko 

muestra gratitud y amabilidad hacía los agricultores 

que le enseñaron sus plantaciones. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

 ¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Los que 

tenemos el gusto de conocerte sabemos de la linda labor 

que vienes realizando hace muchos años. Ojalá los 

jóvenes se permitan conocerte”, “Estimada Keiko muchas 

bendiciones dios te proteja y cuide siempre tu camino 

estamos contigo siempre” y “¡Vamos China! ¡Tienes mi 

voto!” 

Por otro lado, Keiko también respondió con un “Gracias” 

al internauta que le escribió: “Hermoso recorrido! Keiko 

presidenta”. Asimismo, Keiko le respondió con este emoji 

de corazón “🥰” al usuario que le comentó: “Como cuando 

tienes que viajar a Piura de verdad por el hate😅 ”  

 



 

 

126 

 

 

 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada y el interior del video dice: “Mi recorrido 

por Piura”. Al finalizar el video Keiko, emplea otro texto: 

“Aún hay más por contarles”. 

Imágenes y 

videos  

  

 x 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Gracias 

#Piura!! (parte 1) #KeikoFujimori #KeikoEnPiura #Perú 

#viaje #trip #parati #foryou 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

 

 

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

El video tiene 1440 comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “Vamos Keiko vamos no nos defraudes 

🍊 ”, “Sabes soy emprendedor, admiro tu tenacidad y 

perseverancia eres persistente no te rindes ... éxitos” y 

“confiamos en ti chinita no nos defraudes, Keiko futura 

presidenta”. 

 

Sí, por ejemplo: “Pedro Castillo presidente! nosotros 

conocemos nuestra historia…Ayacucho con principios 

luchamos por nuestros derechos.”, “Igual no vas a ganar” 

y “La keiko no gana x la mala fama de su padre y de ella” 

Compartir  x ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 719 veces de compartido el vídeo de Keiko. 

Me Gusta 

(Likes)  

 x ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

El video tiene 26.1k de likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 212 veces se guardó el video. 

Número de publicación TikTok: 3 

Fecha: 26- 01- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6933716255463574790?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6933716255463574790?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado o 

mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 Sí, ya que se reunió con jóvenes, vecinos, artesanos, 

y maricultores de la zona. 

Aliados 

x  ¿Keiko Fujimori ha mostrado o 

mencionado a sus aliados en el 

video de TikTok? 

En el video, Keiko menciona y muestra que se reunió 

con los candidatos de su partido político, Fuerza 

Popular de la región Piura.  

Tono de 

comunicación 

en los mensajes 

 

 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko usa palabras positivas y afectuosas 

como: “me emociona su energía y compromiso por salir 

adelante, además de su lindo recibimiento”, " los llevo en 

mi corazón", 

Informal   x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko usa pronombres en primera persona, 

como: “Nos reunimos con jóvenes de varios distritos.”, 

“Me reuní con los candidatos de Fuerza Popular”, “Me 

emociona su energía y compromiso por salir adelante” y 

“Es momento de trabajar juntos”, refuerza la sensación 

de autenticidad y proximidad.  

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los mensajes 

Persuasivo 

 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que al decir: “Es momento de trabajar juntos”, 

Fujimori está invitando a las comunidades a colaborar 

con ella en la solución de los problemas que enfrentan. 
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Narrativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, dado que la candidata presenta una narrativa clara al 

relatar  la secuencia de sus visitas a diversos lugares de 

Piura, por ejemplo: “Esta es la segunda parte de Piura, 

nos reunimos con jóvenes de varios distritos…”, “Les 

planteé nuestras propuestas y les agradecí por 

escucharme, también estuvimos en los distritos…”, 

“Luego, nos dirigimos a Catacaos donde unas artesanas 

me expusieron….” y “ Finalmente, me reuní con los 

candidatos de Fuerza Popular….” y “Así nos despedimos 

de la hermosa Piura…”  

Interrogativo    ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

No hay hallazgos. 

Controversial    ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha compartido 

momentos con su familia en el 

video de TikTok? 

No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en actividades 

comunitarias en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko muestra su compromiso con la 

comunidad, cuando se reúne con ellos para escucharlos y 

presentar mejoras como: “Nos reunimos con jóvenes de 

varios distritos”, “en cada encuentro los vecinos me 

expresan claramente sus necesidades” y “Llegamos a 

Sechura, me recibieron los dirigentes maricultores y 

pescadores, somos invisibles para el Estado me dijeron, 

es momento de trabajar juntos les dije”. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 Si, ya que Keiko muestra empatía al reconocer las 

dificultades de las artesanas, dirigentes maricultores, 

pescadores y expresar su compromiso para ayudarlas a 

resolver sus problemas. Por ejemplo: “Nos dirigimos a 

Catacaos donde unas artesanas me expusieron que 

también están padeciendo por la paralización del turismo, 
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nuestro compromiso es reactivar la economía desde los 

emprendedores” y “Llegamos a Sechura, me recibieron 

los dirigentes maricultores y pescadores, somos 

invisibles para el Estado me dijeron, es momento de 

trabajar juntos les dije” 

Indignación  

  

 X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko se muestra agradecida con quienes 

escucharon y le dedicaron tiempo para oír sus propuestas 

en su recorrido: “Les planteé nuestras propuestas y les 

agradecí por escucharme”. Además, la candidata muestra 

gratitud al despedirse de Piura con cariño, al decir esto:  

“Finalmente, me reuní con los candidatos de Fuerza 

Popular del congreso de la región de Piura y así nos 

despedimos de la hermosa Piura, los llevo en mi 

corazón”.  

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha dado like a estos comentarios: “Mi 

recorrido por Piura”, “Parece armado y grabado en Lima”, 

“Que lindo recorrido” y “Los que tenemos el gusto de 

conocerte sabemos de la linda labor que vienes realizando 

hace muchos años. Ojalá los jóvenes se permitan 

conocerte.” 

Asimismo, Keiko también respondió con un emoji de 

carita con sudor frío “😅 ” al comentario: “Parece armado 

y grabado en Lima 😂 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada y el interior del video dice: “Piura 

segunda parte. Y al final sale el texto: “¡Gracias, Piura! 

Imágenes y 

videos  

 X 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  
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Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y el copy coloca lo siguiente: 

Gracias #Piura!! (PARTE 2) #KeikoFujimori 

#KeikoEnPiura #Perú #viaje #trip #fyp #elecciones2021 

#2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿ Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de  TikTok ? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, ya que, dentro de sus propuestas en el rubro 

económico, Keiko menciona que reactivará la economía 

peruana desde los emprendedores en Catacaos (artesanas) 

y Sechura (maricultores y pescadores), “Nuestro 

compromiso es reactivar la economía desde los 

emprendedores” y “Es momento de trabajar juntos les dije 

(maricultores y pescadores)” 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

 

Este video tiene 5337 comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Mi presidenta cuando nos visitas a tu 

ciudad de huarmey 🧡 100% #Fujimorista te esperamos 

somos fuerza popular”, “Vamos Keiko tu si ya es hora 

toda mi familia votaremos por ti”, “keiko presidenta 

2021” Y “Que lindo recorrido”. 

 

Sí, por ejemplo: “Castillo presidente ✏️ ”, “Marquemos 

el lápiz Pedro castillo presidente”, “Igual no vas a ganar. 

Pedro castillo presidente duela a quien duela”,”ojalá no 

ganes nunca”, y “No ganarás, el día que pierdas, regresaré 

y me burlaré”. 
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Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1334 compartidos  

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 66.8 k de “Me gustas” 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 880 videos TikTok de Keiko guardado. 

Número de publicación TikTok: 4 

Fecha: 26- 01- 2021  

Link:https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6934835456089541894?lang=es   

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

 

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que se han reunido con varios grupos como: 

Agricultores, ganaderos, comerciantes y mujeres 

dirigentes de comedores populares y ollas comunes. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6934835456089541894?lang=es
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Tono de 

comunicación 

en los mensajes 

 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que emplea frases con aprecio y gratitud como: 

“Gracias por abrirme las puertas de sus hogares y sus 

emprendimientos” y “Lindo recibimiento”.  

Informal  x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko emplea pronombres en primera y 

segunda persona, como: “Durante nuestro recorrido pude 

disfrutar de los hermosos paisajes.”, “Me reuní con 

mujeres lideresas, agricultores, ganaderos” y “Nos 

contaron las dificultades que afrontan actualmente” 

Formal  x ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que la lideresa de Fuerza Popular usa un lenguaje 

estructurado: “Durante nuestro recorrido por el norte del 

país, tuvimos la oportunidad de visitar varias localidades 

importantes”, “Me complace informarles que la visita ha 

sido muy fructífera y hemos obtenido valiosos 

conocimientos sobre las necesidades locales” y “En 

Lambayeque, realizamos una serie de encuentros con 

líderes comunitarios y empresarios locales”. 

Estilo de 

comunicación 

en los mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko, inicia el video con la siguiente oración, 

“Desde Piura llegamos por carretera a Cajamarca, durante 

nuestro recorrido pude disfrutar de los hermosos 

paisajes…”, “Luego, continuamos nuestra ruta por el 

norte y llegamos a Lambayeque…” y “Así acabó nuestra 

visita por Lambayeque…”  

Interrogativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que, al finalizar el video, Keiko menciona una 

pregunta para que comenten cuál será su próximo 

recorrido, “Ahora, ¿Cuál será nuestro siguiente destino?” 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

x  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que en los videos de Keiko se evidencia como 

muestra su compromiso con esas comunidades donde 

participa en actividades como la cosecha y visitas a 

productores locales.  “Me reuní con mujeres lideresas, 

agricultores, ganaderos, me mostraron sus cultivos, 

cosechamos juntos betarraga y zanahorias” y “También 

me mostraron cómo ordeñan a sus vacas, mientras me 

contaban las dificultades que afrontan actualmente”.  

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 Sí, ya que Keiko muestra empatía al participar 

activamente en las actividades de la zona y escuchar las 

dificultades que enfrentan los ciudadanos.  “Me reuní con 

mujeres lideresas, agricultores, ganaderos, me mostraron 

sus cultivos, cosechamos juntos betarraga y zanahorias, 

también me mostraron cómo ordeñan a sus vacas mientras 

me contaban las dificultades que afrontan actualmente” 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko muestra gratitud hacia las personas que 

la han apoyado y recibido durante su recorrido, como: 

“Gracias por abrirme las puertas de sus hogares y sus 

emprendimientos”. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 
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Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

 x 

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha dado like a los siguientes 

comentarios: “¡Es ahora o nunca... TE APOYO KEIKO!”, 

“keikito cuídate mucho, eres linda tienes ángel”, “Keiko 

presidente” y “Keiko tienes mi voto”.  

Además, Keiko también respondió los comentarios de sus 

seguidores.  

Un usuario le comentó: “Holi Keiko”, ante ello le 

respondió con un Holi y una carita feliz🙂  Además a la 

usuaria que le comentó “Estamos contigo, Keiko”, la 

candidata le respondió con 3 corazones de color naranja 

🧡🧡🧡  

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada del video tiene el siguiente texto: 

“Cajamarca y Lambayeque” 

Imágenes y 

videos  

  

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Con 

#Cajamarca y #Lambayeque terminamos nuestro 

recorrido por el norte. #Perú. ¿Cuál será nuestro siguiente 

destino? #fyp #keikofujimori #trip #2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

4505 comentarios tienen el TikTok de Keiko. 

 

Sí, por ejemplo: “Estamos contigo, Keiko. 🍊 ”, “Vamos 

Keiko sacar el país adelante si se puede! 🧡 ”, “Hola 

Keiko soy de Tacna siempre te he seguido toda mi familia 

te dará su voto.” y “keikito cuídate mucho, eres linda 

tienes ángel”. 

Sí, por ejemplo: “no votaré por usted!!! gracias”, “Aliaga 

para presidente” y “pero ni en la tumba votaría por ti”  

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

El video se compartió 1070 veces. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 69 mil likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 Se guardó 307 veces. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 5  

Fecha: 01- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6935135134274358534?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6935135134274358534?lang=es
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mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que en el video se ve como ciudadanos le 

acompañaron en su campaña política. Además, llevan 

carteles y polos con la foto de Keiko Fujimori.  

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que bailar con un joven y mostrar alegría indica un 

tono amigable. Además, esa actitud busca conectar 

emocionalmente con la audiencia, mostrando el lado más 

cálido y simpatizante de Keiko. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 No hay hallazgos. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

  ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 No hay hallazgos. 

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Controversial   ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 
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Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

 X 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que un usuario le comentó en un video anterior.  lo 

siguiente: “haz el drakukeo y voto por ti”. Ante ello, la 

candidata respondió el mensaje con un baile al lado de 

otro joven quien bailaba con ella.  

Además, Keiko responde y le regala likes a comentarios 

como: “Keiko sacó los pasos prohibidos😈 ” a lo que 

Keiko respondió con un emoji, “😅 ” y al siguiente 

comentario: “Que linda recepción. 😍  sigue recorriendo 

el Perú, Keiko. 🍊 ”, la hija de Alberto Fujimori responde 

con otro emoji, “💪🏻 ” y al comentario, “Tienes mi voto 

👍😎 ”, Keiko responde con un emoji: “Gracias!! 😁 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

  ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que se usa el texto del comentario en el TikTok: 

“haz el drakukeo y voto por ti” 

Imágenes y 

videos  

  

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, porque sale bailando Keiko con un joven. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Responder 

a @rblox._xd0 preparándome para el #drakukeo desde 

#pucallpaperú🇵🇪 💃  #fyp #foryou #trip #2021 

#keikofujimori #parati 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

 X 

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

Sí, ya que bailar con el joven fue un reto por parte de un 

internauta.  

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

  No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

 X 

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 Sí, ya que, al bailar Keiko con el joven, ella está 

entreteniendo a los internautas.  

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 



 

 

140 

 

 

 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

1150 comentarios. 

Sí, por ejemplo: “Voy a votar por ti keiko pero no cometas 

el mismo error por favor, quiero que el Perú sea una 

potencia mundial ❤️ 👊 ”, yo confío en Keiko , porque se 

le ve honesta , es una madre común , se ve q es una buena 

persona siempre”, “keiko toda mi familia esta contigo” y 

“Arriba keiko”. 

 

Sí, por ejemplo: “keiko es la peor opción para siquiera 

aspirar a eso…”, “Amiga mejor solo como tiktoker no 

como presidenta, pero ... así ganas más tb” y “No vas a ser 

presidenta!! Por más que bailes hasta reggaeton!!! La 

gente ya no se deja engañar”.  

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1052 compartidos 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 30,6 mil, “me gusta” 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 206 guardados 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 6  

Fecha: 06- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6936688225092209926?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6936688225092209926?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko presenta e interactúa con Javier, quien es 

un empresario cevichero. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 Sí, ya que Keiko usa palabras cercanas, cálidas y 

positivas, como: “La verdad es que el ceviche me salió 

buenazo”, “Creo que es hora de sumar esfuerzos”. 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 Sí, Keiko usa un lenguaje informal, ya que usa 

pronombres en primera (“Me invitó, porque le llamó la 

atención las propuestas…”, “Me manifestó su 

preocupación…”, "Me enseñó a preparar ….” y segunda 

persona (“Les tomará aproximadamente dos años en 

recuperarse ”, "Nos cuidamos todos”)  

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que las frases que Keiko utiliza como:  "sumar 

esfuerzos" y "salir juntos de esta crisis" busca promover 

un sentido de unidad y colaboración. Este lenguaje 

inclusivo busca convencer a la audiencia de la 

importancia de trabajar en conjunto para superar la crisis. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko, relata su experiencia de manera 

ordenada: “Nos fuimos a San Juan de Lurigancho, Javier, 

un emprendedor cevichero me invitó porque le llamó la 

atención nuestra propuesta…”, “Luego, fue muy gentil y 

me enseñó a preparar un ceviche.” y finalizó con “Es hora 
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de sumar esfuerzos y proponer alternativas para salir 

juntos de esta crisis”. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

x  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que Keiko ha participado en la preparación del 

ceviche y su compromiso con la propuesta de abrir 

restaurantes al aire libre muestran su involucramiento en 

actividades que afectan directamente a la comunidad. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que, al decir, “Me manifestó su preocupación por 

las restricciones del gobierno, actualmente los 

restaurantes solo pueden operar al 30%”, Keiko muestra 

empatía al reconocer y entender la preocupación del 

emprendedor cevichero, Javier.  

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus 

seguidores en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha respondido los comentarios de sus 

seguidores y ha dado likes, como: “Esta bonito tus videos. 

Pero este 11 de abril ni cagando voto por ti”, a lo que 

Keiko respondió: “Está bien. Es tu decisión y se respeta. 

😊 ” . Por otro lado, un internauta le comentó: “muy buena 

propuesta. La idea tipo campestre le da un toque más sano 

y creativo. Buena Keiko tu si ah”, a lo que Keiko 

respondió también con un emoji: “Es hora de sumar 

esfuerzos! 🙌🏻 ” . Finalmente, otro usuario le comentó: 

“Vamos Keiko juntos con fuerza 🥰”, a lo que la candidata 

le respondió con un like y unos corazones naranjas: 

“🧡🧡🧡 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en este Tiktok usó el siguiente texto en la portada del 

video: Nuestra propuesta: Restaurantes abiertos-S.J.L 

 Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags 

y descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Te cuento 

mi propuesta #RestaurantesAbiertos. Además, preparé 

#ceviche. #fyp #perú #2021 #keikofujimori #parati 

#elecciones2021 #perúabierto #sjl #lima 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  x ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su 

plan de gobierno para el Perú? 

Sí, en este video Keiko Fujimori menciona sobre su plan 

llamado “Restaurantes abiertos”. Esta propuesta consiste 

en que la comida se sirva en espacios al aire libre, hasta 

las noches y los domingos.  

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

6681 comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “Es importante recuperar la economía de 

todas las mypes. 🥰”, “Este 11 de abril.... 

#Fujimori2021”🧡 , “Vamo Keiko tu puedes”,”vamos 

chinita tú me representas keiko presidente”, “vamos keiko 

presidente tu puedes” y “Hola bendiciones keiko”.  

Sí, por ejemplo: “ a ya , igual no vas a ganar”,  “Nooo por 

favor 🙏  que no gané 🥰” y “si la señora korruption gana 

me encargare de que no se siente en palacio 😬 ”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

2758 compartidos.  

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

97.8 mil likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

557 veces se guardó el video.  
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 7  

Fecha: 09- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6935135134274358534?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que sus acciones muestran un tono accesible y 

cercano, ya que las actividades cotidianas y personales se 

presentan de manera natural 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6935135134274358534?lang=es
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Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

El tono del video es descriptivo y profesional, centrado en 

las acciones prácticas y rutinarias de Keiko Fujimori, 

mientras se prepara para un debate presidencial. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, dado que Keiko muestra lo que hace previa al debate 

presidencial. Inicia el recorrido hacia la oficina, bebe un 

vaso de agua y coloca un par de cuadernos para que sean 

el soporte de su laptop. Luego, pasa a maquillarse y elegir 

su saco mientras cierra la puerta.  

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial    ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 
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de las 

publicaciones Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha respondido los comentarios de sus 

seguidores y ha dado likes, como: “vamos con fuerza 

Keiko🥰” a lo que Keiko respondió: “¡¡Con todo!! 🧡 ”,la 

mejor Keiko presidenta🧡🧡🧡 ”, “ Éxitos y 

bendiciones. 🧡 ” y “Vamos keiko crj tu puedes hasta 

presidenta no paramos 🍊 ”. 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada del video tiene el siguiente texto: “La 

previa del debate presidencial” 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Minutos 

antes del #DebatePresidencial #perú #keikofujimori 

#elecciones2021 #2021 #parati #foryou #debate 

#voto2021 #previa 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 



 

 

148 

 

 

 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

11.3 K comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “🧡 keiko presidenta🧡🧡🧡  es 

momento de una mujer al mando”, “Dios Te Cuide Proteja 

y Bendiga Siempre Estamos Contigo”, “fuerza Keiko”, 

“Keiko la mejor 🥰” y “Vamos Keiko por la 

democracia🧡  (no soy fujimorista, pero es la única 

opción 🥰)” 

 

Sí, por ejemplo: “No vas a ganar”, ¡“Tienen que votar por 

el lapicito carajo!” y “van a ver qué ganará Pedro 

Castillo”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 2739 veces se compartió el video. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 194.9 mil likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 1691 guardados. 

 

 

 

 

Contenido de la ficha  



 

 

149 

 

 

 

Número de publicación TikTok: 8  

Fecha: 13- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6939284693607009541?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que en este video sus colaboradores son las familias 

que tienen un criadero de truchas. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko emplea expresiones cálidas y positivas 

al decir: “Ah, y antes de partir, por supuesto que me 

invitaron una trucha frita, realmente buena, muchísimas 

gracias” y “Nos comprometimos con ellos a volver, pero 

para hacer cambios”. 

Informal   x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 Sí, ya que Keiko emplea pronombres en primera y 

segunda personas como: “me comentaron”, “nos 

comprometimos”, y “me invitaron”. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6922053493448625414?lang=es
https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6939284693607009541?lang=es
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Formal  x ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que Keiko presenta su crítica de manera respetuosa 

sobre la situación económica del Perú en el 2021, al decir: 

“Nuestro país requiere de un gobierno que haga sentir su 

presencia en cada rincón, dándole las herramientas para 

ser más competitivos”. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que al decir: “"Nuestro país requiere de un gobierno 

que haga sentir su presencia en cada rincón, dándole las 

herramientas para ser más competitivos”, Keiko busca 

convencer a los internautas de la necesidad de un gobierno 

más eficiente y presente en las regiones más alejadas, 

Narrativo 

  

  ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que, en el TikTok, Keiko sigue una estructura 

narrativa al describir un viaje con una serie de eventos y 

experiencias. Comienza con la llegada a la zona de 

criadero de truchas, luego menciona, las dificultades 

económicas que atraviesan los locadores de esa zona y 

culmina con su experiencia al comer la trucha frita. “En 

Ayacucho, luego de varios encuentros a cientos de 

kilómetros de la capital y después de más de dos horas de 

trocha…), “Nos comprometimos con ellos a volver, pero 

para hacer cambios…” y “Ah, y antes de partir, por 

supuesto que me invitaron una trucha frita, realmente 

buena, muchísimas gracias”. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial    ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que Keiko interactúa con familias ayacuchanas que 

tienen criaderos de truchas. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 
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Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko describe las dificultades económicas que 

enfrentan las familias y las condiciones precarias en las 

que viven las familias ayacuchanas. “Aunque requiere 

mucho esfuerzo, antes de la pandemia, el negocio era 

rentable. Ahora está a menos de 9. Así ya no sale a 

cuenta… no hay luz, agua, ni que decir, señal de celular”  

Indignación  

  

 X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que el decir: “Eso sumado a que ahí no hay luz, 

agua, ni qué decir, señal de celular”, Keiko se muestra 

indignada por la falta de servicios. 

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko agradece a las familias ayacuchanas por 

la trucha frita que le invitaron. “Antes de partir, por 

supuesto que me invitaron una trucha frita, realmente 

buena, muchísimas gracias”.  

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

 

 No hay hallazgos. 

 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video y el interior del video 

sale el texto: “Criadero de truchas AYACUCHO”  

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video. 
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Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Visitamos 

un criadero de truchas en #Ayacucho. #perú 

#keikofujimori #2021 #parati #foryou #voto2021 #fyp 

#emprendimiento #viaje #fujimori 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

2749 comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Dale keiko !!!!! demuestra sin odio que 

tú eres mejor q ese candidato improvisado”, Vamos Keiko 

vamos”, “Mi voto ya está decidido me voy por Keiko 👍🏻  

noooo al terrorismo de castillo y sus camaradas 💩🤮 ”, 

“Confiaré en ti Keiko 🥰. Recuerdo cuando tú padre hizo 

el colegio de mi barrio”, “Vamos keiko” y “Keiko 

presidente, no al comunismo senderista” 

 

Sí, por ejemplo: “nunca votaré por ti”, “No a keiko mucho 

floro” y “rata 🐀 ”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 739 compartidos. 
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Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 58.6 k de likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 406 veces se guardó el video. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 9  

Fecha: 16- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6940386679681191173?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

 x ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

Sí, ya que Keiko menciona que en casa le esperan sus hijas 

y mascotas. “En casa no solamente esperan mis hijas, sino 

también mis engreídas Sol y Luna (mascotas)”. Ello 

muestra, el rol de madre de Keiko, sugiriendo un 

equilibrio entre la vida profesional y familiar. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6940386679681191173?lang=es
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Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko usa tonos cálidos y cercanos al decir: 

“Una cosa curiosa es encontrarme en todos lados con 

amigos de 4 patas (perritos)” y “Por supuesto en casa no 

solamente esperan mis hijas, sino también mis engreídas 

Sol y Luna (mascotas).” 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que la candidata emplea un lenguaje sencillo y 

directo, utilizando frases como:  "me cambio de ropa" y 

"súper jugo con su panqueque de plátano". El uso de 

pronombres en primera y segunda persona, como "me" y 

"nos" 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo   X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 Si, dado que Keiko emplea un relato detallado de las 

actividades diarias. “Empezamos tipo 6 de la mañana, me 

cambio de ropa y a hacer un poco de cardio”, “Una ducha 

y preparo mi desayuno, plátano bizcochito, leche…Luego 

piña y papaya picada a la licuadora…” 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

 X ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

Sí, ya que menciona a sus hijas y mascotas, mostrando 

aspectos de su vida familiar. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

Sí, el hacer cardio en su Bicicleta de spinning. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

 ¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keikole da like a comentarios como: “Keiko lo 

máximo! toda mi familia votará por ti, trolls pagados con 

mismo libreto y sin fundamentos jamás ganaran la gente 

ya se dio cuenta!!🧡 ”, “Por siempre FUJIMORI. KEIKO 

presidenta. la única, la mejor, “Que mujer ADMIRABLE 

🧡👏🏻 ” y “Vamos Keiko, no importa lo que te digan tú 

puedes” 

Uso de 

elementos 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada y el interior del video sale el texto: 

Detrás de la campaña 
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visuales y 

multimedia Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Algunos 

detalles detrás de la campaña. #keikofujimori #perú 

#2021 #fyp #elecciones2021 #keikopresidenta #parati 

#foryou #fujimori 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

32.3 K comentarios.  

 

 

Sí, por ejemplo: “vamos keiko confío en ti”, “vamos keiko 

, no importa lo que te digan tú puedes” y “futura 

presidenta estamos contigo keiko contigo hasta el final”. 

 

Sí, por ejemplo: “Todos por castillo ✏️ ”, Igual no votare 

por ti”, “Castillo presidente, Keiko nunca más”, “igual no 

vas a ganar” y “por qué confiar en alguien que a "robado" 

😏 ” 
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Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 22.6 K, compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 569. 7 K, Likes. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 11.5 K guardados 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 10  

Fecha: 25- 03- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

 X 

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

Sí, ya que Keiko cuenta el legado político de su padre 

Alberto Fujimori, mostrando que sus propuestas actuales 

están influenciadas por políticas anteriores y reforzando 

su compromiso con las mismas. “En el gobierno de mi 

padre, además implementaron varias panaderías en todo 

Lima con el fin de que los comedores se puedan ir 

independizando y generando puestos de trabajos para las 

mujeres”. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 Sí, en este caso, sus aliados son las madres de familias 

del comedor Santa Rosa-Puente Piedra, construido por el 

gobierno de Alberto Fujimori. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es
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Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko usa pronombres en primera y segunda 

persona como: “Les conté nuestro plan, implementar los 

comedores populares con todo lo necesario y organizar a 

las ollas comunes” y “Ahora, solo funciona el comedor y 

la panadería lleva abandonada 18 años, esto indigna,pero 

no nos quedamos en la crítica”. 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que usa un lenguaje claro y detallado, lo que 

muestra seriedad y profesionalismo. “Para abordar los 

desafíos actuales, proponemos la implementación de un 

plan integral que incluirá la modernización de los 

comedores populares y el fortalecimiento de las redes de 

apoyo comunitario” y “Es fundamental que las políticas 

públicas se ajusten a las necesidades actuales de la 

población, para garantizar la eficacia y el impacto positivo 

en el bienestar general” reflejan un enfoque serio. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que usa un lenguaje emotivo (indigna) para expresar 

su frustración: “Esto indigna, pero no nos quedamos en la 

crítica”  

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko relata una serie de eventos desde la 

llegada al comedor hasta el desayuno recibido y describe 

el lugar. “Hoy llegamos al comedor Santa Rosa-Puente 

Piedra, construido por el gobierno de Alberto Fujimori, 

me recibieron con un desayuno power, avena con leche y 

su pan con jamonada” y “Me contaron con todas las 

dificultades que tienen para seguir adelante en este 

esfuerzo y con la pandemia se puso peor”. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Controversial   ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que visita el comedor Santa Rosa-Puente Piedra, 

para brindar sus propuestas y soluciones. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko muestra comprensión hacia las 

dificultades que enfrenta la comunidad. “Me contaron con 

todas las dificultades que tienen para seguir adelante en 

este esfuerzo y con la pandemia se puso peor” 

Indignación  

  

 X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que se indigna por el abandono de la panadería 

desde hace 18 años.  

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko valora el gesto y muestra aprecio por la 

bienvenida y el apoyo recibido durante su visita por parte 

de las madres de familias del comedor popular. 

“Finalmente les agradecí y me despedí.” 
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Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha respondido los comentarios de sus 

seguidores y ha dado likes, como: “Keiko presidente 

duela quien le duela”, “tú vas a ganar para mii siempre 

ganaste” ,  “Un saludito futura presidenta” y “ Dicen que 

si llegas primero, Keiko te saluda y de paso le das tu voto 

🥰🥰”, a lo que Keiko, respondió: “Hola 🙂 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en este Tiktok usó el siguiente texto en la portada del 

video: Propuesta: Comedor y mujeres emprendedoras. 

Y al interior del video los siguientes textos: “Nuestro plan 

para los comedores popular y mujeres emprendedoras” y 

“Seguiremos llevando nuestras propuestas a todo el Perú”. 

Imágenes y 

videos  

  

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.   

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Nuestra 

propuesta para comedores populares y #mujeres 

emprendedoras. #keikofujimori #2021 #fyp 

#elecciones2021 #foryou #parati #perú #foryou 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, Keiko menciona su propuesta para los comedores 

populares. El cual se enfoca en mejorar y expandir la 

infraestructura de comedores populares y organizar las 

ollas comunes. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

8321 comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “keiko presidente duela quien le duelan”, 

“Keiko mí futura presidenta. 🧡 ”, “mi voto es por ti 

Keiko🥰” y “Keiko votaré por ti”. 

Sí, por ejemplo: “Estás preparada para perder por tercera 

vez jij”, “Hola Keiko, no tienes mi voto 😌 ” y “Años 

teniendo el poder con la mayoría en el congreso y nada 

hizo más que robar... Fuera keiko”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1494 compartidos 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 124.8 K likes.  

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 1137 guardados. 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 11 

Fecha: 28- 03- 2021  

Link:  https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6944846888524909829?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, Iván, quien es emprendedor, y los vecinos del distrito 

de El Agustino. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable   X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko usa la frase: “Los vecinos nos recibieron 

con mucho cariño", esto refleja un tono cálido y positivo.  

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko usa pronombres en primera y segunda 

persona como: “nos fuimos a El Agustino” y “todos 

tenemos un amigo o familiar”.  

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6944846888524909829?lang=es
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Formal  x ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que al momento de hacer la crítica lo hace de 

manera respetuosa como: “Observamos con preocupación 

la ineficiencia del Estado en la regulación de pequeños 

negocios, lo cual obstaculiza el crecimiento económico y 

afecta negativamente a los emprendedores locales.” 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko sigue una secuencia cronológica de 

eventos que detalla su llegada al distrito limeño, El 

Agustino. “Terminamos nuestra visita por Piura y literal 

salimos volando, del aeropuerto nos fuimos a El Agustino 

y los vecinos nos recibieron con mucho cariño”. 

Asimismo, la lideresa fuerza popular, introduce 

personajes específicos como Iván y describe a detalle 

sobre trabajo. 

Interrogativo  X ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 Sí, en ese caso Keiko, hace una pregunta retórica como: 

“¿Qué proponemos para ellos?” 

Controversial  X ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko crítica al Estado por su ineficiencia y de 

que persiguen y multan a los pequeños negocios. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que visita al emprendedor del Agustino y demuestra 

su compromiso y apoyo a los negocios locales.  

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 
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Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko Fujimori muestra empatía al reconocer 

la situación de los emprendedores informales en Perú. 

Asimismo, ella se pone en lugar de Iván y de otros 

trabajadores informales. “Él, al igual que casi el 80% de 

peruanos, es informal, pero no porque quiera, sino porque 

el Estado ha sido ineficiente”  

Indignación  

  

 X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko muestra su indignación hacia las 

políticas del Estado que afectan negativamente a los 

pequeños emprendedores. Por ejemplo: “El Estado se 

dedica a perseguir, a multar y clausurar pequeños 

negocios.” 

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que expresa gratitud hacia Iván y los vecinos que 

recibieron al candidato con cariño, “Nos fuimos a El 

Agustino y los vecinos nos recibieron con mucho cariño” 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha respondido los comentarios de sus 

seguidores y ha dado likes, como: “Mi mamá votará por 

ti, ella aun cree en ti, yo no, si llegas a ser presidenta no 

la decepciones”, “Quien más va a votar por nuestra 

Chinita querida 🥰”, Esta mujer lo vean o no, ha estado 

involucrada desde su juventud con el Perú... selva sierra y 

costa! ¡Conoce el Perú profundo! Con todo Keiko!!”, 

“votaremos por ti comas está contigo”, ya te ganaste mi 

voto tenía pensando en otra persona. pero veo que eres 

humilde!” y “Un saludo Keiko soy primero me llamo 

Josué ❤️ 🎈🌺 ” a lo que Keiko le respondió con un 

saludo: “¡Hola, Josué!” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en este Tiktok, Keiko usó el siguiente texto en la 

portada del video: Propuestas para emprendedores. 

Y al interior del video uso los siguientes textos: “Nuestra 

propuesta para los emprendedores”, “cero impuestos los 

dos primeros años. Licencias, trámites y capacitaciones” 

y “Más trabajo formal para peruanos” 
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Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Conocí un 

emprendimiento que sobrevivió a la pandemia y les 

cuento mi propuesta para los #emprendedores. #fyp 

#keikopresidenta #2021 #elecciones2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, en este video Keiko dio a conocer su plan para 

fomentar la formalización de los emprendedores 

informales. Esta propuesta consiste en cero impuestos los 

dos primeros años para los emprendedores, trámites y sin 

costos y capacitaciones constantes.  

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

2226 mil comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “¡Tienes mi voto Chinita! Me haces 

recordar a tu padre, visitaba a los rincones más lejanos del 

país, ¡con toda la sencillez y cariño que lo caracteriza!”, 

“yo votaré por Keiko” y “Yo le daré mi voto a Keiko” 

 

Sí, por ejemplo: “Igual no ganarás manita😂 ”, “igual no 

ganarás corrupta, primero soluciona tus problemas con la 

justicia” Y “Pedro Castillo presidente ✏️ ” y “Corrupta 

asesina dios nos libre de ti y tu familia”  
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Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 998 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 50.2 K me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 269 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 12 

Fecha: 02- 04- 2021  

Link:  https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6946726177255984389?lang=es 

 

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6946726177255984389?lang=es


 

 

167 

 

 

 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

Amigable  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal   x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 Sí, ya que Keiko usó frases en primera persona como: “A 

mí se me pasó un par de veces”, “Nos concentramos”, “la 

adrenalina estaba a mil por hora”. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo  x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, Keiko relata una serie de eventos ocurridos antes y 

durante el debate, organizando la información en una 

secuencia lógica de acciones. 

Interrogativo    ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

En este video, Keiko comparte su experiencia antes y 

durante el debate en el Centro de Convenciones de Lima. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko muestra gratitud hacia los organizadores 

del debate.  

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko ha respondido los comentarios de sus 

seguidores y ha dado likes, como: “Keiko presidenta🧡 ”, 

“Keiko eres mi influencer favorita”,   “Dicen que si llegas 

temprano Keiko ,te regala tu taper😂 ”, a lo que Keiko le 

respondió con un emoji de  sorprendida: “😱 ”, “hola 

keiko eres bonita🥰”, ante ello, Keiko le respondió: 

“Gracias!! 😁 ” y “Dicen que si llegas temprano Keiko te 

saluda 😳 ”,   a lo que Keiko le respondió con un saludo: 

“Holi! 🥰” 
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Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en este Tiktok usó el siguiente texto en la portada del 

video: Detrás de cámaras Debate Presidencial 

 Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Algunos 

detalles detrás del #debatepresidencial2021. 

#keikofujimori #fyp #fouryou #perú 

#eleccionesperu2021 #jne #debatedefinitivo 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

 

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

2942 comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Por qué no dar la oportunidad a una 

dama a gobernar nuestro país ella es keiko simplemente 

keiko es única no nos defraudes mi presidente 

confiaremos”, “Vamo Keiko presidenta”, “Keiko 

presidenta 2021” y “Tu puedes Keiko”. 

 

Sí, por ejemplo: “Mejor te ves como influencer que como 

presidenta, ya no postules ya encontraste tu vocación ser 

influencer”, “Castillo presidente” y “Castillo presidente 

❤️ ✏️ ”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1182 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 119.6 K me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 1381 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 13 

Fecha: 04- 04- 2021  

Link:https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6947444749779389702?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6947444749779389702?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

 X ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

Sí, ya que Keiko menciona a su hijas, Kiara y Kaori.  

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 Sí, ya que Keiko describe a Magaly como “Regia”.  

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 Sí, ya que Keiko usó pronombres en primera persona 

(“me hizo”, “le dije”, “me preguntó”) y en segunda 

persona (“me dijo”). 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, dado que presenta una estructura narrativa al relatar el 

“detrás de cámaras” de la entrevista con Magaly.  

Además, se describen eventos en secuencia como la 

llegada de la producción, la conversación con Magaly y 

revelar sus detalles personales.  
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Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

 x ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

Keiko menciona a sus hijas Kiara y Kaori y a las 

“engreídas" que son sus mascotas Sol y Luna. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 Sí, ya que Keiko hace un reconocimiento y 

agradecimiento hacia Magaly y su producción, 

destacando el aprecio por su esfuerzo en presentar a los 

candidatos más allá de la política. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 
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INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keikole da like a comentarios como: 

“#KeikoPresidente ya es momento darle la oportunidad 

🧡 ”, “Fujimori presente! Siempre contigo Keiko 🥰”, “, 

Keiko presidenta”, “Keiko yo soy tu fan votaré por ti !”, 

“Keiko toda mi familoa apoya por ti, pero menos yo pero 

si te. Haces algo pueda apoyarte xd” y “Voy por ti”.  

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada y en el interior del video sale el 

texto:  Detrás de cámaras con Magaly 

 Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Detrás de 

la entrevista que me hizo @magalymedinav. 

#eleccionesperu2021 #keikofujimori #perú #fyp #2021 

#magalytv #detrasdecamaras 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

8691 comentarios 

 

Sí, por ejemplo: “¡Tienes mi voto Keiko!🍊🧡🙌 ”, 

“keiko confió en ti y toda mi familia vota por tí hasta mi 

papá que tiene 84 años estamos contigo bendiciones”,  

“Voto por tiiii 🧡  ya es hora de poner mano dura 😍 ” y 

“Keiko la mejor”. 

 

Sí, por ejemplo: “No voto por ti”, “igual no ganarás”, “Y 

cuanta plata le diste”, “Zarrapastrosa Keiko” y “Castillo 

presidente” 

 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 2537 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 326 K ,likes.  

Guardados 

  

  

x  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 3278 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 14 

Fecha: 06- 04- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6948248810254634246?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

 x ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko menciona la superación de un obstáculo, 

en este caso, la lluvia en Iquitos, pero ella decidió seguir 

adelante con la campaña a pesar de las dificultades 

meteorológicas.  

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6948248810254634246?lang=es


 

 

175 

 

 

 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, los ciudadanos de Iquitos, quienes acompañaron a 

Keiko durante su recorrido. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 Sí, en este video, Keiko usa pronombres en primera y 

segunda persona (“nosotros”, “nos esperaban con mucho 

cariño”, “nosotros iniciamos”, “me voy con el 

compromiso”). 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que Keiko usa vocabularios preciso y profesional 

como: "compromiso", "abandonado", "proyección 

nacional e internacional" y "servicios básicos".  

Estilo de 

comunicación 

Persuasivo  X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko menciona el compromiso de "cambiar 

millones de vidas" y la promesa de proporcionar 

"servicios básicos que toda persona tiene derecho".  
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en los 

mensajes Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko describe un recorrido por diferentes 

lugares, detallando las experiencias vividas y secuencia de 

eventos, desde enfrentar la lluvia hasta el compromiso de 

mejorar la región, lo que hace que el mensaje sea más 

accesible y memorable. 

“¿Qué pasa cuando un lugar nos recibe con lluvia? Sí, se 

complica un poco…”, Fácil hubiese sido cancelar todo, 

pero nosotros iniciamos de todas maneras” y “Me voy con 

el compromiso de cambiar millones de vidas con los 

servicios básicos”.  

Interrogativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko inicia el video con una pregunta que 

provoca reflexión sobre las dificultades que afrontó, 

como: “¿Qué pasa cuando un lugar nos recibe con lluvia?” 

Controversial 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko hace una crítica y menciona el 

abandono y la desilusión de los ciudadanos con 

sus autoridades. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que Keiko ha visitado diversos sitios en Iquitos, ha 

interactuado con los ciudadanos y recorrido comunidades 

locales. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

  No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko muestra empatía al reconocer las 

dificultades y el abandono que existe en Iquitos por parte 

de las autoridades, y al comprometerse a mejorar la 

situación con servicios básicos. 
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Indignación  

  

 X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko critica a las autoridades por ignorar la 

realidad regional, “Una de las razones de la desilusión de 

los ciudadanos, es que sus autoridades no conocen la 

realidad” 

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que expresa gratitud por el recibimiento cariñoso de 

los Iquiteños. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha interactuado 

con sus seguidores en tiktok? 

  No hay hallazgos.  

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto: Campaña 

bajo la lluvia en Iquitos  

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes y 

videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando 

en su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Nuestra 

campaña bajo la lluvia. #Iquitos #perú #keikofujimori 

#eleccionesperu2021 #2021 #keiko #fujimori #fouryou 

#parati #todoterreno 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko Fujimori 

en los challenges populares de 

TikTok? 

  No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko Fujimori 

memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

  No hay hallazgos. 
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Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori el 

humor en sus publicaciones de 

videos de TikTok? 

  No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos de 

TikTok ha articulado su plan de 

gobierno para el Perú? 

Sí, ya que Keiko menciona que cambiará la 

vida de los ciudadanos con mejorar los 

servicios básicos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo el 

video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

 

 

 

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

1510 comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Bonitas palabras Keyko, mis padres 

hablan muy bien de tu Papa que fue un buen presidente 

acabó con los terrorristas y rescato a miles de familia”, 

“Me doy cuenta que keiko es una de esas personas que 

se lo toma enserio ya es hora de que haya una presidenta 

mujer 🥰”, “Si nunca ha gobernado, no tienen por qué 

juzgarla, todos debemos tener oportunidad de 

demostrar, y keiko se lo merece, vamos keiko con fe 🥰”, 

“Keiko será la mejor presidenta de Perú! vamos Keiko!” 

y “Bravo Keiko! Futura presidenta de Perú!” 

 

Sí, por ejemplo: “Cuando necesitas votos te ensucias los 

pies ✏️ ☝️  Pedro vive con el pueblo y conoce sus 

problemas” y “Castillo presidente”  

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 690 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video de 

TikTok de Keiko Fujimori? 

 54.4 k me gustas. 

Guardados 

  

  

 X 

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 306 guardados. 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 15 

Fecha: 08- 04- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, porque Keiko destaca puntos clave de manera positiva 

y optimista, con el objetivo de generar confianza y 

simpatía. Por ello, usa frases como "Todos vacunados" y 

"Perú abierto" reflejan un enfoque inclusivo y proactivo.  

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es
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Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que sus propuestas como "3 mil colegios" y 

"Reactivación" se presentan de manera clara y seria. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que la mención de la propuesta concreta como "3 

mil colegios" está diseñada para convencer sobre el 

impacto positivo de la propuesta. 

Narrativo 

  

  ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 No hay hallazgos. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

Empatía  

  

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

Sí, ya que la propuesta de "Todos vacunados" y "Rescate 

2021" muestra un enfoque empático al abordar temas de 
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de las 

publicaciones 

los demás para percibir sus 

emociones? 

salud y recuperación, sugiriendo una preocupación por el 

bienestar de la población que atravesó la pandemia. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “vamos 

Keiko tu puedes”, “Primera vez que veo a una candidata 

preocupada por los animales 😳 ”, “Primero” y “Hola”. 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en el interior del video salen textos como:  

Puntos clave de su Plan de Gobierno, Todos vacunados, 

reactivación, Perú abierto, 3 mil colegios, pata amigo y 

rescate 2021. 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video se ve solo a Keiko haciendo 

movimientos con la mano, mientras que al final sale la 

imagen de un perrito.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Hemos 

preparado un plan completo para rescatar a nuestro país. 

#keikofujimori #eleccionesperu2021 #perú #fyp #2021 

#plan #rescate2021 
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Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

 X 

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

Sí, ya que se unió al challenge para dar a conocer su Plan 

de Gobierno. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

 x 

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

Sí, ya que es un contenido atractivo y memorable, 

permitiendo conectar de manera más efectiva con sus 

seguidores.  

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, ya que en este video Keiko dio a conocer sus 5 puntos 

clave de su Plan de Gobierno: Todos vacunados, 

reactivación, Perú abierto, 3 mil colegios y pata amigo.  

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

38 mil comentarios.  

 

Sí, por ejemplo: “Vamos Keiko”, ¡Keiko presidenta”, 

“Keiko te quiero mucho”, “Keiko vamos tú puedes, vas a 

ganar” y “Keiko presidenta del Perú 2021” 

Sí, por ejemplo: “Eres una corrupta Keiko”, “Pedrito 

presidente, por un perú con dignidad y memoria” y 

“corrupta fuera keiko”  

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 15.9 K compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 333.5 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 3456 guardados. 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 16   

Fecha: 9- 04- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

 x ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 Sí, ya que, en el video, Keiko Fujimori menciona su 

esfuerzo por adaptarse a TikTok y los desafíos de crear 

contenido. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, porque Keiko señala que tiene seguidores que la 

apoyan en las redes sociales y que se toma el tiempo para 

leer sus comentarios. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

 x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 Sí, ya que la lideresa de Fuerza Popular, Keiko utiliza un 

tono amigable al expresar admiración por la creatividad 

de los creadores de contenido en TikTok. Ejemplo:” Qué 

tal creatividad, mis respetos a quienes crean contenidos 

diarios” 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6943722180857318661?lang=es
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 Informal   x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 Sí, ya que Keiko usa pronombres en primera persona 

(“me dijeron Keiko…”, “he tratado”, “estoy contenta”) y 

en segunda persona (“ustedes”) 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

x  ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que narra una pequeña historia sobre cómo entró a 

la plataforma de TikTok, su reacción inicial y cómo ha 

interactuado con sus seguidores.  

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 
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Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko demuestra empatía al reconocer el apoyo 

y el respeto de sus seguidores, así como las opiniones de 

quienes no la apoyan.: “Sé que varios me apoyan. Hay 

algunos que han dicho que no van a votar por mí, pero lo 

han dicho con respeto.” 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Si, ya que Keiko expresa gratitud hacia sus seguidores por 

el respeto y apoyo recibido desde que inició en la 

plataforma Tiktok, “Estoy contenta, porque he podido 

mostrar un poquito de mi vida, contarles mis propuestas, 

mis planes”  

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

 

  

 x 

  

  

 ¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Con 

respeto, no votaré por ti 🥰”, “No entiendo cómo puedes 

caer tan bien”, “Bella ojalá seas presidente 🥰”, “Yo voto 

por ella”, “Yo si votaré por ti. 😇🙂 ” y “Mi familia vota 

por ti Keiko, porque no todo el mundo sabe la verdad solo 

creen lo que los demás dicen y no saben la verdad ,¡tú 

puedes Keiko ! 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto:   Mensaje 

TikTokero 

  

Imágenes y 

videos  

  

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

hablando. 
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Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Mensaje 

TikTokero por el final de la campaña. #keikofujimori 

#perú #eleccionesperu2021 #fyp #2021 #parati #foryou 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

34.8 K comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko presidente”, “tu puedes señora 

Keiko... vamos fuerza.... mi voto es tuyo 💐 ”, “vamos 

Keiko voto por ti, te amoo🥰”, “Todo el apoyo, ¡es tu 

momento Keiko!”, “Eso Keiko yo te apoyo” y “la mejor” 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko no vas a ganar, pero sigue 

haciendo TikToks”, “Hablas muy bien, pero lo siento no 

votare por ti, pero si digo que tu padre merece libertad no 

por su cargo o lo que hizo o no hizo por el Perú. saludos” 

y “Keiko corrupto 🙁  vamos Castillo” 

 

Compartir  x ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 4979 guardados 



 

 

187 

 

 

 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 444.7 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 2162 guardados 

 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 17 

Fecha: 11- 04- 2021  

Link:https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6949902809806474502?lang=es   

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que su esposo Mark Vitto y su hermana Sachi 

Fujimori, son quienes la apoyan en su carrera política y 

repiten alegremente la frase “Es hoy, es hoy” 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6949902809806474502?lang=es
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Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

Amigable  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido? 

Sí, ya que Keiko se muestra amigable y entusiasta al 

repetir alegremente la frase “Es hoy, es hoy” 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko se muestra en su casa, haciendo 

actividades cotidianas como elegir ropa, maquillarse y 

hacer ejercicio. Además, su comportamiento con la 

familia y los perritos es casual y natural, lo que añade un 

sentido de cercanía y autenticidad. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que en el video se ve un orden en la narrativa, desde 

el despertar, hacer ejercicio, maquillarse y elegir su ropa 

crea una historia visual y emocional. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

 x ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

Sí, de hecho, este video es del día que se llevaron a cabo 

las elecciones presidenciales. Por ello, su exesposo Mark 

Vito y su hermana Sachie Fujimori aparecieron en este 

Tiktok, gritando: ¡Es hoy, es hoy”  

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Hobbies 

x  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

Sí, ya que al inicio del video keiko está ejercitándose en 

bicicleta estática. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

  No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keikole da like a comentarios como: “Vamos 

Keiko, tú eres la mejor opción”, “Mi voto es por ti hoy. 

Vamos Keiko... Fuerza Popular 💪 ”, “¡Vamos Kon 

Fuerza! 🧡 ”, “Con todo mi corazón quiero que tu ganes 

mi Chinita hermosa”, “Vamos chinita toda mi familia 

Votará por ti 🥰”, “Que linda” y “Yo toda mi familia voto 

por ti vamos Keiko”. 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto:  “Es hoy, 

es hoy” 

   x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de su familia emocionados por las 

elecciones.  
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Imágenes y 

videos  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Vamos 

con todo!! #eleccionesperu2021 #keikofujimori #perú 

#2021 #fyp #parati #foryou #keikopresidenta 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

 x 

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

Sí, ya que Keiko participó en una tendencia con el trend 

del “¡Es hoy, es hoy”, el cual se usa para indicar que es 

una fecha especial.  

Memes virales  X ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

Sí, en este video usa la frase del famoso meme: ¡Es hoy, 

es hoy”  

Humor  

  

  

 X 

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

Sí, ya que ha usado esta tendencia de humor para fomentar 

interacción y viralidad de contenido. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

45.3 K comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo:  “Hoy marcamos las tres K. 🧡🧡🧡  

¡Keiko presidente!”, “Votaré por ti”, “Votaré por ti!”, “ 

Vamos Keiko!  y “vamos chinita hermosa mi familia 

votará por ti” 

 

Sí, por ejemplo: “Hoy vas a perder😎 ”, “Pedro Castillo 

presidente”, “Keiko nunca más” y “Castillo gana”. 
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Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 43.4 K compartidos 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 586.1 K , me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 8899 guardados.  

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 18 

Fecha: 21- 04- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6953645435856686342?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6953645435856686342?lang=es
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Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 Sí, ya que, al iniciar el video, Keiko inicia con un saludo, 

“¡Hola a todos!” y finaliza con “Un abrazo! 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, ya que Keiko usa pronombres en primera persona 

("sé," "he estado viendo varios videos de apoyo," "quiero 

recibir") y segunda persona ("sus aportes," "responderé 

sus dudas") 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que Keiko usa un lenguaje profesional al decir: 

“Tenemos un plan de gobierno elaborado con mucho 

profesionalismo, con mucho corazón, pero, sobre todo, 

con mucha responsabilidad”  

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko utiliza un lenguaje emotivo para inspirar 

a la audiencia como: “Apostar por la democracia y la 

libertad” y “Seamos el cambio que queremos ver en 

nuestro país. ” 

Narrativo   ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 No hay hallazgos. 

Interrogativo    ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial    ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que el mensaje refleja empatía al valorar el esfuerzo 

y la creatividad de los seguidores. La frase “agradezco 

mucho” y el enfoque en una campaña de propuestas 

muestran un profundo aprecio y comprensión por el apoyo 

del público. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud  X ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que al decir: “He estado viendo varios videos de 

apoyo hacia mi candidatura; la creatividad es 

impresionante y el tiempo que se toman para hacer cada 

uno de estos videos lo agradezco mucho,” Keiko expresa 

su agradecimiento por el esfuerzo y la creatividad de sus 

seguidores. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko regaló un like a este comentario: “Keiko 

que también acabe el maltrato animal🥰” 
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Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto:  Por la 

democracia y la libertad 

 Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

hablando. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Miremos 

hacia adelante y apostemos por la #democracia y la 

#libertad. #eleccionesperu2021 #keikofujimori #perú 

#2021 #fyp #keikopresidenta 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor     

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

16.2 K comentarios 

 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko confío en ti 😁 ”, “mi familia 

confía en ti , y votará por ti”, “ voto por ti no, quiero que 

gane Castillo”, “Vamos Keiko, tú puedes” y “Vamos 

Keiko vamos hasta presidenta no paramos🧡 ”.  

 

Sí, por ejemplo: “Tu representas la dictadura”, “sr Keiko 

basta ya acepta tu derrota ya perdiste la gente no te 

quiere”, “Vamos castillo destrúyela” y “Vamos Keiko 

vuelve a la cárcel como una buena criminal” 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el  

video de Keiko Fujimori? 

 1920 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 98.2 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 456 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 19 

Fecha: 28- 04- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6956398589119597829?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6956398589119597829?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal   x 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 Sí, en este video, Keiko utiliza pronombres en primera y 

segunda persona, como "yo", "te", "usted", 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko propone la fecha y hora específicos para 

el debate, con el fin de presionar a Pedro Castillo a aceptar 

el desafío. 

Narrativo    ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 No hay hallazgos. 
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Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que utiliza un lenguaje desafiante y directo para 

presionar a su oponente (Pedro Castillo) y generar un 

debate público. La invitación a no "correrse” y “Lo espero 

este domingo a las 8 de la noche” 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Momentos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 
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INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Keiko 

tu puedes”, “Vamos Keiko Vamos! ¡Vamos presidenta!”, 

“vamos Keiko tu si me representas, pero espero que no lo 

malogres... mira que estamos apostando por ti”, “Hola q 

tal me contestas eres la mejor candidata para el perú” y 

“Sigan al pelado digital #notecorraspedro”, a lo que Keiko 

respondió, “NoTeCorrasPedro”  

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto:  Este 

domingo en Chota. No te corras, Pedro 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

hablando. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Pedro, te 

espero este domingo a las 8pm para debatir en #Chota. 😉  

#cajamarca #perú #eleccionesperu2021 #keikofujimori 

#pedrocastillo #fyp 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok ? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

 

4913 comentarios 

 

Sí, por ejemplo: “¡Vamos Keiko !! 🧡  Tú puedes!”, 

“Vamos Keiko aplastarlo como a Forsyth😂 ”, “Keiko tu 

puedes”., “Sos mi ídola, arriba Keiko ctm” y “Vamos 

Keiko destruye al comunismo 🥰” 

 

Sí, por ejemplo: “¡No te corras Keiko de Domingo 

Pérez!🏃🏻 ♀️ ”, “Pedro Castillo presidente del Perú”, “No 

tuviste pena ni por tu madre, q se puede esperar de ti” y 

“Pedro Castillo ganador”. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1386 compartidos 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 60.8 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 408 guardados 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 20 

Fecha: 02- 05- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6957861562111577349?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Historia de 

superación 

personal 

 x ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 Sí, ya que Keiko cuenta cómo ella y su equipo tuvieron 

que tomar una ruta más larga, debido a un derrumbe en la 

carretera. Asimismo, ella menciona que, a pesar de las 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6957861562111577349?lang=es
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Narrativas 

personales del 

candidato 

dificultades, llegó a Chota, evidenciando su capacidad 

para enfrentar y superar obstáculos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal   X 

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

Sí, Keiko utiliza pronombres en primera persona ("nos 

vemos.", "nosotros", "no me corro…") y en segunda 

persona ("ustedes"). 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que inicia emplea un lenguaje profesional y un 

vocabulario preciso como (detrás y debate):  “Este es el 

detrás de cámara del debate en Chota.” Asimismo, Keiko 

estructura adecuadamente sus oraciones como: 

“Llegamos un día antes vía Jaén. Nos dirigimos a 

Amazonas donde tuvimos varios lindos encuentros, luego 

volvimos a Jaén para partir rumbo a Chota.”  

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko emplea frases persuasivas como: “No me 

corro de los retos” y “si ustedes no dan la confianza, 

nuestro gran reto será unir e incluir a todos.” 
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Narrativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, dado que Keiko, relata una secuencia de eventos que 

vivió junto a su equipo de trabajo, desde Jaén hasta Chota, 

superando obstáculos como el derrumbe en la carretera. 

La historia culmina con el éxito de haber participado en el 

debate con Pedro Castillo. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 Sí, en este caso, Keiko participa en un debate contra 

Pedro Castillo. En ese evento, los funcionarios públicos 

presentaron sus propuestas ante un público.  

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

 x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Gratitud x  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que Keiko agradece la oportunidad de participar en 

el debate para compartir sus propuestas de gobierno.  “Me 

siento agradecida por la oportunidad" 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

 x 

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Vamos 

Keiko 🧡  mi futura presidenta!”, “Extrañé tus TikTok 

presi”, “Confío en ti Keiko no me decepciones ni a mí ni 

al Perú el futuro del Perú está en tus manos!🧡 ”, 

“Vamosssss @keikofujimorih 💪 Primera presidenta del 

🇵🇪” y “Vamos Keiko🥰” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto: Detrás del 

debate de Chota 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Detrás del 

debate en #Chota, #Cajamarca. #eleccionesperu2021 

#perú #keikofujimori #fyp #parati #keikopresidenta 

#uncambiohaciaadelante #2021 #keiko 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

131K comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko presidenta”, “Vamos Keiko”, 

“Vamos keiko vamos hasta presidenta no paramos”, 

“Vamos Keiko, sálvanos” y “Eres la mejor”. 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko va a robar al pais”, “Todos por el 

lápiz” y “Vamos Castillo”,   

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 2426 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 187.7 K de me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 1745 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 21 

Fecha: 19- 05- 2021  

Link:https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6964200843168042246?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6964200843168042246?lang=es
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INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

  No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

 x ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

En este video, Keiko Fujimori dio a conocer a sus aliados, 

quienes forman parte de su equipo técnico: Carlos 

"Techito" Bruce, Pepe Recoba Norma Yarrow, Máximo 

San Román, Andrea Lanata, Rómulo Mucho, Rafael 

Belaunde, Lucho Ovalle, Elizabeth Zea, Eugenio 

D'Medina, Marco Vinelli, Pancho Tudela y Óscar Valdez.  

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable    ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 No hay hallazgos. 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que Keiko emplea un un tono formal y profesional, 

además, el lenguaje es formal y respetuoso cuando dice: 

“Estos son los nuevos jales de nuestro reforzado equipo 

técnico por el Perú.” 
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Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

  ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo  X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que Keiko sigue una estructura narrativa al describir 

quienes forman parte del equipo técnico. Además, ella 

sigue una secuencia de eventos. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial   ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

 X ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 Sí, ya que Keiko Fujimori presenta a su nuevo equipo 

técnico en una conferencia de prensa. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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Gratitud  x ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

Sí, ya que agradeció a los jóvenes por su apoyo. “Gracias 

a los jóvenes por acompañarnos, juntos somos un 

equipazo.” 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Ahí está 

mi futura presidenta vamos Keiko”, “Tu presi, mi presi, 

nuestra presidenta❤️ ”, “Vamos Keiko, sabemos que vas 

a ganar.Vamos, hola”, “Hola Keiko , trato de informar a 

mis amigos con tus tiktoks tan interesantes” y “Keiko soy 

primera, salúdame porfa”,  lo que Keiko le respondió con 

un saludo, “Hola!!” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto: Los nuevos 

jales de nuestro equipo técnico 

Asimismo, en el video salen los siguientes nombres: 

Carlos "Techito" Bruce, Pepe Recoba Norma Yarrow, 

Máximo San Román, Andrea Lanata, Rómulo Mucho, 

Rafael Belaunde, Lucho Ovalle, Elizabeth Zea, Eugenio 

D'Medina, Marco Vinelli, Pancho Tudela y Óscar Valdez.  

 Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente:  Estos son 

los nuevos jales de nuestro equipo técnico. Se viene la 

segunda parte. #eleccionesperu2021 #perú 

#keikofujimori #fyp #parati #2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

  No hay hallazgos. 
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Humor  

  

  

  

¿ Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de  TikTok ? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

5023 comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko presidenta mi dios todo poderoso 

te haga llegar al gobierno y seas nuestra primera mujer 

presidenta 👍 ”, “Vamos keiko tu puedes”, “Espero que 

seas la próxima presidenta del Perú!” y “Ganarás Keikito 

🥰vamos fuerzas💪 ” 

 

Sí, por ejemplo: “¡Pedro castillo presidente! el mejor 

equipo técnico sin corruptos y especialistas👍  equipo 

técnico de Keiko, todos son dinosaurios con 

sentencia😁 ”, “Definitivamente el equipo de Castillo es 

mejor 😅 ”, “No ganarás” y “Como has manchado la 

camiseta de Perú, ya ni puedo ponerme, 

FujimoriNuncaMas” 

 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 784 compartidos.  

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 55.9 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 269 guardados. 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 22 

Fecha: 22- 05- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6965278639797685510?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

Amigable  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 Sí, ya que Keiko emplea frases como “hemos apostado” 

y “nosotros”.   

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos.  

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6965278639797685510?lang=es
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Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que usa frases que buscan persuadir a su público 

cuando menciona, “apostamos por un cambio” y “relación 

del gobierno con la gente”. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que al narrar Keiko en su TikTok cuenta una 

historia evolutiva. Y es que primero se queja y luego 

menciona las soluciones para los problemas que existen 

en la economía peruana. 

Interrogativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que menciona preguntas retóricas como: ¿El 

modelo económico de la constitución funciona?" y "¿Qué 

está fallando?" están planeadas para que la audiencia 

reflexione sobre el estado actual y la necesidad de un 

cambio. 

Controversial 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, dado que Keiko reconoce las dificultades que 

enfrentan las familias que viven en zonas remotas al 

decir: “Lamentablemente millones de familias, sobre 

todo en las zonas más alejadas, no lo sienten. ¿Qué 

está fallando? La respuesta es que las últimas 
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autoridades no han podido responder a las demandas 

y a las necesidades de la población.” 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like  y ha respondidos comentarios 

como: “Keiko presidenta duela a quien le duela no 

queremos un Venezuela queremos un Perú libre”, “Keiko 

gana por favor”, “ Keiko mi familia y yo votaremos por ti 

por favor no nos decepciones 😭  vamos Keiko”, “la 

primera presidenta del Perú vamos Keiko no me 

decepciones”, “Keiko tienes que ganar” y “Keiko todo mi 

familia te apoyamos..Vamos fuerzas desde Huancayo hay 

muchas personas que te apoyamos, futura presidenta, tu si 

estas preparada!💪 ”, a lo que Keiko respondió: “Un 

abrazo hasta Huancayo!! 🥰” 

 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que en la portada del video sale el texto: Los 

cambios que proponemos. 

Además, en el video usa estos textos para resaltar la 

información: “¿Qué cambios proponemos?”, “El modelo 

funciona, pero…”, “¿Qué está fallando?, “Optamos por el 

camino de las soluciones” y “Proponemos, un cambio de 

enfoque, un cambio de chip, un cambio hacia adelante. Y 

lo más importante, un cambio sin odios, sin divisiones, sin 

retrocesos.”. 
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Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

hablando. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: ¿Qué 

#cambios proponemos? #perú #eleccionesperu2021 #fyp 

#keikofujimori #keikopresidenta #2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  x ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, ya que Keiko mencionó 3 propuestas como:  

1. Mejorar la relación entre el gobierno y la gente. 

2.  Salud y educación. 

3. Distribución de recursos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

7337 comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Hola chinita tú puedes confiar en ti”, 

“Arriba Keiko”, “Keiko no te dejes, ese profesor no está 

preparado para manejar un país Usted está más preparada 

tiene más experiencia” y “Vamos Keiko por el Perú”. 

 

Sí, por ejemplo: “Castillo presidente ✏️ ”, “Corrupta “y  

“Calla rata” 
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Compartir  x ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1513 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 71,4 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 474 guardados. 

 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 23 

Fecha: 29- 05- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6967788867973926150?lang=es   

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6967788867973926150?lang=es
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Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko realiza una conexión cálida al realizar 

ese challenge. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad?  

 No hay hallazgos. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo 

 

 

 X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que Keiko emplea un estilo persuasivo al presentar 

sus propuestas, y al resaltar estas iniciativas, busca 

convencer a los espectadores de su relevancia y 

necesidad. 

Narrativo 

  

  ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

 No hay hallazgos. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

 x 

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Épica la 

Keiko”, “Vamos Keiko”, “La futura presidenta bailando, 

quien lo diría” y “Salúdame futura presidenta🥰”, a lo que 

Keiko le respondió con un saludo, “Hola Rod! 😁 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada y el interior del video dice: Propuestas 

concretas. 

Asimismo, en el interior del video usa estas frases para 

resaltar la información como: “Canon para el pueblo, 

Agua para ti y Bono oxígeno” 
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Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

bailando. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente: Más 

propuestas para atender los problemas con urgencia. 

#perú #eleccionesperu2021 #keikofujimori #fyp 

#keikopresidenta #SaludComidayTrabajo 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

 x 

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

Sí, en este caso, Keiko realiza el trend de sus propuestas.  

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor   x 

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

Sí, ya que el hacer un trend, Keiko busca entretener a su 

audiencia. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas  X ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

Sí, ya que, Keiko mencionó sus propuestas en este trend, 

como:  

- Canon para el pueblo 

- Agua para ti 

- Bono oxígeno 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

41.8 K comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “Confiamos en ti Keiko, no nos 

defraudes, y no bajes la guardia, suerte en el debate. No al 

comunismo ","¡Vamos Keiko!” y #Vamos con todo Keiko 

❤️ tú serás presidenta de nuestro Perú todos estamos 

contigo” 

 

Sí, por ejemplo: “Pedro castillo presidente “y “Vamos 

Pedro Castillo” 
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Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 29.2 K compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 499.7 K, me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 3937 guardados 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 24 

Fecha: 30- 05- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6968221112949951750?lang=es   

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6968221112949951750?lang=es
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Aliados 

x  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

Sí, ya que se observa que se reúne con congresistas como 

Luis Galarreta, Miky Torres y el fallecido Fernando 

Guerra. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

 No hay hallazgos. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

  

 No hay hallazgos. 

Formal  X ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

Sí, ya que Keiko se enfoca en la preparación para el 

debate, lo que refleja su seriedad y profesionalismo. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, ya que muestra una secuencia de cómo fue su día, 

desde que bajó del avión, hasta su preparación, reunión y 

la llegada al debate presidencial que fue, el 30 de junio del 

2021. 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 
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cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

Sí, ya que este video se ve como Keiko se prepara para 

debatir contra Pedro Castillo. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

 No hay hallazgos. 

 

Uso de 

elementos 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, en la portada del video dice: Listos para el debate 
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visuales y 

multimedia Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Estamos 

listos para el debate. #eleccionesperu2021 #keikofujimori 

#debatepresidencial2021 #fyp #perú #2021 

#keikopresidenta #parati #Arequipa 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

14.1 K, comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Vamos chinita. En ti confiamos🧡  

Destruye el comunismo!”, “ Tu vas a ganar porque así lo 

quiere Dios, ya es hora de enseñar a este pueblo q nosotras 

las mujeres gobernaremos mucho mejor xq todo lo 

hacemos bien🥰”, “Vamos Keiko”, “ vamos chinita 

hermosa vamos con todo 🧡 ” y “ Bendiciones Keiko, 

eres una líder y no tengo duda que ganarás el debate”. 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko nunca más. El pueblo profundo 

es lápiz y muchos empresarios también, Keiko no nos 

representa. Ella solo representa a la élite corrupta.”, 

“Castillo presidente”  y “Pedro Castillo va a ganar tú no 

vas a ganar Keiko vamos ✏️ ” 

Compartir   ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 2135 compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

  ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 276.4 K de me gustas. 

Guardados 

  

  

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 2442 guardados. 
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Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 25 

Fecha: 01- 06- 2021  

Link. https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6968944352450104582?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

x  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

Sí, ya que, en este TikTok, Keiko interactúa con su 

esposo, Mark Vitto y sus hijas Kiara y Kaori para tomar 

la decisión de adoptar una “gatita”. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable   x ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que Keiko usa una expresión cálida y cercana como: 

“Les cuento”. Además, usa palabras afectuosas y 

optimista como: “estoy segura que pronto serán buenas 

amigas” 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6968944352450104582?lang=es
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Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo 

  

 X ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

  

Sí, la hija de Alberto Fujimori, narra en una secuencia de 

eventos como el adoptar la gata, su comportamiento en 

casa, la reacción de la familia, la visita al veterinario. 

Asimismo, describe detalladamente cada momento 

familiar y el de su nueva mascota. “Al principio estaba 

tímida, exploraba la casa hasta que fue entrando en 

confianza” 

Interrogativo 

  

  ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

x  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

Sí, ya que Keiko describe cómo ella y sus hijas toman la 

decisión de adoptar una gata. Además, muestra la 

interacción con sus hijas Kiara y Kaori, su esposo y otros 

familiares, como los "tíos". 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 
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Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

 x ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

Sí, ya que Keiko comprende y comparte las emociones de 

sus hijas al decir. “hace tiempo Kiara y Kaori querían un 

gato en casa” y el de su esposo, “Mark, que era el más 

dudoso, se encariñó rápidamente” 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

 x 

  

  

  

¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like a comentarios como: “Vsmos  

Keiko vamos”, “Keiko tenemos que ganar”, “Que lindo 

gatito”, “Keiko presidenta”, “Vamos Keiko”y “Se llama 

Ozuna”, a lo que Keiko respondió con un emoji: “😱 ” 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, el interior del video dice: Les presento a la nueva 

integrante de la familia 

Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos de acuerdo a lo que está narrando en 

su video.  
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Uso de hashtags 

y descripciones  

 x ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Les 

presento a la nueva integrante de nuestra familia. #perú 

#fyp #gata #miau #keikofujimori #2021 #parati 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿ Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de  TikTok ? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

 Comentarios  

  

  

  

  

 x 

  

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

5769  comentarios.  

 

Sí, por ejemplo: “China no nos defraudes por favor trabaja 

mucho por nuestro país, lo necesitamos”, “Keiko 

presidente 2021”, “Keiko tenemos que ganar” y “Keiko 

presidenta”.  

 

Sí, por ejemplo: “Keiko nunca más por corrupta Keiko 

procesada por lavado de activos Keiko nunca más”, y 

“Pedro Castillo presidente ✏️ Señora K sigue 

intentándolo solo con fraude podrás llegar a palacio” 

 

Compartir   ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 1471 compartidos. 



 

 

225 

 

 

 

Me Gusta 

(Likes)  

  ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 138,3 K, me gustas. 

Guardados 

  

  

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 1409 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 26 

Fecha: 04- 06- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6970096226926628102?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

 No hay hallazgos. 

Colaboradores 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6970096226926628102?lang=es
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Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable  

  

 X ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que la frase: "Recuerda, es hora de estar más unidos 

que nunca", transmite un tono amigable y alentador, 

promoviendo la unidad y el apoyo mutuo en un contexto 

positivo. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad? 

 No hay hallazgos. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo  X ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que, en este video, Keiko usa esta frase que busca 

conectar emocionalmente con su audiencia: “Recuerda es 

hora de estar más unidos que nunca” 

Narrativo   ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

 No hay hallazgos. 

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

 x ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

En este video, Keiko Fujimori usa un trend para mostrar 

sus propuestas a la derecha y lo negativo de Pedro Castillo 

a la izquierda, resaltando las diferencias entre ambas 

opciones. 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con la 

familia 

  ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 
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Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2:  Plataforma TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

 x 

  

  

 ¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like y responde a comentarios 

como: “Keiko no pensaba votar por ti, pero es la mejor 

opción, no nos defraudes” a lo que Keiko dijo: “¡No los 

defraudaré!”, “Vamos Keiko, eres nuestra salvación” y 

“No nos defraudes 🇵🇪”  

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 x ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que, en el interior del video, Keiko usa los 

siguientes textos:  

- Sin plan 

- Hambre 

- Pobreza 

- Salud 

- Comida 

- Trabajo 

- Comunismo 

- Piedras 

- Odio 

- Democracia  

- Propuesta 



 

 

228 

 

 

 

- Paz 

- Recuerda es hora de estar más unidos que nunca 

- Retroceso  

- Cambio hacia adelante  

 Imágenes y 

videos  

 x 

  

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, en este video únicamente aparece Keiko Fujimori 

realizando un trend. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en descripción y copy coloca lo siguiente:  Vamos por 

un #cambio hacia adelante! #perú #fyp #keikofujimori 

#eleccionesperu2021 #2021 #parati #keikopresidenta 

#democracia #salud #comida #trabajo 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

 x 

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

Sí, en este video Keiko usa este trend para mencionar lo 

positivo que sería si ella sale elegida. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 

Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 X 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

58.1 K de comentarios. 

 

Sí, por ejemplo: “Keiko te lo pedimos por favor! trabaja 

para un Perú unido está es tu única oportunidad de hacer 

bien las cosas. limpiar tu nombre y el de tú familia” y “  

keiko un futuro por delante 🥰” 

 

Sí, por ejemplo: “A estas alturas”, por Dios señora 

medíquese” y “Espero que cuando Castillo entre como 
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¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

presidente, lo dejes trabajar y no pongas obstáculos como 

estás acostumbrada. 

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 24.3 mil compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 553.1K de me gusta. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 3883 guardados. 

 

Contenido de la ficha  

Número de publicación TikTok: 27 

Fecha: 06- 06- 2021  

Link: https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6970666245687446790?lang=es  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña 

INDICADOR SUB INDICADOR       PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko Fujimori ha presentado 

historias de superación 

personal en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Historia familiar 

  

¿Keiko Fujimori ha compartido 

en los videos de TikTok 

anécdotas personales o 

mencionado la historia de 

algunos de sus familiares? 

 No hay hallazgos. 

Experiencias 

como madre 

 X ¿Keiko Fujimori se ha 

presentado como madre? 

  

Sí, ya que Keiko se ha presentado como madre al mostrar 

un abrazo familiar con sus hijas, destacando su rol y 

conexión personal con ellas. 

https://www.tiktok.com/@keikofujimorih/video/6970666245687446790?lang=es
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Colaboradores 

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus 

colaboradores en el video de 

TikTok? 

Sí, ya que en el video se ve como los ciudadanos de 

distintas localidades le acompañaron en su campaña 

política. 

Aliados 

  ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

o mencionado a sus aliados en 

el video de TikTok? 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

 

 

Amigable  

  

x  ¿El tono del video de TikTok de 

Keiko Fujimori es cálido y 

cercano? 

Sí, ya que el video tiene un tono amigable, con imágenes 

cálidas y una presentación cercana que destaca la 

interacción familiar de Keiko. 

Informal    

¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de 

TikTok es accesible y utiliza 

pronombres personales para 

transmitir autenticidad?  

 No hay hallazgos. 

Formal   ¿El lenguaje que usa Keiko 

Fujimori en el video de TikTok 

es profesional y respetuoso? 

 No hay hallazgos. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko Fujimori usa un estilo 

persuasivo en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Narrativo   ¿Keiko Fujimori ha usado una 

estructura narrativa en el video 

de Tiktok? 

 No hay hallazgos. 

Interrogativo   ¿Keiko Fujimori realiza 

preguntas en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Controversial 

  

  ¿Keiko Fujimori ha generado 

polémica en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Representació

n de la vida 

Mementos con la 

familia 

 X ¿Keiko Fujimori ha 

compartido momentos con su 

familia en el video de TikTok? 

 Sí, ya que en este video se ve como se abraza con su 

esposo e hijas.  



 

 

231 

 

 

 

cotidiana del 

candidato Actividades 

comunitarias  

 X ¿Keiko Fujimori ha mostrado 

su participación en 

actividades comunitarias en el 

video de TikTok? 

Sí, ya que en el video se observa a Keiko en diversos 

lugares y con diferentes personas, lo que refleja una 

participación activa en su campaña y una constante 

interacción con la comunidad. 

Hobbies 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori presenta algún hobby 

como deportes, arte o lectura? 

 No hay hallazgos. 

Eventos sociales 

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori muestra su 

participación en actividades 

como conferencias o eventos de 

gala? 

 No hay hallazgos. 

Emocionalidad 

en el contenido 

de las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video de TikTok, Keiko 

Fujimori se pone en el lugar de 

los demás para percibir sus 

emociones? 

 No hay hallazgos. 

Indignación  

  

  ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

indignada en el video de 

TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Gratitud   ¿Keiko Fujimori se ha mostrado 

agradecida en el video de 

TikTok?  

 No hay hallazgos. 

 Categoría 2: Estrategia de comunicación en TikTok 

 

INDICADOR SUBINDICADOR PREGUNTA RESULTADO DEL ANÁLISIS 

Interacción y 

participación 

del candidato 

con seguidores 

 

 Responder los 

comentarios a 

sus seguidores  

  

  

 x 

  

 ¿Keiko Fujimori ha 

interactuado con sus seguidores 

en tiktok? 

Sí, ya que Keiko le da like y responde a comentarios 

como: “Espero que ganes”, “bendiciones chinita”, “Keiko 

tienes que ganar”, “Vamos Keiko tú puedes”, “Keiko 

presidenta”, “Ya es hora que una mujer nos represente”,  

a lo que Keiko respondió con un emoji de bracito: “💪🏻 ”, 

asimismo, al comentario, “vamos Keiko ,tú tienes que ser 

la presidenta 😁 ”, la lideresa de Fuerza Popular respondió 

con otro emoji de la bandera peruana.  
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Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y gráficos 

superpuestos  

 X ¿Keiko Fujimori usa texto y 

gráficos superpuestos en sus 

videos de TikTok? 

Sí, ya que Keiko coloca al final del video: “Llegó la hora” 

 Imágenes y 

videos  

  

 X 

¿Keiko Fujimori usa imágenes 

y videos en TikTok? 

 Sí, Keiko usa videos flashback de lo que fue su campaña. 

Uso de hashtags 

y descripciones  

 X ¿Keiko Fujimori usa hashtags y 

descripciones en sus 

publicaciones de TikTok? 

 Sí, en la descripción y copy coloca lo siguiente: Llegó la 

hora. #eleccionesperu2021 #perú #fyp #keikofujimori 

#democracia #libertad #cambio #2021 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares 

  

  

  

¿Ha participado Keiko 

Fujimori en los challenges 

populares de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Memes virales   ¿Ha incorporado Keiko 

Fujimori memes virales en sus 

publicaciones de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Humor  

  

  

  

¿Ha empleado Keiko Fujimori 

el humor en sus publicaciones 

de videos de TikTok? 

 No hay hallazgos. 

Presentación 

de mensajes 

clave de la 

campaña 

Propuestas   ¿Keiko Fujimori en sus videos 

de TikTok ha articulado su plan 

de gobierno para el Perú? 

 No hay hallazgos. 
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Reacción 

cualitativa de la 

audiencia 

  

Comentarios  

  

  

  

  

  

 x 

¿Cuántos comentarios obtuvo 

el video de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

¿Hay comentarios buenos en 

los videos de tiktok de Keiko 

Fujimori?  

¿Hay comentarios malos en los 

videos de tiktok de Keiko 

Fujimori? 

48.4 K comentarios. 

 

 

Sí, por ejemplo: “Vamos Keiko, todo el Perú está contigo, 

has crecer la aviación!!🧡 ”, Con fé, vamos Keiko” y 

“Llegó el día. Te aprecio con tus virtudes y tus defectos y 

le agradezco a Dios la mujer que hoy eres 🙏🏾 ”. 

 

Sí, por ejemplo: “vamos Pedro Castillo ✏️ Ayacucho está 

contigo 🥰”,  

Compartir  X ¿Cuántas veces se compartió el 

video de Keiko Fujimori? 

 15.6 k compartidos. 

Me Gusta 

(Likes)  

 X ¿Cuántos likes obtuvo el video 

de TikTok de Keiko Fujimori? 

 454.9 K de me gustas. 

Guardados 

  

 x 

  

¿Cuántas veces se guardó el 

video de Keiko Fujimori? 

 5907 guardados. 
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Ilustración 1, 2 y 3. TikTok de la ex candidata Keiko Fujimori.  
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Lima, 20 de septiembre de 2024 

 

 

Estimado Dr. 

Roberto Katayama  

Docente de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicas (UPC)  

 

 

Sirva la presente para expresarle mis cordiales saludos y presentarme ante usted como bachiller de 

la carrera de Comunicación y Periodismo de la Facultad de Comunicaciones de la Universidad 

Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC).  

 

Conocedora de su trayectoria profesional lo he seleccionado como experto para validar el 

instrumento que he diseñado en el marco del proyecto de investigación: “Comunicación política en 

Tik Tok: Personalización de la imagen de Keiko Fujimori como estrategia de campaña en las 

elecciones presidenciales 2021”. 

 

 

El objetivo principal de este estudio es analizar cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen 

política como estrategia de campaña a través de la plataforma TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021. Para ello, se pretende analizar las siguientes preguntas de 

investigación :  ¿Cuáles son las narrativas personales que utilizó Keiko Fujimori en sus videos de 

TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo es el tono y estilo de 

comunicación de Keiko Fujimori en sus publicaciones de Tik Tok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo representó Keiko Fujimori su vida cotidiana en sus videos 

de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo interactúa Keiko 

Fujimori con sus seguidores a través de comentarios y reacciones en TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?, ¿Qué estrategias de contenido utilizó Keiko Fujimori en sus 

publicaciones de TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cuáles son los 

mensajes clave de la campaña de Keiko Fujimori que aparecen en sus videos de en TikTok? y 

¿Cómo interactuaron los usuarios de TikTok con estos mensajes claves durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?  

 

Se anexa a esta comunicación, los siguientes documentos: 

¶ Matriz de consistencia 

¶ Definiciones de las categorías e indicadores a utilizar  

¶ Diseño de instrumento de investigación 

¶ Protocolo de validación 

 

 

Agradeciendo de antemano la atención prestada a esta solicitud y sin otro asunto en particular, me 

despido de usted reiterándole la seguridad de mi atenta y distinguida consideración. 

   

 

 

 

Leydi Portilla Carrasco 

Bachiller en Comunicación y Periodismo 

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas  

U201613223@upc.edu.pe 
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JUICIO DE EXPERTOS 

 

 

Instrucciones: 

La matriz adjunta está compuesta por dos componentes: el primer componente comprende la 

calificación, valoración cuantitativa con su respectivo valor, estructurado, como: no cumple con 

el criterio (1), bajo nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4). El segundo corresponde al 

indicador, donde se determina la especificidad y esencia de la naturaleza y validez del 

instrumento. 

A continuación, teniendo en cuenta básicamente los indicadores descritos en el cuadro de 

valoración, califique cada uno de los ítems según corresponda en la plantilla de calificación. 

 

CRITERIOS PARA LA EVALUACIÓN1 

 

SUFICIENCIA  

Los ítems que 

pertenecen a una misma 

dimensión bastan para 

obtener la medición de 

ésta. 

1. No cumple con el 

criterio. 

Los ítems no son suficientes para medir la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. Los ítems miden algún aspecto de la dimensión, 

pero no corresponden con la dimensión total. 

3. Moderado nivel. Se deben incrementar algunos ítems para poder 

evaluar la dimensión completamente. 

4. Alto nivel. Los ítems son suficientes. 

CLARIDAD  

El ítem se comprende 

fácilmente; es decir, su 

sintáctica y semántica 

son adecuadas. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no es claro. 

2. Bajo nivel. El ítem requiere bastantes modificaciones o una 

modificación muy grande en el uso de las 

palabras de acuerdo con su significado o por la 

ordenación de las mismas. 

3. Moderado nivel. Se requiere una modificación muy específica de 

algunos términos del ítem. 

4. Alto nivel. El ítem es claro, tiene semántica y sintaxis 

adecuada. 

COHERENCIA  

El ítem tiene relación 

lógica con la dimensión 

o indicador que está 

midiendo. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no tiene relación lógica con la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene una relación tangencial con la 

dimensión. 

3. Moderado nivel. El ítem tiene una relación moderada con la 

dimensión que está midiendo. 

4. Alto nivel. El ítem se encuentra completamente relacionado 

con la dimensión que está midiendo. 

RELEVANCIA  

El ítem es esencial o 

importante; es decir, 

debe ser incluido. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem puede ser eliminado sin que se vea 

afectada la medición de la dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene alguna relevancia, pero otro ítem 

puede estar incluyendo lo que mide éste. 

3. Moderado nivel. El ítem es relativamente importante. 

4. Alto nivel. El ítem es muy relevante y debe ser incluido. 

 

                                                 

1 Escobar-Pérez, J., & Cuervo-Martínez, Á. (2008). Validez de contenido y juicio de expertos: Una aproximación a su utilización. 

Avances en Medición, 6, 27–36.  



 

 

237 

 

 

 

 

 

PLANTILLA DE VALORACIÓN 
 

Marque con una X el valor otorgado a cada Ítem, de acuerdo al grado de suficiencia, 

claridad, coherencia y relevancia. 

 

(1) = No cumple con el criterio   (2) = Bajo nivel   (3) = Moderado nivel    (4) = Alto nivel.  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña  

INDICADO

R 
SUB 

INDICADO

R  

     PREGUNTA 
Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

presentado 

historias de 

superación 

personal en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

            x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Historia 

familiar 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

contado 

anécdotas 

familiares en 

el video de 

tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

       x   

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

No sólo 

anécdotas 

sino en 

general y ha 

mencionado 

la historia de 

algunos de 

sus familiares 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko 

Fujimori se 

ha 

presentado 

como 

madre? 
  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Aliados 
  ¿Keiko 

Fujimori ha 

mostrado o 

mencionado 

a sus aliados 

en el video 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

       x   

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

Habría que 

agregar otro 

item en 

relación a 

“Colaborador

es” pues un 

aliado es un 

político, un 

colaborador 

es gente que 



 

 

238 

 

 

 

no es política 

pero es 

relevante su 

apoyo 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable     ¿El tono del 

video de 

TikTok de 

Keiko 

Fujimori es 

cálido y 

cercano? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Informal    
¿El lenguaje 

que usa 

Keiko 

Fujimori en 

el video de 

TikTok es 

accesible y 

utiliza 

pronombres 

personales 

para 

transmitir 

autenticidad

  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Formal   ¿El lenguaje 

que usa Keiko 

Fujimori en el 

video de 

TikTok es 

profesional y 

respetuoso? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko 

Fujimori usa 

un estilo 

persuasivo en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Narrativo   ¿Keiko 

Fujimori ha 

usado una 

estructura 

narrativa en el 

video de 

Tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Interrogativo   ¿Keiko 

Fujimori 

realiza 

preguntas en 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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el video de 

TikTok? 

Controversial   ¿Keiko 

Fujimori ha 

generado 

polémica en el 

video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos 

con la familia 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

compartido 

momentos 

con su 

familia en el 

video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

mostrado su 

participación 

en 

actividades 

comunitarias 

en el video 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Hobbies 
  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori 

presenta 

algún hobby 

como 

deportes, arte 

o lectura? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Eventos 

sociales 

  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori 

muestra su 

participación 

en actividades 

como 

conferencias o 

eventos de 

gala? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Emocionalida

d en el 

contenido de 

las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori se 

pone en el 

lugar de los 

demás para 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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percibir sus 

emociones? 

Indignación  

  

  ¿Keiko 

Fujimori se ha 

mostrado 

indignada en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Gratitud   ¿Keiko 

Fujimori se ha 

mostrado 

agradecida en 

el video de 

TikTok?  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 Categoría 2: estrategias de comunicación tiktok   

 

INDICADOR SUB 

INDICADO

R 

PREGUNTA 

Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación  

Interacción y 

participación 

del candidato 

con 

seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus 

seguidores  

  

  

  

  

 ¿Keiko 

Fujimori ha 

interactuado 

con sus 

seguidores en 

Tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y 

gráficos 

superpuestos  

  ¿Keiko 

Fujimori usa 

texto y 

gráficos 

superpuestos 

en sus videos 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 Imágenes y 

videos  
  

  

¿Keiko 

Fujimori usa 

imágenes y 

videos en 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Uso de 

hashtags y 

descripciones  

  ¿Keiko 

Fujimori usa 

hashtags y 

descripciones 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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en sus 

publicaciones 

de TikTok? 

Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares  
  

  

¿Ha 

participado 

Keiko 

Fujimori en 

los challenges 

populares de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 

Observaciones: 

Opinión de aplicabilidad:            

Aplicable [   ]              Aplicable después de corregir [ x  ]             No aplicable 

[   ] 

                                                                                                                                                                          

       

   
 

Firma  

Apellidos y nombres del juez evaluador: KATAYAMA OMURA, Roberto Juan 

  

DNI: 10585353      

 

Especialidad del evaluador: Doctor en Filosofía 
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Lima, 12 de septiembre de 2024 

 

 

Estimado Mag. 

Paola Palomino 

Docente de la Universidad Peruana de Ciencias Aplicas (UPC)  

 

 

Sirva la presente para expresarle mis cordiales saludos y presentarme ante usted como bachiller de 

la carrera de Comunicación y Periodismo de la Facultad de Comunicaciones de la Universidad 

Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC).  

 

Conocedora de su trayectoria profesional la he seleccionado como experta para validar el instrumento 

que he diseñado en el marco del proyecto de investigación: “Comunicación política en Tik Tok: 

Personalización de la imagen de Keiko Fujimori como estrategia de campaña en las elecciones 

presidenciales 2021”. 

 

 

El objetivo principal de este estudio es analizar cómo Keiko Fujimori personalizó su imagen política 

como estrategia de campaña a través de la plataforma TikTok durante las elecciones presidenciales 

de Perú en 2021. Para ello, se pretende analizar las siguientes preguntas de investigación :  ¿Cuáles 

son las narrativas personales que utilizó Keiko Fujimori en sus videos de TikTok durante las 

elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo es el tono y estilo de comunicación de Keiko 

Fujimori en sus publicaciones de Tik Tok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, 

¿Cómo representó Keiko Fujimori su vida cotidiana en sus videos de TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cómo interactúa Keiko Fujimori con sus seguidores a través de 

comentarios y reacciones en TikTok durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?, ¿Qué 

estrategias de contenido utilizó Keiko Fujimori en sus publicaciones de TikTok durante las elecciones 

presidenciales de Perú en 2021?, ¿Cuáles son los mensajes clave de la campaña de Keiko Fujimori 

que aparecen en sus videos de en TikTok? y ¿Cómo interactuaron los usuarios de TikTok con estos 

mensajes claves durante las elecciones presidenciales de Perú en 2021?  

 

Se anexa a esta comunicación, los siguientes documentos: 

¶ Matriz de consistencia 

¶ Definiciones de las categorías e indicadores a utilizar  

¶ Diseño de instrumento de investigación 

¶ Protocolo de validación 

 

 

Agradeciendo de antemano la atención prestada a esta solicitud y sin otro asunto en particular, me 

despido de usted reiterándole la seguridad de mi atenta y distinguida consideración. 

   

 

 

 

Leydi Portilla Carrasco 

Bachiller en Comunicación y Periodismo 

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas  

U201613223@upc.edu.pe 
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JUICIO DE EXPERTOS 

 

 

Instrucciones: 

La matriz adjunta está compuesta por dos componentes: el primer componente comprende la 

calificación, valoración cuantitativa con su respectivo valor, estructurado, como: no cumple con 

el criterio (1), bajo nivel (2), moderado nivel (3) y alto nivel (4). El segundo corresponde al 

indicador, donde se determina la especificidad y esencia de la naturaleza y validez del 

instrumento. 

A continuación, teniendo en cuenta básicamente los indicadores descritos en el cuadro de 

valoración, califique cada uno de los ítems según corresponda en la plantilla de calificación. 

 

CRITERIOS PARA LA EVALUACIÓN2 

 
SUFICIENCIA  

Los ítems que 

pertenecen a una misma 

dimensión bastan para 

obtener la medición de 

ésta. 

1. No cumple con el 

criterio. 

Los ítems no son suficientes para medir la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. Los ítems miden algún aspecto de la dimensión, 

pero no corresponden con la dimensión total. 

3. Moderado nivel. Se deben incrementar algunos ítems para poder 

evaluar la dimensión completamente. 

4. Alto nivel. Los ítems son suficientes. 

CLARIDAD  

El ítem se comprende 

fácilmente; es decir, su 

sintáctica y semántica 

son adecuadas. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no es claro. 

2. Bajo nivel. El ítem requiere bastantes modificaciones o una 

modificación muy grande en el uso de las 

palabras de acuerdo con su significado o por la 

ordenación de las mismas. 

3. Moderado nivel. Se requiere una modificación muy específica de 

algunos términos del ítem. 

4. Alto nivel. El ítem es claro, tiene semántica y sintaxis 

adecuada. 

COHERENCIA  

El ítem tiene relación 

lógica con la dimensión 

o indicador que está 

midiendo. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem no tiene relación lógica con la 

dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene una relación tangencial con la 

dimensión. 

3. Moderado nivel. El ítem tiene una relación moderada con la 

dimensión que está midiendo. 

4. Alto nivel. El ítem se encuentra completamente relacionado 

con la dimensión que está midiendo. 

RELEVANCIA  

El ítem es esencial o 

importante; es decir, 

debe ser incluido. 

1. No cumple con el 

criterio. 

El ítem puede ser eliminado sin que se vea 

afectada la medición de la dimensión. 

2. Bajo nivel. El ítem tiene alguna relevancia, pero otro ítem 

puede estar incluyendo lo que mide éste. 

3. Moderado nivel. El ítem es relativamente importante. 

                                                 

2 Escobar-Pérez, J., & Cuervo-Martínez, Á. (2008). Validez de contenido y juicio de expertos: Una aproximación a su utilización. 

Avances en Medición, 6, 27–36.  
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4. Alto nivel. El ítem es muy relevante y debe ser incluido. 

 

 

 

PLANTILLA DE VALORACIÓN 
 

Marque con una X el valor otorgado a cada Ítem, de acuerdo al grado de suficiencia, 

claridad, coherencia y relevancia. 

 

(2) = No cumple con el criterio   (2) = Bajo nivel   (3) = Moderado nivel    (4) = Alto nivel.  

Categoría 1:  personalización de imagen como estrategia de campaña  

INDICADO

R 
SUB 

INDICADOR

  

     PREGUNTA 
Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación 

Narrativas 

personales del 

candidato 

Historia de 

superación 

personal 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

presentado 

historias de 

superación 

personal en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Historia 

familiar 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

contado 

anécdotas 

familiares en 

el video de 

tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Experiencias 

como madre 

  ¿Keiko 

Fujimori se 

ha 

presentado 

como madre? 
  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Aliados 
  ¿Keiko 

Fujimori ha 

mostrado o 

mencionado 

a sus aliados 

en el video 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 



 

 

245 

 

 

 

Tono de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Amigable     ¿El tono del 

video de 

TikTok de 

Keiko 

Fujimori es 

cálido y 

cercano? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Informal    
¿El lenguaje 

que usa 

Keiko 

Fujimori en 

el video de 

TikTok es 

accesible y 

utiliza 

pronombres 

personales 

para 

transmitir 

autenticidad  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Formal   ¿El lenguaje 

que usa Keiko 

Fujimori en el 

video de 

TikTok es 

profesional y 

respetuoso? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

Tomar a 

consideración 

que puede ser 

neutro en 

algunas 

ocasiones. 

Estilo de 

comunicación 

en los 

mensajes 

Persuasivo   ¿Keiko 

Fujimori usa 

un estilo 

persuasivo en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Narrativo   ¿Keiko 

Fujimori ha 

usado una 

estructura 

narrativa en el 

video de 

Tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Interrogativo   ¿Keiko 

Fujimori 

realiza 

preguntas en 

el video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Controversial   ¿Keiko 

Fujimori ha 

generado 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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polémica en el 

video de 

TikTok? 

Representació

n de la vida 

cotidiana del 

candidato 

Mementos con 

la familia 

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

compartido 

momentos 

con su 

familia en el 

video de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Actividades 

comunitarias  

  ¿Keiko 

Fujimori ha 

mostrado su 

participación 

en 

actividades 

comunitarias 

en el video 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Hobbies 
  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori 

presenta algún 

hobby como 

deportes, arte 

o lectura? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Eventos 

sociales 

  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori 

muestra su 

participación 

en actividades 

como 

conferencias o 

eventos de 

gala? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Emocionalida

d en el 

contenido de 

las 

publicaciones 

Empatía  

  

  ¿En el video 

de TikTok, 

Keiko 

Fujimori se 

pone en el 

lugar de los 

demás para 

percibir sus 

emociones? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Indignación  

  

  ¿Keiko 

Fujimori se ha 

mostrado 

indignada en 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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el video de 

TikTok? 

Gratitud   ¿Keiko 

Fujimori se ha 

mostrado 

agradecida en 

el video de 

TikTok?  

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 Categoría 2: estrategias de comunicación tiktok   

 

INDICADOR SUB 

INDICADO

R 

PREGUNTA 

Suficiencia Claridad Coherencia Relevancia Observación  

Interacción y 

participación 

del candidato 

con 

seguidores 

Responder los 

comentarios a 

sus 

seguidores  

  

  

  

  

 ¿Keiko 

Fujimori ha 

interactuado 

con sus 

seguidores en 

Tiktok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

Haría falta 

señalar si 

emplea emojis 

o es solo texto, 

qué clase de 

interacción 

tiene. 

Uso de 

elementos 

visuales y 

multimedia 

Texto y 

gráficos 

superpuestos  

  ¿Keiko 

Fujimori usa 

texto y 

gráficos 

superpuestos 

en sus videos 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 Imágenes y 

videos  
  

  

¿Keiko 

Fujimori usa 

imágenes y 

videos en 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

Uso de 

hashtags y 

descripciones  

  ¿Keiko 

Fujimori usa 

hashtags y 

descripciones 

en sus 

publicaciones 

de TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 
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Adopción de 

tendencias y 

memes 

Challenges 

populares  
  

  

¿Ha 

participado 

Keiko 

Fujimori en 

los challenges 

populares de 

TikTok? 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

(1) (2) (3) (4) 

          x 

 

 

Observaciones: 

Opinión de aplicabilidad:            

Aplicable [   ]              Aplicable después de corregir [ x  ]             No aplicable 

[   ] 

                                                                                                                                                                          

       

   
 

Firma 

Apellidos y nombres del juez evaluador: Paola Palomino 

  

DNI: …4280722………….      

 

Especialidad del evaluador:………Comunicación y Periodismo………………………  
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