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III. INTRODUCCIÓN
 

Descripción:

Comunicación y Desarrollo es un curso dirigido a las Carreras de Comunicación e Imagen Empresarial,

Comunicación y Marketing y Comunicación y Publicidad. De carácter teórico práctico, plantea ubicar el aporte

estratégico de la comunicación en el campo del desarrollo, de tal manera que el estudiante concibe estrategias

comunicativas que permiten generar la construcción de encuentros, debates y consensos políticos entre diversos

actores (el Gobierno y la sociedad civil, medios de comunicación y ciudadanía) a través de diálogos informados

sobre problemáticas y políticas de carácter público.

 

El estudiante desarrolla una propuesta estratégica de comunicación elaborada a lo largo del ciclo de manera

trasversal a los temas abordados.

 

Propósito:

El discernimiento sobre la realidad política, el contexto social y cultural y la relación entre los diversos actores

hace que el estudiante desarrolle proyectos de comunicación trascendentes para el desarrollo del país. Este curso

desarrolla las competencias generales de Ciudadanía en nivel 3 y Análisis e interpretación de la realidad en

nivel 3, y Estrategia Comunicacional en nivel 3.
 

IV. LOGRO (S) DEL CURSO
 

Al finalizar el curso, el estudiante diseña una campaña de comunicación generadora de debate y espacios de

discusión pública, enfocada en proyectos o propuestas de desarrollo, analizando y comprendiendo las

problemáticas nacionales.

 

Competencia 1: Ciudadanía

Nivel de logro: 3
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Misión: Formar líderes íntegros e innovadores con visión global para que transformen el Perú.

Visión: Ser líder en la educación superior por su excelencia académica y su capacidad de innovación.
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Definición: Capacidad para evaluar el sentido ético de las acciones y decisiones en su relación con la

convivencia humana en sociedades plurales, y el respeto de los derechos y deberes ciudadanos.

 

Competencia 2: Estrategia Comunicacional

Nivel de logro: 2

Definición: Desarrolla estrategias de comunicación innovadoras y sostenibles, que permitan una gestión

integrada con los distintos medios, puntos de contacto, públicos y recursos, a fin de alinear los mensajes a los

objetivos corporativos con responsabilidad y rigurosidad.

 

Competencia 3: Análisis e interpretación de la realidad

Nivel de logro: 3

Definición: Construye un diagnóstico riguroso de los hechos, considerando los distintos aspectos que definen la

realidad, su impacto y proyección.

UNIDAD Nº: 1 CONCEPTOS DE DESARROLLO Y CIUDADANÍA

LOGRO

COMPETENCIA: Análisis e Interpretación de la realidad, Ciudadanía.

 

LOGRO DE LA UNIDAD: Al finalizar la unidad el alumno identifica y define los conceptos y modelos de desarrollo

dentro del contexto de una sociedad de información y consumo globalizado, a partir de nuestras particulares realidades.

TEMARIO

-Evolución histórica del concepto de desarrollo.

-La agenda 2030, los objetivos de desarrollo sostenible y los enfoques de desarrollo.

-Ciudadanía y rol del Estado en el desarrollo. Relación entre los ámbitos público y privado.

-La comunicación en el desarrollo y la democracia

 

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

-Análisis y discusión grupal sobre la relación entre desarrollo, bienestar, felicidad y comunicación.

-Discusión grupal sobre modelos de desarrollo. ¿Qué tanto ha cambiado el modelo actual?

-Visionado de vídeos.

-Trabajos grupales.

 

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE:

-Evaluación de participación a nivel grupal, sobre los conceptos referidos al desarrollo.

-Presentación del proyecto de desarrollo elegido como tema grupal de trabajo.

-Análisis de los enfoques de desarrollo y comunicación en las instituciones públicas y privadas.

 

BIBLIOGRAFÍA:

 

Bibliografía obligatoria:

-Banco Internacional de Reconstrucción y Fomento y Banco Mundial (2011). Diálogo que construye. Comunicación

pa ra  e l  Desa r ro l lo  en  p royec tos  de  agua ,  s aneamien to  e  i n f r aes t ruc tu ra .  D i spon ib l e  en :

https://documents1.worldbank.org/curated/en/705341468046858266/pdf/622750WP0SPANI00CONSTRUYE00public

00.pdf

-Sen, A. (2000), Desarrollo como Libertad. Madrid. Editorial Planeta. (Capítulos 1 y 2).

-PNUD. Informe sobre Desarrollo Humano 2020.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE
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- A l f a r o ,  R .  ( 1 9 9 3 ) .  L a  c o m u n i c a c i ó n  c o m o  r e l a c i ó n  p a r a  e l  d e s a r r o l l o .  D i s p o n i b l e  e n :

https://www.bantaba.ehu.eus/formarse/ficheros/view/LA_COMUNICACI%c3%93N_COMO_RELACI%c3%93N_PA

RA_EL_DESARROLLO.pdf?revision_id=56270&package_id=37242

 

Bibliografía complementaria:

-Adúriz, I., & Ava, P. (2006). Construcción de ciudadanía: experiencia de implementación de un índice de

part ic ipación ciudadana en América Lat ina.  América Lat ina Hoy,  42,  15-35.  Disponible  en:

ht tps: / /www.redalyc.org/pdf/308/30804202.pdf

-Organización de las Naciones Unidas (2015). Agenda 2030 y los objetivos de desarrollo sostenible. Disponible en:

https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/2015/09/la-asamblea-general-adopta-la-agenda-2030-para-el-desarrollo-

sostenible/

-The World Happiness Report 2017. Disponible en: http://worldhappiness.report/

HORA(S) / SEMANA(S)

1 y 2

 

UNIDAD Nº: 2 LOS ACTORES SOCIALES Y SU ARTICULACIÓN PARA LA GENERACIÓN DE

ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN PARA EL DESARROLLO

LOGRO

COMPETENCIA: Ciudadanía, Estrategia Comunicacional.

 

LOGRO DE LA UNIDAD: Al finalizar la unidad el alumno analiza y estructura formas de articulación entre actores

sociales de la esfera pública y privada.

TEMARIO

-Funcionamiento del Estado y la sociedad civil.

-Políticas, programas sociales y proyectos de desarrollo.

-La participación de actores y públicos en el proceso de desarrollo.

-La articulación de actores y públicos en la gestión de la comunicación para el desarrollo.

 

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

-Análisis de campañas comunicativas sobre desarrollo vinculadas al tema de Educación, Ambiente y Salud.

-Análisis y discusión grupal sobre el contexto político actual, vinculado a los temas de campañas a desarrollarse en

todo el ciclo vinculados a temas de Educación, Salud y Ambiente (como, por ejemplo: Prevención y Vacunación ante la

Covid 19; Necesitamos a todo el mundo para prevenir la violencia; Manos Limpias, niños sanos; Cambio Climático ¿

Nono; entre otras).

-Trabajo en grupo sobre las campañas a desarrollarse en todo el ciclo: investigación de imaginarios.

 

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE:

-Control de Lectura (CL1): Argumentación sobre los alcances y los modelos de desarrollo.

-Asesoría para la preparación de las exposiciones grupales sobre los temas de campañas desarrollados.

- Tarea Académica (TA1): Presentación del análisis de los públicos y actores, como parte del avance del diagnóstico de

comunicación para el desarrollo.

- Exposición parcial (EXP1) y presentación de trabajo: El alumno como parte de un grupo de trabajo, deberá presentar

el avance del Diseño de una Campaña de Comunicación para el Desarrollo, en base a una problemática social o

proyecto seleccionado.

 

BIBLIOGRAFÍA:

Bibliografía obligatoria (Evaluación CL1):

-Gumucio-Dragon, A. (2011). Comunicación para el cambio social: clave del desarrollo participativo. Signo y



4

pensamiento, 30(58), 26-39. (Artículo).

-Alfaro, R. (2006) La otra brújula. Innovaciones en comunicación y desarrollo. Asociación de Comunicadores Sociales

Calandria. (Capítulo1, ítems 4 y 5).

 

Bibliografía complementaria

-Shack, N., & Arbulú, A. U. R. A. (2021). Una aproximación a los mecanismos de participación ciudadana en el Perú.

Contraloría General de la República. Lima, Perú. (capítulo 1).

-Minteguiaga, A. (2008). Lo público: Estado y sociedad civil en América Latina. Iconos. Revista de Ciencias Sociales,

(32), 33-36. Disponible en: https://www.redalyc.org/pdf/509/50903204.pdf

-Etcheverry, C. A. L. (2008). Sociedad civil y participación ciudadana: cómo los actores sociales se hacen parte de las

d e c i s i o n e s .  I n t e r a ç õ e s  ( C a m p o  G r a n d e ) ,  9 ,  1 8 1 - 1 8 8 .  D i s p o n i b l e  e n :

h t t p s : / / w w w . s c i e l o . b r / j / i n t e r / a / 5 y 5 r Y D D c f G s X W W G M b K Q G S p p / ? f o r m a t = p d f & l a n g = e s

HORA(S) / SEMANA(S)

3

 

UNIDAD Nº: 3 LA COMUNCACIÓN EN LA BÚSQUEDA DEL BIEN COMÚN Y LA CONSTRUCCIÓN DE

CIUDADANÍA  

LOGRO

COMPETENCIA: Análisis e Interpretación de la Realidad, Estrategia Comunicacional.

 

LOGRO DE LA UNIDAD: Al finalizar la unidad, el alumno analiza y estructura formas de articulación entre actores

sociales desde las relaciones público-privado para el diseño de las campañas de comunicación para el desarrollo.

TEMARIO

-El bien común en la gestión de los proyectos de desarrollo.

-Rol de la comunicación en la construcción de la ciudadanía.

-Políticas, planes y estrategias de comunicación en los procesos de desarrollo.

-Enfoques de la comunicación para el desarrollo e intervención.

     

 

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

-Análisis del carácter sinérgico de la comunicación por su papel articulador, entre lo público y lo privado.

-Explicación y análisis del papel de las comunicaciones en esta dinámica social.

-Argumentación sobre las dinámicas de relaciones libres del ciudadano y el papel de la comunicación en el contexto

actual.

 

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE

-Análisis y discusión grupal, sobre el componente comunicacional conceptual en sus propuestas estratégicas de grupo.

 

BIBLIOGRAFÍA:

Bibliografía obligatoria:

-Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (2011). Comunicación para el desarrollo. Fortaleciendo la

eficacia de las Naciones Unidas.

-UNICEF (2006). Elaborando proyectos de comunicación para el Desarrollo. Argentina. (Capítulo 2 y 3). Disponible

en:  https://docer.com.ar/doc/x80c558

 

Bibliografía complementaria:

-Pan para el Mundo (s/a). Guía para la gestión de la comunicación en las instituciones. Disponible en:

https://secureservercdn.net/50.62.89.58/6bv.783.myftpupload.com/wp-content/uploads/2019/04/guia-comunicacion-
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instituciones.pdf

-Agencia Suiza para el desarrollo y la cooperación (2016). Comunicación para el desarrollo: una guía práctica.

Disponible en: https://antezanacc.com/docs/Guia_Comunicacion_para_el_Desarrollo.pdf

-Pacifista y Fundación Konrad Adenauer Stiftung (s/a). Manual para la elaboración de estrategias de comunicación para

e l  c a m b i o  s o c i a l  c o n  p e r s p e c t i v a  d e  g é n e r o .  D i s p o n i b l e  e n :

https://www.kas.de/documents/287914/0/Manual+para+la+elaboraci%C3%B3n+de+estrategias+de+comunicaci%C3%

B3n+para+el+cambio+social+con+perspect iva+de+g%C3%A9nero.pdf/f3c08e4e-6c7f-918a-0073-

713b84135273?t=1608142464485

HORA(S) / SEMANA(S)

4 y 5

 

UNIDAD Nº: 4 ENFOQUE CIUDADANO Y BIEN COMÚN EN LAS ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓN

PARA EL DESARROLLO

LOGRO

COMPETENCIA: Ciudadanía, Análisis e Interpretación de la Realidad, Estrategia Comunicacional.

 

LOGRO DE LA UNIDAD: Al finalizar la unidad el alumno diseña una propuesta comunicativa que toma en cuenta la

perspectiva ciudadano-pública.

TEMARIO

-Las características estratégicas de la Comunicación para el Desarrollo.

-Estrategias de comunicación en las problemáticas sociales.

-Diseño estratégico y metodológico de una campaña de comunicación para el desarrollo.

-Herramientas de comunicación para promover el desarrollo.

 

 

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

-Análisis y discusión grupal sobre la pertinencia de la Comunicación para el Desarrollo en el quehacer público y

privado.

-Reconocimiento de las características que deben incorporar las estrategias comunicativas en su aplicación al desarrollo

y bien social.

-Revisión de casos de campañas de comunicación vinculadas al desarrollo vinculados a Educación, Salud y Ambiente

(como por ejemplo: Prevención y Vacunación ante la Covid 19; Necesitamos a todo el mundo para prevenir la

violencia; Manos Limpias, niños sanos; Cambio Climático ¿ Nono; entre otras).

-Asesoría grupal de trabajos (Campañas comunicativas orientadas al Desarrollo).

 

EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE:

-Tarea Académica (TA1: El alumno, en base a su trabajo grupal, desarrollado a partir del análisis del contexto nacional

para solucionar una problemática desde una perspectiva ciudadana, debe organizar, diseñar y sustentar un línea

estratégica de su propuesta.

-Exposición Final (EXP2): El alumno, como parte de un grupo de trabajo, deberá presentar el documento final del

Diseño de una Campaña de Comunicación para el Desarrollo, en base a una problemática social o proyecto

seleccionado.

 

 

BIBLIOGRAFÍA

Bibliografía obligatoria:

-Banco Mundial (2012). Manos limpias, niños sanos. Cambiando el comportamiento en el Perú: Lecciones de la

Iniciativa de Lavado de Manos.
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-Alfaro, R. (2006) La otra brújula. Innovaciones en comunicación y desarrollo. Lima: Asociación de Comunicadores

Sociales Calandria (capítulo 3, pp. 191-271).

-Ministerio de Ambiente. (2021). Cambio climático y Comunicación. Guía para la elaboración de estrategias de

c o m u n i c a c i ó n  r e g i o n a l e s  s o b r e  e l  c a m b i o  c l i m á t i c o .  L i m a .

h t t p s : / / r e p o s i t o r i o d i g i t a l . m i n a m . g o b . p e / h a n d l e / 1 2 3 4 5 6 7 8 9 / 7 5 2

 

Bibliografía complementaria:

-Martínez, M.; Sierra, F. (2012) Comunicación y Desarrollo: Prácticas comunicativas y empoderamiento local.

GEDISA

-Greeley, R. (2019). La interculturalidad y sus imaginarios.

HORA(S) / SEMANA(S)

6, 7 y 8

 

VI. METODOLOGÍA
 

Respondiendo a los principios educativos de la universidad, el curso responde a una metodología activa, de

carácter teórico-práctica. La parte teórica estará basada en exposiciones y discusiones grupales sobre temas de

ciudadanía, bien común y desarrollo. La parte práctica consistirá en un trabajo de campo transversal, basado en

una temática ciudadano-pública, propuesta por el profesor/a del curso, que permitirá al estudiante vincular de

manera concreta, los proyectos de desarrollo con el componente comunicacional que deben de tener los

mismos, para de esta manera, contribuir desde un uso estratégico de las comunicaciones al desarrollo. El

sistema de evaluación se ha diseñado para evaluar al estudiante a partir de: su participación en clase, los

controles de lectura y exposiciones individuales del trabajo grupal Y, por otro lado, a partir de un trabajo grupal

del trabajo de campo, basado en una temática ciudadano-pública, que tienen que desarrollar durante todo el

ciclo, de acuerdo a la teoría que van adquiriendo, tal como se explica en los logros de cada unidad.

VII. EVALUACIÓN

FÓRMULA

15% (CL1) + 25% (EX1) + 15% (TA1) + 25% (EX2) + 20% (DD1)

TIPO DE NOTA PESO %

CL - CONTROL DE LECTURA 15

EX - EXPOSICIÓN 25

TA - TAREAS ACADÉMICAS 15

DD - EVAL. DE DESEMPENO 20

EX - EXPOSICIÓN 25
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VIII. CRONOGRAMA

TIPO DE
PRUEBA

DESCRIPCIÓN NOTA NÚM. DE
PRUEBA

FECHA OBSERVACIÓN RECUPERABLE

CL CONTROL DE LECTURA 1 Semana 2 Cuestionario de análisis
e s c r i t o  s o b r e  l o s
alcances y evolución de
l o s  m o d e l o s  d e
desarrollo, en base a los
temas de desarrol lo
vistos  en clase.

NO

EX EXPOSICIÓN 1 Semana 4 Avance  de l  t raba jo
grupal: Diagnóstico de
Comunicación para el
Desarrollo (documento
escrito y exposición), en
base a la problemática
s o c i a l  o  p r o y e c t o
s e l e c c i o n a d o .

NO

TA TAREAS ACADÉMICAS 1 Semana 6 El alumno, en base a su
t r a b a j o  g r u p a l ,
desarrollado a partir del
análisis del contexto
nacional para solucionar
una problemática desde
u n a  p e r s p e c t i v a
c i u d a d a n a ,  d e b e
organizar,  diseñar y
sus ten ta r  una  l ínea
e s t r a t é g i c a  d e  s u
p r o p u e s t a .

NO

DD EVAL. DE DESEMPENO 1 Semana 7 Desempeño del alumno
durante el semestre.

NO

EX EXPOSICIÓN 2 Semana 8 Presentación del Diseño
C a m p a ñ a  d e
Comunicación para el
Desa r ro l lo  ( t r aba jo
escrito y exposición), en
base tema y proyecto
s e l e c c i o n a d o ,  s e
i n c l u i r á n  p i e z a s
c o m u n i c a t i v a s
r e p r e s e n t a t i v a s  d e
acuerdo a las audiencias
identificadas.

NO

IX. BIBLIOGRAFÍA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/9343284860003391?institute=51UPC_INST

&auth=LOCAL

ANEXO

En este anexo, se encuentran los reglamentos que todo alumno está obligado a leer y a cumplir en su rol de estudiante

universitario en la UPC.

REGLAMENTO DE DISCIPLINA DE ALUMNOS :

https://sica.upc.edu.pe/categoria/reglamentos-upc/sica-reg-26-reglamento-de-disciplina-de-alumnos
REGLAMENTO PARA LA PREVENCIÓN E INTERVENCIÓN EN CASOS DE HOSTIGAMIENTO SEXUAL- UPC:

https://sica.upc.edu.pe/categoria/normalizacion/sica-reg-31-reglamento-para-la-prevencion-e-

intervencion-en-casos-de-hostiga

https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/9343284860003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL
https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/9343284860003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL

