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Resumen 

El estudio detallado de las portadas del diario Perú21 se enfoca en analizar la intencionalidad 

y el procedimiento detrás de la elección y disposición de las imágenes en su versión digital. 

Mediante un enfoque cualitativo, se examinaron 17 portadas seleccionadas, desvelando un 

marcado sesgo en la representación de Pedro Castillo, con una inclinación a omitir contenido 

que pudiera perjudicar a Keiko Fujimori. Frecuentemente, se evidenció que las imágenes 

escogidas no capturaban el aspecto más relevante de las noticias. Este análisis resalta cómo 

el encuadre de agenda, que determina el enfoque temático de la cobertura informativa, es 

empleado con eficacia por los medios impresos para influir en la opinión pública. Finalmente, 

se constató, que las portadas fueron diseñadas ajustando el contenido para con una intención 

desfavorable para el candidato presidencial Pedro Castillo. 
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Analysis of the journalistic discourse in the 2021 presidential runoff: A review of front 

pages of Perú21 

 

Abstract 

The present study analyzes the construction of the front pages of Diario Perú21 based on the 

intentionality and process that this entails through the photos or photo-compositions of the 

digital media. The study proposes a qualitative methodology of a sample of 17 newspaper 

covers. According to the results, most of the images were used against the candidate Pedro 

Castillo, no news unfavorable to Keiko Fujimori was published, and the images do not 

represent the most important object of the front pages. Finally, the Framing Agenda 

represents a powerful tool of the media and the front pages of the written press expose it 

directly and effectively. Finally, it was evident that the journalistic covers were constructed 

adjusting the content with an unfavorable intention for the presidential candidate Pedro 

Castillo. 
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1. Introducción 

La acusación de fraude electoral formulada por Keiko Fujimori y su partido, Fuerza Popular 

(Agencia EFE, 2021), tras la segunda vuelta de las elecciones presidenciales en Perú en 2021, 

marcó un hito en la cobertura mediática del país. Los medios impresos y digitales, alineados 

con la ideología pro-Fujimori, no solo reflejaron, sino que también amplificaron este 

discurso. Este fenómeno evidenció la profunda polarización política en Perú, resaltando la 

división entre la derecha, representada por Fuerza Popular, y la izquierda, encarnada por Perú 

Libre y su candidato, Pedro Castillo. Este contexto subraya el papel determinante de los 

medios en la configuración de la opinión pública durante eventos electorales críticos. 

El período posterior a las elecciones se caracterizó por una intensificación de la tensión 

política, avivada por las citadas acusaciones de fraude y la consiguiente polarización 

mediática (Centro Nacional de Planeamiento Estratégico [CEPLAN], 2022) . Los medios 

afines a Fujimori jugaron un rol crucial en la propagación de estas afirmaciones, fomentando 

el debate y la división a nivel nacional. Este escenario puso en relieve el poder de la prensa 

en influir sobre la percepción pública de los resultados electorales y, por extensión, en la 

estabilidad política del país, resaltando la importancia de un escrutinio crítico y equilibrado 

de la información en un entorno donde puede ser manipulada con fines políticos.  

Asimismo, es relevante considerar el impacto de las redes sociales, que empoderan a los 

usuarios permitiéndoles interactuar directamente con los contenidos mediáticos, sin 

intermediarios institucionales o corporativos (De Blasio et al., 2021). Los datos del INEI en 

su Informe Técnico sobre las Estadísticas de Tecnologías de Información y Comunicación 

en los Hogares de 2021, año electoral, indican que el 94% de los hogares peruanos posee al 

menos un teléfono móvil y el 66.8% lo utiliza para acceder a Internet (Calderón, 2021). 

Además, el consumo de medios digitales se incrementó, con un 45% de usuarios utilizando 

Facebook un promedio de 4 horas y 22 minutos a la semana, siendo esta plataforma la 

principal fuente de noticias para el 69% de peruanos, según el Reuters Institute, superando a 

WhatsApp (42%) y YouTube (35%). Este dato subraya cómo los medios, a través de recursos 

como textos y fotografías, juegan un papel fundamental en la construcción de la realidad 

social (Barrios & Fajardo, 2022), editando y transformando la realidad mediante tecnologías 

digitales (Acevedo et al., 2021). 
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Perú21, perteneciente al influyente Grupo El Comercio, sirve como un caso paradigmático 

de cómo los medios digitales, especialmente a través de plataformas como Facebook, pueden 

amplificar una línea editorial específica ante una audiencia masiva, superando los 2 millones 

de seguidores. La gestión del diario, bajo el liderazgo de la abogada y periodista Cecilia 

Valenzuela, manifiesta una postura editorial marcada, especialmente en contextos políticos 

polarizados. Durante una entrevista otorgada a Canal N el 3 de mayo de 2021, Valenzuela 

declaró explícitamente su posición contra lo que considera una "amenaza comunista" (Canal 

N, 2021), refiriéndose directamente a Pedro Castillo y al partido Perú Libre, evidenciando 

así una clara inclinación ideológica que trasciende la mera cobertura informativa para 

adentrarse en el terreno de la opinión y la influencia política. 

Este estudio se enfoca en el análisis de las portadas de Perú21, específicamente en el intervalo 

comprendido entre el 7 de junio y el 20 de julio de 2021. Mediante el examen detallado de 

las imágenes y textos utilizados en estas portadas, se pretende desentrañar cómo contribuyen 

estas selecciones editoriales a configurar una narrativa mediática que, lejos de limitarse a 

informar, busca persuadir y moldear la opinión pública en un periodo de aguda tensión 

política. La relevancia de este análisis radica en ilustrar cómo el entrelazamiento de los 

medios de comunicación con la política puede afectar significativamente la percepción 

pública, en un país donde la polarización política no solo se refleja en el espectro ideológico 

de los partidos, sino también en el ámbito mediático. En este contexto, las portadas de Perú21 

emergen no solo como meros vehículos de noticias, sino como poderosos artefactos 

culturales que participan activamente en la construcción de la realidad política, evidenciando 

el rol de los medios en la formación (y deformación) de la opinión pública, especialmente en 

momentos donde la democracia parece hallarse en una encrucijada. 

Además, este caso subraya la importancia de las redes sociales como espacios de interacción 

directa entre medios y audiencias, ofreciendo una plataforma sin precedentes para la 

diseminación de contenidos editoriales que, intencionadamente o no, pueden influir en el 

curso de eventos políticos nacionales. Al integrar el análisis de las dinámicas digitales con la 

comprensión de las tácticas editoriales, el estudio busca aportar luces sobre la compleja 

dinámica entre medios de comunicación, política y sociedad en la era digital, subrayando la 
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necesidad de una audiencia crítica y reflexiva ante el consumo de información en tiempos de 

incertidumbre política. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Este trabajo originalmente fue publicado en Aguayo, L., Palomino, P., & Gallardo, E. (2023). 

Análisis del discurso periodístico en la segunda vuelta presidencial 2021: Revisión de 
portadas de Perú21. Revista Ibérica De Sistemas e Tecnologias De Informação, 78-90. 

https://wwwproquest.upc.elogim.com/scholarly-journals/análisis-del-discurso-periodístico-
en-la-segunda/docview/2858728675/se-2 
 

2. Justificación 

El periodismo tradicional en Perú se encuentra inmerso en una profunda crisis de identidad, 

oscilando entre ser percibido como una "empresa" y cumplir su rol esencial como "prensa". 

https://wwwproquest.upc.elogim.com/scholarly-journals/análisis-del-discurso-periodístico-en-la-segunda/docview/2858728675/se-2
https://wwwproquest.upc.elogim.com/scholarly-journals/análisis-del-discurso-periodístico-en-la-segunda/docview/2858728675/se-2
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La función del periodista se encuentra atrapada en la ambigüedad, debiendo decidir entre 

actuar como un agente de investigación crítica frente al poder o manipular la información 

con fines políticos. Esta encrucijada ha llevado a la profesión a priorizar las ganancias 

económicas por encima de su misión fundamental de informar, lo que lamentablemente 

perjudica al lector. 

En el ensayo "Periodismo Mutante y Bastardo" (Rincón, 2017), se argumenta que los medios 

de comunicación, en su afán por generar interacciones y aumentar sus ingresos, parecen 

mostrar una preocupación limitada por la veracidad de la información que difunden. Estos 

medios no dudan en recurrir a prácticas como la propagación de posverdades, la promoción 

de contenidos absurdos, chantajes religiosos o incluso la utilización de violencia de género, 

todo ello con el único propósito de fomentar el sensacionalismo y generar ingresos. Esta 

tendencia se debe en gran medida al hecho de que los medios de comunicación actúan más 

como empresas orientadas al lucro que como entidades comprometidas con la democracia y 

la responsabilidad social. 

Es relevante destacar que, aunque no todos los medios ni todos los periodistas participan en 

estas prácticas, la prevalencia de la información sesgada y sensacionalista ha llevado a una 

generalización perjudicial para la profesión. En lugar de emplear las herramientas del 

periodismo en la búsqueda de la verdad y en la denuncia en favor de la ciudadanía, estas 

herramientas parecen utilizarse cada vez más para satisfacer necesidades financieras o 

políticas. Esta realidad resalta la urgente necesidad de abordar los desafíos éticos y 

profesionales que enfrenta el periodismo actualmente, con el fin de restaurar la confianza del 

público y preservar su papel fundamental en la sociedad. 

Durante la contienda electoral del año 2021 en Perú, se observó una marcada tendencia en 

los medios de comunicación hacia la focalización crítica en un candidato, mientras se 

mantenía un notable silencio respecto al otro. Este fenómeno fue de tal magnitud que la 

Misión de Observación Electoral de la Unión Europea identificó y reportó una cobertura 

mediática "claramente sesgada a favor de Keiko Fujimori y Fuerza Popular, en perjuicio de 

Pedro Castillo y Perú Libre" (Unión Europea Misión de Expertos Electorales, 2021, p. 7). 

Este desbalance en la cobertura informativa subraya la influencia de los medios en el proceso 
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democrático, evidenciando una práctica que compromete la equidad y la objetividad 

periodística durante eventos electorales críticos. 

El conglomerado mediático predominante en el ámbito de la prensa escrita en Perú es el 

Grupo El Comercio, que controla el 78% de este sector (Castro, 2022). Este hecho fue crucial 

para la Unión Europea Misión de Expertos Electorales, que evaluó detenidamente la 

orientación editorial del grupo durante la campaña electoral, así como el apoyo brindado a 

determinado candidato mediante la difusión de información. En contraste, la cobertura hacia 

el otro contendiente pareció perseguir objetivos que trascendían la mera información. En este 

contexto, se observa una intención dual en la práctica periodística: Existen periodistas que 

investigan no con el fin de esclarecer la verdad detrás de los escándalos, sino con el propósito 

de desacreditar a funcionarios, ministros o presidentes, incrementando así su prestigio 

personal y su audiencia (Duzán, 2016). La orientación de la investigación, lejos de cuestionar 

al poder establecido, se centró en la descalificación personal de un candidato a lo largo de la 

campaña electoral y durante el proceso de conteo de votos. 

La crisis política desatada en el contexto de las elecciones presidenciales en Perú, marcada 

por las acusaciones de "fraude electoral" formuladas por Keiko Fujimori y su partido Fuerza 

Popular (Agencia EFE, 2021), ha visto una resonancia y amplificación sin precedentes a 

través de los medios de comunicación. Estos, en una campaña marcada por el desprestigio, 

han concentrado sus esfuerzos en desacreditar tanto a Pedro Castillo de Perú Libre como a 

las instituciones electorales nacionales e internacionales encargadas de garantizar la 

legitimidad del proceso electoral (Unión Europea Misión de Expertos Electorales, 2021). 

Ante este escenario de intensa polarización política, se hace evidente la urgente necesidad de 

emprender una investigación rigurosa y detallada que evalúe el papel de los medios en la 

configuración de la opinión pública. Es particularmente crucial examinar cómo la búsqueda 

de incrementar las ventas y la audiencia, posiblemente en detrimento de la integridad y los 

principios éticos del periodismo, influye en la narrativa mediática. 

 

La autocrítica en el periodismo se destaca como un componente esencial para la evaluación 

y la definición del curso futuro de esta disciplina. Este ejercicio reflexivo es crucial para 
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dilucidar la dirección actual y futura del periodismo. Además, el estudio propuesto tiene 

como fin esclarecer el aumento del escepticismo de la población hacia los medios de 

comunicación, una situación que Kovach y Rosenstiel (2014) analizan con detenimiento en 

su obra Los Elementos del Periodismo. Dicho análisis pone de relieve la importancia de la 

introspección en el periodismo para su desarrollo y cómo es percibido por la sociedad. Los 

autores argumentan que la tendencia de los medios a priorizar intereses comerciales sobre la 

objetividad periodística socava la confianza de los lectores, limitando la capacidad de los 

periodistas para informar de manera imparcial y sin temores. Este análisis es vital para 

identificar las causas del distanciamiento entre los ciudadanos y los comunicadores, 

ofreciendo perspectivas para restaurar la integridad y la confianza en el periodismo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. Marco teórico 
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2.1. Agenda Framing 

La teoría de la Agenda Setting sostiene que los medios de comunicación determinan qué 

objetos (temas, candidatos políticos, etc.) son relevantes para hacer llegar a los lectores 

(Aruguete, 2016). La Agenda Framing se define como aquella en la que un medio, que a 

partir de un fenómeno del que se tiene interés comunicar, se establece un “encuadre” o 

“frame”. La noticia se construye a partir de un eje de pensamiento visual y textual, con una 

determinada perspectiva y un comunicador que establecerá un encuadre que limite la 

interpretación (Ardèvol, 2015). Haciendo una analogía, esta se podría comparar con el marco 

de una fotografía o pintura, ya que encierra una parte del total de la realidad (Piñeiro  y 

Mangana, 2018). Ambas teorías están intrínsecamente vinculadas; sin embargo, la teoría del 

encuadre se centra en cómo el protagonismo mediático es configurado por la manera en que 

se presenta la información y los temas que se eligen para informar. En contextos particulares, 

como las elecciones, el encuadre facilita la creación de estrategias diseñadas para potenciar 

el poder persuasivo que ejercen sobre el comportamiento del público (Ardèvol, 2015).  

El análisis del encuadre visual se estructura en tres niveles. El primero, el estético, examina 

los patrones visuales; el segundo, el denotativo, identifica los elementos objetivos de la 

imagen; y el tercero, el connotativo, ofrece una interpretación más subjetiva de estos 

elementos (Stević, 2016). Además, la proximidad de los personajes dentro de la imagen 

afecta la percepción del espectador, de modo que aquellos en primer plano generan una 

conexión más personal, mientras que los situados en segundo plano o como parte del fondo 

proyectan una visión más abstracta y distante del asunto en cuestión (Ajay et al., 2017). De 

este modo, las teorías de Agenda Setting y Agenda Framing constituyen herramientas 

esenciales para comprender la influencia de los medios de comunicación en la sociedad 

contemporánea. 

 

 

2.2. Creación de la realidad y construcción de la noticia 
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En la sociedad contemporánea, los medios de comunicación se erigen como herramientas 

fundamentales, facilitando el acceso inmediato a eventos y situaciones que, de otra forma, 

permanecerían ocultos para el gran público. Según McLuhan (1996), este acceso sin 

precedentes transforma profundamente nuestra percepción de la realidad. Por otro lado, el 

periodismo, ejerciendo como pilar de la era moderna, establece criterios de jerarquización 

que dictaminan la relevancia noticiosa de los eventos, según Saad y De la Hoz (2016). Esta 

selección no es trivial, pues configura la agenda pública y orienta el foco de la atención 

colectiva. 

Además, la revolución digital, marcada por la llegada de las redes sociales, ha ampliado el 

alcance de los medios hacia el ámbito digital, potenciando el impacto de la información 

difundida a través de estas plataformas en contextos específicos, como apuntan Gómez y 

Marín (2021). Sin embargo, cabe destacar que, a través de las pantallas, se puede construir 

una realidad divergente de la experiencia tangible, donde la interpretación de lo mostrado 

queda sujeta a la subjetividad del observador, tal y como discuten Acevedo et al. (2021). Esta 

maleabilidad de la información digital abre la puerta a la modificación, edición y 

reconstrucción de los contenidos, generando múltiples realidades que coexisten en el espacio 

virtual. 

En este entramado digital, la convergencia entre el conocimiento y la interpretación de la 

realidad se ve influenciada por los actores que participan en este espacio, donde las 

plataformas juegan un rol crucial en la forma en que se transmite la información y se 

materializan los sentimientos y pensamientos, según se detalla en Barrios y Fajardo (2022). 

De esta manera, la construcción de una noticia parte de la premisa de que el hecho debe ser 

comunicable, tal como Alsina (1993) establece, iniciando así el proceso que abarca desde la 

búsqueda de información hasta la selección y jerarquización de los datos, como describen 

Martín y Corradini (2019). Este meticuloso procedimiento busca no solo identificar hechos 

socialmente relevantes, sino también aplicar habilidades y técnicas periodísticas para 

transformar estos sucesos en noticias comunicables de importancia social.  

 

Finalmente, el propósito de una noticia, tal como Gil et al. (2021) señalan, es captar la 

atención de la audiencia apelando a las emociones, utilizando un flujo de información que 
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mantenga al consumidor en vilo sobre futuros desarrollos. Las portadas periodísticas, 

seleccionando las noticias más destacadas, actúan como un filtro selectivo que va más allá 

de ser un simple resumen, como argumentan Márquez et al. (2018). Este enfoque integral 

subraya la importancia de un periodismo riguroso y ético en la era digital, donde la precisión, 

la integridad y la responsabilidad deben guiar la construcción y difusión de las noticias.  

 

2.3. Discurso Periodístico 

El discurso periodístico ejerce un papel fundamental en la configuración de la cobertura 

informativa y su difusión al público. Desde la primera hasta la última página, los medios 

presentan argumentos y citan opiniones externas para crear representaciones colectivas que 

fomentan posturas y pueden incitar a la acción (Stein & Maldavsky, 2017). Sin embargo, 

cabe destacar que los medios pueden emplear su narrativa para evocar emociones en los 

consumidores, tales como sospecha y miedo, reforzar estereotipos, fomentar la 

discriminación e intensificar la polarización, excluyendo a ciertos grupos (Gessese et al., 

2022). Este discurso, articulado predominantemente a través del lenguaje escrito, se 

enriquece con recursos paralingüísticos, como imágenes y fotocomposiciones, que orientan 

al lector y contextualizan la información (El Bahraoui, 2014). 

Como instituciones, los medios estructuran la noticia mediante un proceso meticulosamente 

organizado, basado en pautas laborales, una serie de acciones y decisiones críticas, y valores 

profesionales que definen la identidad discursiva del medio (Hans et al., 2018). Este discurso, 

generado en el núcleo de las instituciones sociales, determina la configuración y recepción 

del mensaje (Gutiérrez, 2010). En este sentido, es imperativo reconocer el influjo del discurso 

periodístico y su impacto en la sociedad, especialmente en un contexto digital donde la 

información circula con una velocidad y amplitud sin precedentes. 

La disposición, el tamaño y la extensión del contenido en los medios no son aleatorios, sino 

que responden a la intencionalidad de la entidad periodística, ya sea para manipular o 

persuadir, alineándose con sus compromisos ideológicos (El Bahraoui, 2014). Este enfoque 

discursivo tiene el potencial de persuadir efectivamente a los lectores, moldeando 

representaciones sociales que, a su vez, influyen en la conceptualización de la realidad 

(Gallardo, 2022). En resumen, el discurso periodístico no solo informa, sino que también 
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modela percepciones y actitudes, subrayando la necesidad de un análisis crítico y consciente 

por parte de la audiencia en la era de la información digital.  

 

2.4. Ciberpolítica 

Un elemento adicional de consideración es la expansión significativa de la Ciberpolítica, 

acompañada del creciente empoderamiento de los usuarios en este ámbito digital. El Internet 

da herramientas a los cibernautas para la participación política pública por tres factores: 

acceso a la información, solicitud de asesoramiento y participación activa (Yu et al., 2021). 

Además, esto ha tenido un impacto mayor en los últimos años debido a la evolución de los 

canales de difusión: dispositivos cada vez más portables y robustos que han transformado la 

forma en la que interactuamos y configurando a la ciudadanía digital (Acevedo et al., 2021). 

Cabe señalar que mucho de lo que se conoce actualmente como “Ciberpolítica” nació en el 

continente americano. WhatsApp llegó para irrumpir en las campañas como una nueva 

plataforma para la difusión de información política y se tornó relevante (Fernández, 2008). 

En una visión optimista, se dice que las redes ayudan a resolver los conflictos de manera 

pacífica. Mientras una postura pesimista, afirma que los ciudadanos prefieren pasar a la 

acción y probablemente llevarlo a la violencia (Yu et al., 2021). El discurso mediático no 

solo se articula a través del lenguaje escrito, sino que también incorpora el uso de señales 

paralingüísticas, tales como fotografías o fotocomposiciones, que enriquecen y 

complementan la narrativa presentada. Estos elementos visuales orientan al lector a lo largo 

de su exploración del periódico, dotando de coherencia y significado a la información 

proporcionada (El Bahraoui, 2014). Además, la disposición, tamaño y longitud de los 

contenidos en un medio de comunicación no son elementos dejados al azar; por el contrario, 

responden a estrategias deliberadas por parte de las entidades periodísticas. Estas estrategias 

buscan no solo informar sino también influir, mediante la manipulación o persuasión, de 

acuerdo con los lineamientos ideológicos de la organización (El Bahraoui, 2014). Tal 

discurso tiene el potencial de persuadir efectivamente al lector al construir representaciones 

sociales que, a su vez, contribuyen a moldear la percepción de la realidad (Gallardo, 2022).  
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2.5. Fotografía periodística y diseño periodístico 

La fotografía periodística es una herramienta poderosa que comunica historias a través de 

imágenes y se rige por principios de neutralidad, objetividad, honestidad y veracidad, entre 

otros estándares como la puntualidad y la imparcialidad (Tewari, 2021). Las portadas de los 

diarios, tanto impresos como digitales, destacan una imagen o fotocomposición que ilustra la 

noticia principal del día y que se selecciona con precisión estética y simbólica para atraer al 

consumidor (Bhaskaran, 2006; Ortiz, 2020; Rodríguez, 2019). El trabajo del periodista 

fotográfico es clave para decidir qué es noticia y qué no, al momento de capturar la realidad 

a través de la cámara y seleccionar imágenes que satisfagan las necesidades informativas del 

público (Doménech, 2013). Desde el comienzo del fotoperiodismo, la objetividad y la ética 

fueron consideradas factores centrales, ya que las fotos periodísticas se consideran creíbles y 

tienen un gran poder comunicativo (García, 2019).  

El diseño es el carácter estético del medio en cuestión. Este recurso usa todas las herramientas 

para reflejar la identidad de la empresa, las fotografías con un tamaño específico, las 

dimensiones de los textos con sus colores. Es decir, un modelo con gran variedad de 

elementos visuales que generan sensaciones al consumidor (Márquez et al., 2018). El diseño 

debe contar una historia, que es diferente a un informe. La diferencia está en que mientras 

que el informe te ofrece el extracto del qué, quién, cuándo, dónde y por qué; la historia ofrece 

una experiencia completa que involucra aún más al lector con la noticia sumergiéndolo en lo 

que se quiere contar (Gonzáles et al., 2018). El diseño más importante es el de la portada ya 

que se considera la página principal y da entender sus prioridades al momento de informar; 

es decir la postura editorial de las noticias del día (Tejedor et al., 2022). La portada, el 

elemento principal de un periódico, es para los medios no un resumen de las noticias que se 

encuentran en el interior de sus páginas, sino una selección específica de las mismas: las más 

destacadas por el periódico (Márquez et al., 2018). 

 

 

 

4. Metodología 
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El estudio adopta un enfoque constructivista y se fundamenta en una epistemología 

subjetivista, argumentando que el análisis de la subjetividad implícita en la representación de 

la realidad por parte del diario, especialmente a través de sus fotografías, permite la 

generación de resultados investigativos significativos (Creswell & Poth, 2018). 

El ámbito de investigación abarca las portadas del diario Perú21, específicamente desde el 7 

de junio hasta el 20 de julio de 2021, periodo durante el cual se publicaron un total de 45 

portadas. Para la elección de la muestra, se consideraron las reacciones generadas por las 

publicaciones de estas portadas en la red social Facebook, dada su relevancia como 

plataforma donde Perú21 cuenta con su mayor base de seguidores. Esta elección se justifica 

al observar que el diario acumula más de 1.8 millones de “me gusta” y supera los 2.3 millones 

de seguidores en Facebook, contrastando significativamente con su presencia en Instagram, 

que registra 554 mil seguidores, y en Twitter, con 678 mil seguidores. 

Este método permite un análisis detallado y contextualizado de cómo Perú21 comunica y 

construye la realidad en un periodo políticamente relevante, reflejando la preferencia del 

diario por utilizar Facebook como su principal canal de interacción y difusión mediática. 

Para un análisis más detallado y focalizado, se seleccionaron 17 portadas del diario Perú21 

que, durante el período del 7 de junio al 20 de julio de 2021, registraron la mayor cantidad 

acumulada de reacciones en Facebook. Estas reacciones incluyen “me gusta”, “me divierte”, 

“me entristece”, “me enoja”, “me importa” y “me encanta”. Cabe destacar que para esta 

selección no se tomaron en cuenta los comentarios ni las veces que se compartieron las 

publicaciones. Este enfoque permite concentrar el análisis en las portadas que generaron 

mayor interacción emocional y engagement directo de la audiencia, proporcionando una 

perspectiva valiosa sobre las tendencias de recepción y respuesta del público a la cobertura 

mediática del periódico en un contexto político crítico. Además, se ha tenido en cuenta si es 

que la portada ha sido publicada más de una vez en el día correspondiente y se han sumado 

las reacciones de las mismas como una sola. Además, no se han tenido en cuenta las portadas 

que no cuentan con una fotografía principal, aunque hayan tenido una cantidad de reacciones 

que las ubiquen dentro de las que más impresión generaron, en total 4.  
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Por último, son 7 los días que Perú 21 dentro del periodo seleccionado no tiene portadas 

guardadas ni en sus redes sociales ni en su página web, por lo que, de los 45 días, se tienen 

en cuenta como existentes 38 portadas. Es por ello que la totalidad de las portadas para 

analizar del Diario Perú21 son las que corresponden a las fechas: 16 de junio del 2021, 04 de 

julio del 2021, 06 de julio del 2021, 19 de junio del 2021, del 08 de junio del 2021, 07 de 

julio del 2021, la del 13 de junio del 2021, la de 10 de junio, 25 de junio, 14 de junio, 27 de 

junio, 29 de junio, 26 de junio, 17 de junio, 10 de julio, 05 de julio, 01 de julio y 20 de junio; 

siendo este el orden descendente de las reacciones registradas en Facebook hasta el año 2021. 

El estudio se realizó a través de la ficha en la que se realizó una identificación, descripción, 

análisis de la fotografía y las características que la componen, como textos añadidos, posición 

y tamaño de los mismos. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. 1 Análisis de portadas 
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Figura 1 

Portada Diario Perú21 del 16 de junio de 2021 

 

 

Nota. De “Que aún nadie celebre”, por Perú21.pe, 2021a 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158356413740868/). 

Tabla 1 

Portada Diario Perú21 del 16 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 16 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación La imagen es el frontis del edificio del Jurado 

Nacional de Elecciones. 

2. Personaje presentado El Jurado Nacional de Elecciones  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158356413740868/
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1. Elementos  

V. En primer término El edificio del Jurado Nacional de Elecciones 

mostrado desde un ángulo contrapicado (de abajo 

hacia arriba) 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Una foto de encuadre general mostrando casi todo 

el frontis del edificio. 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 2 

Portada Diario Perú21 del 04 de julio de 2021 

 

 

Nota. De “Campaña de Perú Libre se hizo con dinero sucio”, por Perú21.pe 2021b 

(https://web.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158396840055868/?type=3&_

rdc=1&_rdr). 

Tabla 2 

Portada Diario Perú21 del 04 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 4 de julio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

https://web.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158396840055868/?type=3&_rdc=1&_rdr
https://web.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158396840055868/?type=3&_rdc=1&_rdr
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4.3 Finalidad  Informativa 

II. DESCRIPCIÓN DE IMAGEN 

1. Tema o situación El candidato Pedro Castillo acompañado de Vladimir 

Cerrón, secretario general de Perú Libre. 

2. Personaje presentado Pedro Castillo y Vladimir Cerrón  

3. Acciones Se toman de la mano en un mitin del candidato Pedro 

Castillo  

III. En primer término Pedro Castillo tomado de la mano con Vladimir 

Cerrón en señal de victoria en un mitin de campaña 

presidencial.  

IV. El Fondo Luces fuertes del estrado  

1. Elementos  

V. En primer término El edificio del Jurado Nacional de Elecciones 

mostrado desde un ángulo contrapicado (de abajo 

hacia arriba) 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Un encuadre de cuerpo entero de ambos personajes 

vistos desde abajo. 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 3 

Portada Diario Perú21 del 19 de junio de 2021 
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Nota. De “Alistan nuevo partido para Castillo”, por Perú21.pe, 2021c 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158363409195868/?type=3). 

 

Tabla 3 

Portada Diario Perú21 del 19 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 19 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Pedro Castillo hablando por micrófono  

2. Personaje presentado Pedro Castillo  

3. Acciones  

III. En primer término Pedro Castillo 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Pedro Castillo hablando por micrófono con una 

expresión seria.  

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Foto de plano busto de Pedro Castillo hablando 

con un micrófono.  

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158363409195868/?type=3
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Figura 4 

Portada Diario Perú21 del 07 de julio de 2021 

 

Nota. De “Yo lo llevé”, por Perú21.pe, 2021d 

(https://m.facebook.com/peru21/posts/10158402582590868/?locale=fo_FO). 

Tabla 5 

Portada Diario Perú21 del 07 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 7 de julio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Fotocomposición 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación El congresista electo, Guillermo Bermejo, en una 

captura de pantalla de videollamada con la imagen de 

una silueta femenina de negro.  

2. Personaje presentado Guillermo Bermejo y una silueta femenina.  

3. Acciones  

III. En primer término Guillermo Bermejo dando una entrevista por zoom. 

Una silueta femenina que representa a una ex terrorista 

que declara en su contra. 

https://m.facebook.com/peru21/posts/10158402582590868/?locale=fo_FO
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IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Guillermo Bermejo declarando ante una cámara web 

con una expresión de queja. 

VI. El Fondo La silueta de una mujer completamente de negro.  

1. Composición Fotocomposición 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

 

Figura 5 

Portada Diario Perú21 del 13 de junio de 2021 

 

Nota. De “La elección no se define aún”, por Perú21.pe, 2021e 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158349653050868/). 

Tabla 6  

Portada Diario Perú21 del 13 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 13 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158349653050868/
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4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Marcha en contra de Castillo cerca a las oficinas de la 

ONPE en el Centro de Lima.  

2. Personaje presentado El Jurado Nacional de Elecciones  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término El edificio del Jurado Nacional de Elecciones 

mostrado desde un ángulo contrapicado (de abajo 

hacia arriba) 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Una foto de encuadre general mostrando casi todo el 

frontis del edificio. 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

 

Figura 6 

Portada Diario Perú21 del 10 de junio de 2021 

 

Nota. De “Arrancó el festín”, por Perú21.pe, 2021f 

(https://www.facebook.com/photo/?fbid=10158342525010868&set=a.81036080867). 

https://www.facebook.com/photo/?fbid=10158342525010868&set=a.81036080867
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Tabla 6 

Portada Diario Perú21 del 10 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 10 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación La imagen es de Vladimir Cerrón mirando directo a la 

cámara en blanco y negro  

2. Personaje presentado Vladimir Cerrón, secretario general de Perú Libre  

3. Acciones  

III. En primer término Vladimir Cerrón 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término El personaje Vladimir Cerrón 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Primer plano de Vladimir Cerrón 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores Blando y negro 
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Figura 7 

Portada Diario Perú21 del 25 de junio de 2021 

 

Nota. De “Huele a cuento”, por Perú21.pe, 2021g 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158377170630868/?locale=f

o_FO). 

 

 

 

 

Tabla 7 

Portada Diario Perú21 del 25 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 25 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Fernando Olivera apoyado en una mesa dando 

declaraciones a la prensa.  

2. Personaje presentado El político Fernando Olivera  

3. Acciones  

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158377170630868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158377170630868/?locale=fo_FO


31 

 

III. En primer término Fernando Olivera en una mesa 

IV. El Fondo ninguno 

1. Elementos  

V. En primer término La mesa donde están los documentos de las pruebas 

que presentó. 

VI. El Fondo Una televisión presentando lo que fue un audio que 

él difundió. 

1. Composición Plano medio mostrando al personaje y la televisión. 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 8 

Portada Diario Perú21 del 02 de julio de 2021 

 

Nota. De “¿A qué Castillo le creemos?”, por Perú21.pe, 2021h 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158391878955868/?locale=f

o_FO). 

Tabla 8 

Portada Diario Perú21 del 02 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 2 de julio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158391878955868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158391878955868/?locale=fo_FO
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4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación El candidato Pedro Castillo dando un discurso. 

2. Personaje presentado Pedro Castillo  

3. Acciones  

III. En primer término El candidato Pedro Castillo dando un discurso con la 

mano alzada en expresión que está alzando la voz al 

hablar.  

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término  

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Una foto en plano busto del candidato Pedro Castillo.  

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 9 

Portada Diario Perú21 del 14 de junio de 2021 

 

Nota. De “Es muy extraño lo que ha hecho el JNE”, por Perú21.pe, 2021i 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158351836525868/?type=3). 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158351836525868/?type=3
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Tabla 9 

Portada Diario Perú21 del 14 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 14 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Mario Vargas Llosa dando una declaración 

2. Personaje presentado Mario Vargas Llosa  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Mario Vargas Llosa 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Plano medio de Mario Vargas Llosa 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 
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Figura 10 

Portada Diario Perú21 del 27 de junio de 2021 

 

Nota. De “Castillo le pide a Julio Velarde que se quede en el BCR”, por Perú21.pe, 2021j 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158382001930868/?locale=f

o_FO) 

Tabla 10 

Portada Diario Perú21 del 27 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 27 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Pedro Castillo dando un discurso 

2. Personaje presentado Pedro Castillo  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158382001930868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158382001930868/?locale=fo_FO
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V. En primer término Pedro Castillo  

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Plano americano de Pedro Castillo  

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 11 

Portada Diario Perú21 del 29 de junio de 2021 

 

Nota. De “Historia de un divorcio”, por Perú21.pe, 2021k 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158386056695868/?locale=f

o_FO). 

Tabla 11 

Portada Diario Perú21 del 29 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 29 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158386056695868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158386056695868/?locale=fo_FO
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1. Tema o situación Fotocomposición de los candidatos Rafael López 

Aliaga y Keiko Fujimori  

2. Personaje presentado Rafael López Aliaga y Keiko Fujimori 

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Rafael López Aliaga y Keiko Fujimori 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Dos fotos en primer plano de los candidatos Rafael 

López Aliaga y Keiko Fujimori. 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 12 

Portada Diario Perú21 del 26 de junio de 2021 

 

Nota. De “Lo que se esconde detrás de la voz de Montesinos”, por Perú21.pe, 2021l 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158379580025868/?locale=f

o_FO). 

Tabla 12 

Portada Diario Perú21 del 26 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 26 de junio de 2021 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158379580025868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158379580025868/?locale=fo_FO
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2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Vladimiro Montesinos mirando a la cámara con el 

cuerpo a medio voltear 

2. Personaje presentado Vladimiro Montesinos  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Vladimiro Montesinos 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Plano medio de Vladimiro Montesinos 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

 

 

Figura 13 

Portada Diario Perú21 del 17 de junio de 2021 
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Nota. De “Bancada de Perú Libre presiona al JNE”, por Perú21.pe, 2021m 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158358641805868/?locale=f

o_FO). 

 

Tabla 13  

Portada Diario Perú21 del 17 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 17 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Congresistas electos de Perú Libre en una conferencia 

de prensa 

2. Personaje presentado Congresistas electos de Perú Libre  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Congresistas electos de Perú libre sentados hablando 

por micrófonos 

VI. El Fondo Congresistas electos de Perú Libre presentes en la 

conferencia de prensa 

1. Composición Plano general mostrando a todos los congresistas 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 14 

Portada Diario Perú21 del 10 de julio de 2021 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158358641805868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158358641805868/?locale=fo_FO
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Nota. De “El Gobierno ha tomado partido”, por Perú21.pe, 2021n 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158409065335868/?locale=f

o_FO). 

Tabla 14  

Portada Diario Perú21 del 10 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 10 de julio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de imagen 

1. Tema o situación Mario Vargas Llosa hablando con la mano levantada.  

2. Personaje presentado Mario Vargas Llosa 

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Mario Vargas Llosa con una actitud molesta expresando 

algo 

VI. El Fondo Ninguna 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158409065335868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158409065335868/?locale=fo_FO
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1. Composición Primer plano del rostro de Mario Vargas Llosa 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

Figura 15 

Portada Diario Perú21 del 05 de julio de 2021 

 

Nota. De “El RENIEC debe despedir a Dina Boluarte”, por Perú21.pe, 2021ñ 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158397976150868/?type=3). 

Tabla 15  

Portada Diario Perú21 del 05 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 5 de julio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de la imagen 

1. Tema o situación La candidata a vicepresidencia Dina Boluarte dando un 

discurso 

2. Personaje presentado Dina Boluarte Zegarra  

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158397976150868/?type=3
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3. Acciones  

III. En primer término Dina Boluarte Zegarra 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Ninguno 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición Primer plano del rostro de Dina Boluarte Zegarra 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 16 

Portada Diario Perú21 del 01 de julio de 2021 

 

Nota. De “No se juega con fuego”, por Perú21.pe, 2021o 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158389970670868/?locale=f

o_FO). 

Tabla 16 

 Portada Diario Perú21 del 01 de julio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 01 de julio de 2021 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158389970670868/?locale=fo_FO
https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158389970670868/?locale=fo_FO
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2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el 

acabado 

Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de la imagen 

1. Tema o situación La imagen es el frontis del edificio del Jurado Nacional 

de Elecciones. 

2. Personaje presentado El Jurado Nacional de Elecciones  

3. Acciones  

III. En primer término Ciudadanos caminando tomadas de las manos  

IV. El Fondo Ciudadanos cargando un féretro 

1. Elementos  

V. En primer término Ninguno 

VI. El Fondo Un féretro cargado y banderas del Perú 

1. Composición Un plano general que muestra la cantidad de personas 

que acompañan al féretro 

VII. Orientación Horizontal 

VIII. Colores A colores 

 

Figura 17 

Portada Diario Perú21 del 20 de junio de 2021 

 



43 

 

Nota. De “Los problemas que enfrentaría Castillo”, por Perú21.pe, 2021p 

(https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158365769215868/). 

Tabla 17 

 Portada Diario Perú21 del 20 de junio de 2021 

I. Identificación  

 Imagen 

1. Fecha de publicación 20 de junio de 2021 

2. Formato Imagen digital de publicación diaria 

3. Medio de publicación Diario Perú21 

4. Fotografía principal  

4.1 Técnica en la toma Analógica 

4.2 Técnica en el acabado Imagen digital 

4.3 Finalidad  Informativa 

II. Descripción de la imagen 

1. Tema o situación El candidato electo Pedro Castillo en el debate 

organizado por el JNE 

2. Personaje presentado Pedro Castillo Terrones  

3. Acciones  

III. En primer término Ninguna 

IV. El Fondo Ninguna 

1. Elementos  

V. En primer término Pedro Castillo Terrones 

VI. El Fondo Ninguna 

1. Composición El candidato Pedro Castillo dando un discurso 

en el debate del JNE 

VII. Orientación Vertical 

VIII. Colores A colores 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/peru21/photos/a.81036080867/10158365769215868/
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5. Resultados 

5.1 Uso de imágenes en las portadas 

El análisis de las portadas de Perú21, escogidas en función de su número de reacciones en 

Facebook, reveló que se utilizan mayoritariamente fotografías con mínimas modificaciones, 

limitándose principalmente a recortes destinados a resaltar al personaje principal y a ajustes 

cromáticos para mejorar la visualización. De manera excepcional, la edición del 7 de julio 

recurrió a una fotocomposición, dada la anonimia del sujeto involucrado. Es notable la 

representación recurrente de figuras asociadas al partido político Perú Libre, las cuales son 

usualmente plasmadas en contextos desfavorables. 

 

5.2 Enfoque en Pedro Castillo 

Entre las portadas examinadas, se observa que una proporción significativa destaca al 

candidato Pedro Castillo, frecuentemente enmarcado por titulares que podrían considerarse 

desfavorables. Este patrón sugiere la existencia de una línea editorial definida, en la cual la 

narrativa visual se alinea con los titulares para establecer una relación sinérgica entre la 

imagen y el texto. La presencia recurrente de Castillo bajo estas luces no parece ser fortuita, 

sino más bien un elemento de una estrategia mediática deliberada, orientada a moldear la 

percepción pública hacia una dirección específica. 

Las imágenes y textos seleccionados por el diario Perú21 sugieren una intencionalidad 

editorial que va más allá de la simple información, ejerciendo un impacto notable en la 

opinión pública. La representación persistente de Pedro Castillo bajo una luz negativa indica 

que los medios pueden estar contribuyendo a la creación de una imagen distorsionada del 
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entonces candidato. Este enfoque plantea interrogantes sobre el compromiso del periodismo 

con la objetividad y el equilibrio, esenciales para una información veraz.  

La recurrencia de esta estrategia editorial subraya la importancia de investigar estas prácticas 

y comprender sus implicancias para la democracia y la capacidad de la sociedad de formular 

opiniones informadas. Tal investigación es crucial para evaluar el rol de los medios en la 

configuración del discurso público y su efecto en los procesos democráticos, destacando la 

necesidad de un periodismo que priorice la integridad y la pluralidad de perspectivas en la 

presentación de la información. 

 

5.3 Representación de otros personajes políticos 

Si bien Pedro Castillo constituye el principal objeto de atención, otros actores políticos, como 

Keiko Fujimori, son menos visibles en este panorama mediático. En la única portada donde 

Fujimori es destacada, apareciendo junto a Rafael López Aliaga, la representación parece ser 

intencionadamente más favorable hacia ella, marcando un contraste significativo con el 

enfoque adoptado para Castillo. Este tratamiento diferenciado refleja una posible parcialidad 

en la línea editorial, sugiriendo una narrativa que favorece a ciertos personajes políticos en 

detrimento de otros. 

 

5.4 Competencia entre imagen y texto 

En cada una de las portadas analizadas, las imágenes se destacan por ocupar un lugar 

prominente, aunque compiten en tamaño y saturación cromática con los titulares, lo que 

indica que tanto la imagen como su correspondiente explicación gráfica poseen una 

importancia equiparable a la del texto. La disposición de los elementos se alinea con el patrón 

de lectura occidental, otorgando una prioridad inicial al texto sobre la imagen. 

La interacción entre la fotografía y el titular guía al consumidor hacia una interpretación 

específica de los eventos. Las imágenes, caracterizadas por su naturaleza directa e 

impactante, tienen el potencial de influir emocionalmente en la percepción del lector incluso 

antes de que este acceda a los textos. Esta sinergia entre los componentes mencionados es 
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estratégicamente empleada por los medios para enfatizar mensajes y perspectivas, 

particularmente en contextos de intensa polarización política. 

Además, si bien visualmente el texto puede ocupar una posición secundaria en comparación 

con la imagen en ciertas ocasiones, esto no disminuye su relevancia. Los titulares, aunque no 

sean el primer elemento en captar la atención del lector, desempeñan un rol crucial al 

proporcionar un contexto específico que enmarca la imagen y la narrativa deseada. La 

intencionalidad editorial se manifiesta claramente en esta dinámica interacción entre imagen 

y texto, evidenciando la capacidad de los medios para moldear la opinión pública de manera 

sutil pero efectiva. Este equilibrio entre imagen y texto constituye un factor determinante en 

el análisis de la cobertura mediática, revelando las estrategias utilizadas para influir en la 

interpretación y percepción de los eventos por parte del público. 

 

5.5 Diseño de las portadas 

Las portadas se distinguen por un diseño austero, empleando fotografías periodísticas 

auténticas, sin alteraciones, acompañadas de textos en tipografías robustas de color rojo. 

Estos textos, generalmente, consisten en afirmaciones o conclusiones elaboradas por el 

periódico, con el objetivo de comunicar un mensaje preciso al lector. Un ejemplo de ello es 

la portada del 10 de junio, que destaca por un titular sugestivo referente a Vladimir Cerrón y 

su implicación en el proceso electoral. 

Este enfoque editorial no solo busca informar, sino también guiar la interpretación del lector 

hacia una perspectiva particular, reflejando así la línea editorial del medio. La elección de un 

diseño sobrio y la utilización de textos en negrita y colores llamativos son estrategias 

deliberadas para captar la atención y enfatizar el mensaje que el periódico desea transmitir. 

Este método resalta la importancia de la presentación visual en la comunicación de noticias, 

demostrando cómo el diseño y la disposición de elementos en una portada pueden influir 

significativamente en la percepción y el entendimiento del público respecto a temas de 

actualidad. 

 

5.6 Perspectiva editorial 
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Las portadas analizadas reflejan una inclinación editorial que apunta a fomentar la narrativa 

de un supuesto fraude electoral, respaldada principalmente por sectores afines a Keiko 

Fujimori. Dicha orientación editorial resalta una marcada falta de balance en la selección de 

las noticias y en la representación de los contendientes políticos, evidenciando la imperiosa 

necesidad de un periodismo que aspire a una mayor objetividad y equidad. 

La constante aparición de Pedro Castillo en contextos adversos sugiere que no se trata de una 

mera coincidencia, sino más bien de una estrategia mediática diseñada para moldear la 

percepción del lector. La meticulosa selección de imágenes y la elección de palabras en los 

titulares no solo revelan una posible intención editorial, sino que también poseen la capacidad 

de influir significativamente en la opinión pública. Al presentar de forma reiterada al 

candidato Castillo de manera negativa, los medios parecen contribuir a una visión 

parcializada del mismo, suscitando interrogantes sobre la objetividad y la imparcialidad del 

periodismo contemporáneo. 

Las portadas muestran una perspectiva editorial orientada a respaldar la narrativa de un 

posible fraude electoral, especialmente respaldada por entidades afines a Keiko Fujimori. 

Este enfoque pone de manifiesto una carencia de equilibrio en la selección de noticias y en 

la representación de los candidatos, subrayando la necesidad de un periodismo más imparcial 

y objetivo. En este caso, la cobertura mediática parece alinearse con intereses políticos 

específicos, lo que podría minar la credibilidad de los medios como fuentes imparciales de 

información. 

Adicionalmente, este sesgo en la cobertura mediática no solo incide en la percepción pública 

de los candidatos, sino que también puede ejercer influencia en el proceso democrático en sí. 

La responsabilidad de los medios de proporcionar información precisa y equitativa es crucial 

para garantizar el ejercicio informado del voto. Por consiguiente, resulta imperativo 

cuestionar y analizar de manera crítica las prácticas periodísticas actuales con el fin de 

asegurar que la función de los medios como pilares de la democracia se preserve y sea 

respetada. 
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6. Discusión 

La estructura editorial de las portadas del diario Perú21 evidencia una táctica deliberada 

dirigida a moldear la opinión pública. Este análisis revela que una proporción significativa 

de las portadas presenta a Pedro Castillo y a su partido, Perú Libre, bajo una luz 

predominantemente negativa. Dicha inclinación denota un marcado prejuicio editorial en 

contra del mencionado candidato, poniendo en entredicho la imparcialidad del proceso 

electoral. Tales prácticas no solo potencian la perpetuación de estereotipos y fomentan la 

discriminación (Gessese et al., 2022), sino que también marginalizan las noticias 

concernientes a Keiko Fujimori. 

El proceso de construcción de noticias abarca desde la recolección hasta la priorización de 

información con miras a su difusión (Martín & Corradini, 2018). En este contexto, se aprecia 

cómo Perú21 emplea sus portadas para manifestar su orientación editorial. Estas primeras 

páginas se caracterizan por integrar una imagen prominente o una fotocomposición, 

seleccionada meticulosamente por el equipo de fotoperiodismo, para evaluar si la instantánea 

captura un hecho noticioso relevante y cumple con las expectativas de la audiencia 

(Doménech, 2013). La elección de fotografías y textos se realiza con el fin de captar la 

atención del lector y vehicular un mensaje concreto, contribuyendo así a definir la identidad 

visual del periódico (Márquez et al., 2018). 

El análisis minucioso de las portadas de Perú21 revela cómo el diario emplea de manera 

estratégica imágenes y textos para configurar una narrativa concreta. La elección de 
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fotografías, con mínimas modificaciones más allá del recorte o la alteración del color, junto 

a la colocación estratégica de titulares atractivos, refuerza el mensaje que el periódico desea 

comunicar. Este método está en consonancia con las directrices del fotoperiodismo, orientado 

a captar y reflejar acontecimientos noticiosos que cumplan con las expectativas del público 

(Doménech, 2013). La repetitiva presentación de Castillo y miembros de su partido en 

contextos adversos señala un propósito editorial definido, en el cual el medio busca influir 

en la percepción de sus lectores. Esta estrategia, denominada "framing", es fundamental en 

la creación del discurso mediático y tiene un efecto directo en la configuración de las 

opiniones y percepciones del público (Binoy & Mehendale, 2022). La legitimidad del 

proceso electoral se pone en tela de juicio, ya sea mediante declaraciones directas del medio 

o a través de las críticas de opositores a Castillo, como es el caso de Mario Vargas Llosa, 

mencionado en varias ocasiones. Este abordaje, especialmente relevante en contextos 

electorales, modifica la conducta de los lectores de noticias (Pérez-Curiel et al., 2020). 

En la era digital, la manera en que los medios interactúan con su audiencia ha evolucionado 

significativamente. La actividad de Perú21 en plataformas como Facebook no solo extiende 

su influencia, sino que también promueve una comunicación más inmediata y directa con los 

lectores. Esta nueva dinámica ha acelerado la difusión de la información, incrementando a 

su vez el análisis y la crítica por parte de los usuarios (Acevedo et al., 2021). La posibilidad 

de que los lectores interactúen y reaccionen ante las noticias en tiempo real marca un cambio 

importante en la relación entre los medios y su audiencia. No obstante, este avance implica 

retos respecto a la fiabilidad y la confianza en el contenido ofrecido, resaltando la importancia 

de una mayor transparencia y responsabilidad en el reportaje periodístico. En este contexto, 

la función de los medios como agentes formadores de opinión y su impacto en la sociedad 

adquieren una importancia sin precedentes, lo que enfatiza la necesidad de un periodismo 

que se adhiera a principios éticos y equitativos en la era de la información digital.  

La evolución hacia el ámbito digital ha impulsado a medios como Perú21 a implementar sus 

portadas en redes sociales, tales como Facebook, transformándolas en instrumentos clave de 

ciberpolítica (Acevedo et al., 2021). No obstante, esta transición ha repercutido en la 

percepción de confiabilidad hacia instituciones electorales como la ONPE, el JNE y el JEE, 

mientras que la proliferación de aplicaciones de mensajería instantánea, como WhatsApp, ha 
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modificado sustancialmente la dinámica de la comunicación política (Yu et al., 2021). Este 

contexto introduce desafíos y preocupaciones renovadas en torno a la comunicación 

electoral, subrayando la necesidad crítica de contar con una prensa que mantenga principios 

de equidad y objetividad, con el fin de asegurar una ciudadanía adecuadamente informada. 

 

 

 

 

 

7. Conclusiones 

El análisis de las portadas de Perú21, comprendido entre el 7 de junio y el 20 de julio de 

2021, revela una marcada polarización y desinformación en torno a las acusaciones de fraude 

electoral promovidas por entidades electorales y autoridades. De forma tendenciosa, este 

periódico ha mostrado una preferencia editorial en contra de Pedro Castillo y en favor de 

Keiko Fujimori. Es crucial reconocer que las portadas periodísticas desempeñan un rol 

fundamental en la comunicación de mensajes a los lectores, empleando un diseño cuidadoso 

y detallado para captar su atención y proveer la información necesaria a través de imágenes 

y textos. Investigaciones previas indican que los medios buscan crear un marco de referencia 

(Agenda Framing) que delimita el contexto informativo para el lector, ofreciendo una 

perspectiva de la realidad construida bajo el prisma del discurso mediático. No obstante, el 

lector dispone de múltiples fuentes de información, por lo que la interpretación de estas 

portadas conlleva a una reevaluación y puede resultar en su aceptación o rechazo. 

Además, las portadas de Perú21 no se limitan a un impacto meramente impreso, sino que 

también actúan como herramientas de ciberpolítica a través de su replicación en el entorno 

digital. La realidad mediática, moldeada en el ámbito digital, ejerce una influencia  

significativa, potenciada por redes sociales como WhatsApp, cuya capacidad de difusión 

supera a plataformas como Facebook o Twitter. Las portadas digitales, particularmente 

aquellas compartidas en Facebook, se diseminan fácilmente a través de otros medios 

digitales, alterando la percepción de la realidad con una intención claramente definida, lo que 
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contribuye a aumentar el rechazo hacia Pedro Castillo y a reforzar la narrativa de un supuesto 

fraude electoral, tal como se evidencia en el volumen de portadas dedicadas a este tema. 

El estudio exhibe ciertas limitaciones donde se destaca la restricción inherente al enfoque 

exclusivo en un solo medio de comunicación, Perú21. Esta elección limita la generalización 

de los resultados a otros medios de comunicación que pudieran diferir en términos de enfoque 

editorial y audiencia. Es necesario reconocer que, a pesar del análisis detallado de las 

portadas desde una perspectiva visual y textual, la investigación ha priorizado estos aspectos 

sin profundizar en otras dimensiones del discurso mediático político. Con el propósito de 

robustecer futuras investigaciones en este ámbito, se sugiere enfáticamente la inclusión de 

múltiples medios de comunicación en el análisis, permitiendo una comparación más amplia 

y representativa. Asimismo, se insta a explorar la percepción y recepción de las portadas por 

parte de la audiencia, mediante métodos cualitativos como el análisis de contenido y 

entrevistas, para obtener una comprensión más profunda de su impacto en la opinión pública. 

Para investigaciones posteriores, se plantea la necesidad de implementar estudios basados en 

testimonios de consumidores, con el objetivo de desentrañar los motivos subyacentes a la 

interacción de los lectores con las portadas y discernir los elementos que capturan su atención 

inicialmente. Este enfoque podría arrojar luz sobre los aspectos valorados por la audiencia 

en su primer contacto con el medio, contribuyendo así a una comprensión más completa y 

matizada del fenómeno estudiado. En este contexto, se propone la ampliación del análisis a 

otras imágenes y textos presentes en las portadas de los diarios impresos y sus equivalentes 

digitales. Esto permitirá una exploración más exhaustiva de su impacto y recepción en la 

audiencia, lo que resulta fundamental para enriquecer la literatura científica en el campo de 

los medios de comunicación y la percepción pública de los temas políticos.  
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