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RESUMEN

El presente proyecto es una propuestplitectonica con la finalidad de plantear
un espacio dedicadorescatar la herencia cultuegdortada por la colonia de italianos en
el Pen. El sincretismo cultura¢én el Peru actual es resaltadelos aportes ddiversas
culturas; sin embargda rdevancia de la colonia de italianos en el Pera ayudo a definir
el rumbo de crecimientecondémico y el desarrollo del pagobre todo después de la
guerra del Pacificocon aportes tales como econOmicosegocios gastronomia

culturales e institucionales.

Actualmente existen pocas entidades dedicadas a preservar esta herencia, como el
museo del BCP (Antiguo bandwliano) o el Centro di Cultura Italiana, peestosse
limitan a ciertos aspecta®mo el econdémico y culturaRéspectivamenjeEl presente
proyectoplantea un museo dedicado a promover, conservar y expmealistintos

aportes, huellas y herencia, que en conjunto forman el legado de esta colonia de italianos.

El proyecto consta de tres niveles y un s6tano, con multiples espatigsados
a brindar una experiencia vivencial de lo que signiiste legado. Se apela a las
sensaciones provocadas por el manejo de espacios, formas y arquitechanera tal
gue el usuario pueda experimentar de primera mano lo que muchos descemtiente
italianos hemos presenciado desde dasaruidos, sabores, olores, formas y sensaciones
son los elementos clave del proyegtoa logrague la visita a este museo vaya mas alla
de ser solo una experiencia, sino tamhi@a vivencia de lo que sigita ser itale

peruano.
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Italian-Peruvian Museum
ABSTRACT

This project is an architectural proposal with fh&poseof creating a space
dedicated to rescuing the cultural heritage contributed by the Italian colony in Peru. The
cultural syncretism in Peru is the result of the contributiongifierent cultures;
However, the relevance of the Italian colony in Peru etiedine the course of economic
growth and development of the country, especially after the War of the Pacific

contributions such as economics, busingastronomycultural and institutional.

Currently there are few entities dedicated to presemyirsgheritage, such as the
BCP museum (OId Italian bank) or the Italian Culture Center, but they are limited to
certain aspects such as economic and cultural (In order). This project proposes a museum
dedicated to promoting, preserving and exhibitingdtfierent contributionsprint and

heritage, which together form the legacy of this colony of Italiarise country.

The project consists of three levels and a basement, with multiple spaces focused
on providinga sensoriakxperience of what this legacy means. The sensations caused by
the handling of spaces, shapes and architecture are appealed to in such a way that the user
can experience firdtand what many descendants of Italians have witnessed from home.
Noises, flavos, smells, shapes and sensations are the key elements of the project to ensure
that the visit to this museum goes beyond just being an experience, but also an experience

of what it means to be Italig®eruvian.

Keywords: Museum;Culture;Italian; Heritage
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1. Tema
1.1.Introduccién al tema

1.1.1. Tipologia

Si bien la tipologia museistica ha evolucidoaaon el tiempo es importante
comparar yanalizar las dos mas predominantes, museo y centro de visiErfesnsejo
internacional de Museos (ICOM por sus siglas en inglés), que pertdagDeganizacion
de las Naciones Unidas para la Educacié Ciencia y la Cultur@JNESCO por sus
siglasen inglés)es la entidad internacional encargadastablecer normas y estandares
para los museos con el fin de orientas tanto su concepcion como su administracion y la

organizacion de sus exposiciones.

1.1.1.1Centro de Visitantes

El ICOM define alCentro de Visitantes se caracteriza por no poseer colecciones
historias de ningun tipo (Artisticas, Objetos, Colecciones Prehistorias, etc.) y por no
mostrar énfasis alguno en representar un tema especifico, ya que estos son mas generales.
No obstante, sdistingue por la interpretacion de hechos histéricos singulares, dandole a
los visitantes la oportunidad de obtener una visién general y una impresion en primera

persona; segun Matthias Ripp (2016):

i Br regla general, el centro de visitantes es difereté¢ Museo
clasico: a diferencia de un museo, no hay inventarios académicos, no hay
colecciones, no hay objetos en préstamo o0 a cambio de otros museos, y no hay
personal académico. A diferencia de un museo, un centro de visitantes no
pretende representarsexhaustiva y exhaustivamente un tema. Un centro de
visitantes se distingue por la interpretacion afable y concisa de hechos histéricos
singulares, para que los visitantes puedan obtener una vision general y una

primera impresién (Ripp, 2016, p. 3)
En otras palabras, un Centro de Visitantes de emiotarepresentacion de algun
hechoo tema en especificpal no contar con colecciones historicas no posee caracter

conservacionista.



1.1.1.2Museo

El Consejo Internacional dluseos (I COM) define a un
institucion permanente, sin fines de lucrativos, al servicio de la sociedad y de su
desarrollo, abierta al publico y que efectia investigaciones sobre los testimonios
materi ales del h o mb r arafinesslaiestnd®,dé edlucacidrbyide nt e
d e | UNE®CD, 1992, pag. 16Cuyas tipologias son definidas por su contenido y no

por su arquitectura, o como esta influye en la recepcion de informacion.

Centro de Visitantes Museo
Contenido Selecto, reducido, Comunicativo, representativo,
demostrativo basado en contenido original
Enfoque Vision general Vision detallada
Ubicacion Cercano a patrimonios Definido por otros parametros
culturales y/o naturales

Definicion Entidadpublica de caracter Institucién permanente sin fines
expositivo con una relacién directe  de lucro al servicio de la sociedad y su

con su entorno. Provee una vision desarrollo, que adquiere, conserva,
general y de primera mano al investiga, comuica y exhibe lo tangible €

espectador intangible del patrimonio de humano
Publico Objetivo Todo Publico en general Grupos interesados en los teme

de exposicién

Tabla N° 1: Cuadro Comparativo entre Centro de Visitantes y Museo.

Fuente: Elaboracién propia / Fuente de Datos: GOUNESCO.

https://www.gounesco.com/visitaentresvs-museums/

En contraste, por la envergaddel contenidalel proyectola tipologia que mas
se adecuas la de un museo. Esto es debidomaticay a la necesidad de promulgar,

conservar y expondos aportes d&a colonia italiana en el Pera.


https://www.gounesco.com/visitor-centres-vs-museums/

1.1.2. Categorias
Segun el Consejo Internacional Meseos(UNESCO, 2018)os museos, centro
de visitantes y centros de patrimonio se dividen en nueve categorias y la mayoria, a su

vez, se dividen en subcategorias.

1 Arte (conjunto: bellas artes, artes aplicadas y arqueologia)
o Depintura

De escultura

De grabado

De artes graficas: disefios, grabados vy litografias

De arqueologia y antigliedades

De artes decorativas y aplicadas

De arte religioso

©O O O O o o o

De musica
o De arte dramético, teatro y danza
{1 Historia natural (comprendiendo colecciones betanica, zoologia, geologia,
paleontologia, antropologia, etc.)
o De geologia y mineralogia
o De botanica, jardines botanicos
o De zoologia, jardines zooldgicos, acuarios
o De antropologia fisica
1 Etnografia y folklore
Historicos
o Biogréficos, referidos a grupos ohelividuos, por categorias profesionales y
otros.
Biograficos, referidos a un personaje (casa de hombres célebres).
De colecciones de objetos y recuerdos de una época determinada.
Conmemorativos (recordando un acontecimiento).
De la historia de una ciudad
Historicos y arqueoldgicos

De la guerra y del ejército

©O O 0O o o o o

De la marina



1 Ciencias y técnicas

o De las ciencias y de las técnicas en general
De Fisica
De Oceanografia

De Medicina y cirugia

o O O o

De Técnicas industriales, industria del automovil
o De Manufacturas productos manufacturados.
1 Ciencias y servicios sociales
o Pedagogia, ensefianza y educacion
o0 Justicia y de policia
1 Comercio y comunicaciones
o De la moneda y sistemas bancarios
o De Transportes
o De Correos
Agricultura y de los productos del suelo
Otros cualquier mgeo que no pertenezca a las tipologias anteriores.
(UNESCO, 2018, pag. 3)

Dado la tematica cultural del proyecto, este se encuentra dentro de la categoria de
Etnografia y FolkloreSegun la RAEla etnografia se define estudio descriptivde las
costumbres y tradiciones de los pueblos; miergtasal folklore, como el conjunto de
costumbres, creencias, artesanias, canciones y otras cosas sentgjaocteacter

tradicional y popular.

1.1.3. Funciones

En la arquitectura existena correlacion simbidtica entre el usuario y su entorno.
Kent C. Bloome(1997)dijo: i T o daa experiencias de nuestra vida, especialmente las
que tienen que ver con el movimiento y el establecimiento de una persanaspacio
tridi mensional, dependen de nu@&tl2)El cuer po.

guion museografico tiene que estar estructurado con un disefio arquitectonico que



intervenga de manera actiga el desarrollo del tema, con el fin de lograr una simbiosis

entre el espacio y el espectador.

1.1.3.1Centro de visitantes
Segun Phillip L. PiercéPearce, 2004)los centros de visitantes tienen cuatro

funciones y estas varian segiu emplazamiento y entorno:

1 Promover: Esta funcion se refiere al rol promocional activo de la ciudad, area o
region. Implica una contundente agenda de que hacer en el entorno y donde enfatizar
las actividades. Esencialmente, busca estimular la conciarreec visitantes y
aumentar el consumo en el &rea de influencia.

1 Orientacion y mejora: La segunda funcion busca un enfoque en la mejora de la
calidad de experiencia del visitante. Intentar proporcionar mas informacion sobre
diversas actividades complementarios dentro del area y/o region. Se trata de algo mas
gue simplemente estimular la danaa e involucrar la conformacion de esta hacia una
apreciacion sensible de acuerdo con los principios del comportamiento turistico
sostenible.

1 Control y filtrado: Esta funcion busca controlar el flujo de visitantes con el fin de
gerenciar de manera efiole los recursos locales. Normalmente, dichos centros
actian como puertas de enlace y puntos centrales para el uso de un area por parte de
los visitantesPueddncluir sugerencias para horarios del dia para visitar ubicaciones
establecidas, ubicacionedeshativas para experiencias menos concurridas y el uso
parcial del centro junto con otras actividades como visitas guiadas o peliculas para
concentrar el nUmero de visitantes lejos de sitios fragiles o areas de visualizacion.

T Sustitucién: Esta funcion busa ser un sustituto de las principales atracciones, o al
menos volverse una atraccion relevante en la zona. Los centros para visitantes que

hacen hincapié en esta funcion a menudo se llaman centros de interpretacion. Esta

5



funcidén es particularmente impanta en zonas donde el usuario se ve vulnerado por

distintos factores, tales como emplazamiento, inseguridad, accesibilidad, etc.

1.1.3.2Museos

Segun el ICOM, los museos deben cumplir cinco funciones, cuyo enfoque debe
ser especificamente el cumplir con tres psitpd: estudio, educacion y deleite, por ser
el museo una institucion al servicio de la sociedad y de su desg@ubNESCO, 2018)

Las funciones son las siguientes:

Coleccionar: En esta funcion radica la existencia fisicancional de un museo,
también su cardcter de institucion permanente a la disposicion de la sociedad. Involucra
también el desarrollo de herramientas legales para poder garantizar la permanencia
(Compra, donacion, legado, canje, hallazgo en excavacionesifidas por el museo,

traslado, prestamos, etc.) de las exposiciones permanentes y temporales del museo.

Investigar: Esta funcién depende cualitativamente de la coleccidén. Se busca
mantener la coherencia entre las colecciones y el desarrollo de laiapmlageologica,
asi como reafirmar la calidad y autenticidad de cada objeto que se adquiere y de cada
coleccion en conjunto. Por otro lado, busca denotar el prestigio cientifico de la instituciéon
dentro de su entorno. Si bien va de la mano con la primec#h, a veces es necesario

gue la anteceda y otras que se ejecuten en paralelo.

Conservar: La existencia de la institucion depende de esta funcién, ya que ésta
se dedica a mantener y garantizar la permanencia de las caracteristicas originales de cada
objeto, dentro de cada coleccion. Esta funcidon se apoya en los resultados de las

investigaciones y descubrimientos del area de investigacion cientifica e historica.

Comunicar: Corresponde a la responsabilidad de interpretar de manera precisa el

contenido. Enesta funcién radican las tres anteriores, proyectar al usuario el



conocimiento alcanzado por el museo con respecto a sus colecciones e investigaciones.
Se centra en desarrollar métodos que permitan la transmision de conocimientos a los
diversos usuarios, lle implica la elaboracion de publicaciones académicas,

publicaciones, articulos, revistas, etc.

Exhibir: La quinta y ultima funcion se centra en exponer de manera directa y
segura el contenido de sus colecciones, garantizando su conservacion e integradad.
funcion implica la integracion de la arquitectura con la luminaria y gréafica con el fin de
interpretar y transmitir una narracion coherente entre cada uno de los objetos a exponer.

(UNESCO, 2018, pag. 10)

1.1.4. Tematicadel Museo

Al tratarse deun lugar en el que seencionanos aportes di& colonia de italianos
en el Perjiel contenido del museo tiene que abarcar y exposediferentes aportes
culturales, sociales y econémicds queel principal objetivo es generan lugar en el
cual se puedan guardar objetos histéricos familiares, fotografitte, otros objetos, el
énfasis del proyecto tiene que estar centrado a la vivdesianprescindible que el

usuariovea, denta,escuchehuelay respire Italiadentro demuseo

De esta manera sefihe el contenidode este proyectocomo un conjunto de
espacios no solexposicioneen los cuales cada uno esté pensado como excusa para

hablar sobre la colonia italiana en el PerQ y sus distintos aportes

1.2. Motivacion

1.2.1. Problemética social

Segun la Real Academia Espafiola (RAE), se define la multiculturalidad como

3t

3t
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Teniendo en cuenta ambas definiciorasdiferencia sustancial entre ellas es que la
primera (ulticultural) hace referencia a la existenciaonvivenciade distintas culturas
mientras que la segunda (intercudtijirefiere a lo que las une, dicho éa@ue se adeclua

a lo investigado es la interculturalidad, ya que la teméatica se basa en los aportes culturales

y a la mezcla entre dos culturas, la italiana y la peruana

En la actualidad, el Peru, segun el Artic@, numeral 19 de la Constitucién
pol 2tica del Per Y, nel Estado reconoce y ¢
Naci -no,; adems§s, el Mini sterio de Cultur a
Interculturalidad y el Perd forma parte de la Convendta Diversidad Cultural de la

UNESCQ ratificado el20 deoctubredel afio 2005.

En otras palabras, como nacion reconocemos que hay un conjunto de diversas
etnias y culturas que, por mas distintas que sean, tienen algo en comun. Esto se ve
reflejadotambién en la constituciordel Perg con un ministerio y formando parte de
entidades internacionalekedicadasa promover dicha diversidaéEn base a lo visto
anteriormente, el proyecto de esta tesis, debido a su enfoque de caracter cultural y étnico,
se encuentra dentro de la categoria de los museos de etnografia y folklore. En cuanto a su
contenido,si bienexisten diversas culturas que uféron e influyen en esta amalgama
cultural que llamamos identidad peruaeste est&nfocalo inicamente a los aportds

la colonia italiana en el Peru.

1.2.1.1ltalianos en el Perud

Desde la llegada de los espafioldsnuevo mundo marinos y aventureros
provenieties de la peninsula itali¢aeron participes de estas travesiasiavo mundo y
alo desconocido. BPeru ha sido uno de los destinos mas importasteauevo mundp
esto conllevé aser uno de los destinos mas atractivos para aventurartslgrgo @ la

historia; sin embargo, la corona espafiola restringié el acceso de extrafrjeros
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espafolesp sus colonias, con la excepcion de algunos italiamdsyendo al virrey

MarquesNiccolo Caracciolpproveniente de Napole@Vorrd, 1990)

Ya con laindependencia del Perfiyeron tres corrientes migratoripencipales
de italianos al Perate 180 a 180, de 190 a 1920 y de 1%a 1918. Siendo las primeras
dos las quemés influenciaronal desarrollo econémico e industrial al p&&iabatti
Salocchi, 2019)ya que durante éstas se establecieivarsas institucioneg empresas
que funcionan hoy en diason representativas del Pert, como D onofrio, el Baeco
Crédito del Peru y los Bomberosntre otros mucho#\ diferencia deotros paises, los
italianos en el Per( se adaptaron de manera inmediata a la cultura y costumbigs locale
por ello no se vieron en la necesidad de congregarse en guetos, comaafeedsd s
Estados Unidos de AmérigaCanadala migracion de italianos al Peru se diferencia
también por dos factoregie la hacen Unica:

1. Origen de proveniencidA diferencia de las otras migraciones, al Peru
llegaron italianos, casi exclusivamemigvenientes del norte de Italia, en
mayor cantidad ligures, mientras que al resto del mundo predominaron las
migraciones de italianos provenientes del sur.

2. Nivel econémico de los inmigrantelsa gran mayoria de italianos que
migraron al PerQ llegaron con un gran patrimonio para invefsta

caracteristica hizo que los italianos tuvieran una gran presencia en el
desarrollo del Per{Ciabatti Salocchi, 2019)

1.2.1.2Italianos en Lima

Los inmigrantes italianos se estableciedinde estaban sus negocios, en el
puerto del Callao y en el casco histérico de LimaRiriac En su mayoria vivian en sus
negocios hasta que pudieron comprar una casa o algun terréamcercanga(Worral,

1990)



Los migrantes son definidos en tres grupos segun su generacion: migrantes
directos, segunda generacion hijos de migrantes y tercera generacion nietos de migrantes.
Segun Rolando ArellanfArellano Marketing, 2002l limefio peruano se clasifica en

cuatro:

LIMENOS SEGUN GENERACION

36.20%

FAMILIAR

43.30%

MIGRANTES HIJOS DE NIETOS DE LIMENO "PURO"
DIRECTOS MIGRANTES MIGRANTES PADRES Y ABUELOS
LIMENOS

TablaN°® 2: Evolucion de los limefos

Fuente: Arellano Investigacion de Marketing S.A. 2002g. 23.

Siendo este un indicador clave en el entendimiento de la cultura capitalina,
demuestra una tendencia a teglguna conexion directa o indirecta (varias generaciones)
con migrantesextranjeros; es decir, ques limefiosdescendemos en gran mayoria de
inmigrantes Se estimajue,en la actualidadhay 350 000 descendientes de italianos en

el Peru, de los cuales 35 000 cuentan con doble ciudg@aalmtti Salocchi, 2019)

1.2.2. Problematica arquitectonica

Habiendo sido la colonia itana en el Peru tan influyentearece de sentido que
no mencionarlaen la actualidadSi bien durante el aflo 2013, varios descendientes de
italianos se reunieron con el fin dendar el museo de la inmigracién italiana, este
proyecto se vio truncado por falta de fondos; sin embargo, marca un antecedente

importante
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En Lima Metropolitana se encuentran 85 museos, disgregados en diferentes polos

culturales Solamente el Centro Historico de Lima alberga a 41 de los&®os,

consolidandosale esta manera como un centro importante en el desarrollo de esta

tipologia. No obstante, se puede observar que hay zonas, como la Punta Callao, que

carecen de una infraestructura de museos, dand® yri@ necesidad qukebeque ser

atendida

LEYENDA

AGRICULTURA Y DE LOS PRODUCTOS

DEL SUELO

ARTE

CIENCIA Y TECNICAS

CIENCIAS Y SERVICIOS SOCIALES

COMERCIO Y COMUNICACIONES

ETNOGRAFIA Y FOLKLORE

HISTORIA NATURAL

HISTORICOS

O 000 0 00 O

(2UA) GZLLIQUE
Comas
KRR San Juan de
San Martin Lurigancho
de Porres
O R
Rimac
Callao District g
()
L'alPunta 0 J :
Isla San District ® e a'Victoria
Lorenzo
() ()
Sae ¢sidro
®Jizzelores
()
e 'Santiayo
s de Surco
Chorrillos

f1s

Lurigancho-!

ea Molinz

Villa Mariz
del Triunfc

Figura N°1: Mapa de los Museos en Lima, Elaboracion Propia / Fuente de [Etos:

Lima - Museos de Lima, n.d.JMunicipalidad Metropolitana de Lima, 201@linisterio de

Cultura, 2018)
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Segun las categorias de museos del Consejo Internacional de NUNE&SCO,

2018) los museos en Lima Metropolitana se dividen en los siguientes porcentajes:

MUSEOS EN LIMA

Agriculturay d los
productos del suelo Arte
1% 16%

Ciencia y Técnicas
13%

Histéricos
46%
Ciencias Sociales y Servicio
Sociales
6%
Comercio y
comunicaciones
6%
Historia natural Etnografia y folklore
5% 7%

Tabla N°3: Porcentajes de museen Lima segun categoria ICOElaboracién propia
/ Fuente de Dato$En Lima- Museos de Lima, n.d.jMunicipalidad Metropolitana de Lima,
2012)

Se puede apreciar en la tall&3 una fuerte tendencia hacia la categoria
AHIi st -ricoso, esto denota wuna tendenci a
enfoque es aislado a un solo tema. De los 85 museos en Lima Metropolitana, solamente
seis se encuentran dentro de la categoria Efiagy Folklore. Los museos son los
siguientes: Museo de la Inmigracion Japonesa, Museo de la Identificacion, Museo

Etnografico Amazonico, Museo Afroperuano y el Museo Nacional de la Cultura Peruana.

Si bien se abarca el tema de la cultura e identidahfetjue es especializado y

aislado a una sola cultura o etnia. Por otro lado, se podria pensar que el Museo Nacional

12



de la Cultura Peruana hace énfasis al estado actual de la sociedad peruana; sin embargo,

se enfoca solamente en las culturas precolombinas

Se hace evidente la carencia de un espacio dedicado a la promocion y difusion de
las diferentes influencias que posee la identidad peruana y su cultura. Esto se veria
reforzado con el enfoque actual hacia lo autoctoanundopor de parte del gobiernp

SuUs ministerios.

1.3. Determinacion del usuario
Si bien este tipo de museo esta enfocado para todo el pébtese puede dividir
parahacer énfasis en las exposicionesnel disefio de sus espacios seglinontenido

de exposicion

Segunrel INEI (2017) en elafio2015 a nivel nacionahubo4,213636 visitantes
a museos, de los cuale$6% (2,348636) son peruanos mientras queé4do (1,865129)
corresponde a los extranjeros. En comparacion a otros afios, se apaetgadencia al
alza, sobre todo en la afluencia de turisis.cuanto a Lima regién (sin contar Caral)
552,210visitantes de los cuales 61% (337,513 son peruanos mientras que38Po

(214,697 son turistas.

Para poder definir el usuario objetivo deliseoitalo-Peruang es necesario
analizar los diferentes tipos de visitantes quedragl PeriEn todo museo existe dos
tipos de usuaribasicosios permanentes y ldsmporalessiendo estos ultimos los mas

importantes ya questan conformados por @liblico objetivo.

1.3.1. Tipos de usuario

1.3.1.1Usuario permanente
Estase define como el personal administrativel conjunto de profesionales a

cargodel museo. Estos se encargaran del manejo, cuidado y administracion del edificio,
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promulgarlo y promocionarlorealizar trabajos de investigacion y mantenimiento,

implementar y ensefar en los tallg@ganizar las exposiciones, efitCOM, 2006)

Segun el ICOM2007) en su manual sobre como adisirar un musege sitda
al director/administrador debajo de un 6rgano rector el fin de poder gerenciar a los

distintos grupos de profesionales que ayudan al buen funcionamiento del museo.

Organo rector
|

Director/Administrador

[ | [ ]
Conservador | | Conservador | | Conservador Division Division Division
Arte Antropologia Historia Educacion Seguridad | |Exposiciones
[ [ [ | | [
Director de Director de Director de Profesores Personal Awliares
coleccion coleccion coleccion Seguridad
Secretario

Figura N°2: Organigrama horizontallCOM (2007)

En lafigura N°2 se puede apreciar un organigrama planteado por el ICOM (2007)
que coloca a la direccién por debajo de un organismo regulador que en el caso del Peru
éste serida Direccion General de Museos bajo la tutela del Ministerio de Cultura. Por
debajo @l director o administrador se encuenttas responsables, que mantienen un
acceso directo con la direccion con el fin de evitar procesos de intermedl&dsI,

2007, pag. 143)

En contraste con los proyectos referales analizados y los espacios que

proponen en sus programas arquitectonisespueden rescatar los siguientes usuarios:
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directiva, gerencia, jefaturas, curadores, museografos, garasnal de tiendas, personal

restaurante, bibliotecarios, seguridimpieza

1.3.1.2Usuario temporal

Este tipo de usuario es subdividido en dos, locales y forAneos

1.3.1.2.1. Usuariolocal

Estos son conformados por los peruanasto los residentes en la capital como
los queprovienende provincia.En el afio 2015segun el INEI2,348,507 peruanos
visitaron museos a nivel nacionagpresentando €14% (337,513) museos en Lima
(INEI, 2017) Para poder identificaal grupo objetivdhay que tener un entendimiento de
las caracteristicas y necesidadesodgperuanossegun agrupaciones por edadseyin

el reporte de mercado de la empresa CPI sobre la poblacion peruana en (€R1017

2017)este se divide por edades de la siguiente manera:

Segun rango de edades - CPI - 2017 en Pera ¥y Lima.

Total Peri = 31,826,000

PORCENTAIES

CARACTERISTICAS

NECESIDADES

Total Lima =11.181.700

6\
Pert:
Lima:

13- 17 afios

09.1%
08.2%

- Escolares de primaria y secundaria_

- Buscan espacios de esparcimiento.

- Estén en etapa de formacién fisico-mental.

- Participan de paseos escolares a lugares culturales.
- Son muy apegados a la tecnologia.

- Necesitan de estimulos constantes para mantener su

atencién.

- Talleres de actividades extra académicas
- Espacios de entretenimiento.
- Uso de la tecnologia con el fin de mantener la

interaccion e interés

- Crecer entorno a una cultura de tolerancia
- Adoptar una postura propia sobre lo que significa

ser peruano y lo que conlleva.

- T pleados / indep
- Estudiantes universitarios / Técnicos.

- Biblioteca.
- Espacios de ocio / Ferias / Conciertos.

Perﬁ: 12 . 5% - Viven con Roomates. - Exposiciones artisticas (arte, misica, cultura, etc.).
. - Viven con los Padres. - Restaurante.
lea: 13 0% - Limefios, de pi yE L - Eventos culturales.
- Buscan actividades de ocio, sociales y culturales. - Reforzar una cultura de tolerancia.
18 — 24 aiios - Creciente interés por temas socio-culturales. - Terminar de definir el significado de peruanidad.
- Biblioteca, espacios de ocio / Ferias / Conciertos.
. - Trabajad pleados / indep - Exposiciones artisticas (arte, musica, cultura, etc.).
@ z 0 - Algunos siguen estudios superiores. - Restaurante, eventos culturales.
Peru: 23.6% - Buscan espacios de recreacion y ocio. - Charlas y/o conferencias culturales / artisticos
Lima . 2 4 5% - Interés crec.le.nba por actividades culturales. - Talleres de actividades artisticas (arte, musica,
r . . - Buscan actividades “after office” como escape del danza, etc.).
estrés del dia a dia. - Reforzar una cultura de tolerancia.
2539 afios - Cuestionar el significado de ser peruano.
. ' - Trabajad pleados / ind 3 - Biblioteca.
- Buscan actividades sociales de ocio y recreacién. - Espacios de ocio / Ferias / Conciertos.
/ 0, - Buscan actividades culturales. - Exposiciones artisticas (arte, musica, cultura, etc.).
Pem 1 8 0 /0 - Les interesa permanecer activos - Restaurante.
Lima . 1 9 3% - Buscan actividades para realizar los fines de - Eventos culturales 7
o o semana, ya sea en familia, en pareja, con amistades _ Charlas y/o conferencias culturales / artisticos
o solos - Talleres de actividades artisticas (arte, misica,
4055 afios - Mayor interés por actividades culturales. danza, etc.).
P ;. 0 - Trabajadores / Jubilados. - Biblioteca
56 afios 2 mis eru: l 3 3 A) - Buscan actividades sociales - Exposiciones artisticas (arte, musica, cultura, etc_).
Lima: 14.9% - Buscan actividades culturales. - Restaurante.

- Buscan actividades de recreacion.

- Eventos culturales: Talleres, Charlas, Conciertos.

Tabla N°4: Poblacion del Persegun rangos de edaddslaboracion Propia
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SegunJean Piget (1896 ~1980) los procesos cognitivos varian segun la edad y
éstos son divididos p@astados. A partir del estadio de las operaciofi@snalesque va
de los 12afios en adelante, el adoleseard capazle relacionar la I6gica con conceptos
abstractos como la cultura y la identid@pper, 1979, pag. 15%)es por ellgor lo que

este proyectse enfoca en los grupos desde logai@s

1.3.1.2.2. Usuario extranjero
Dentro de 10s3,445,70%xtranjeros ingresantes durante el afio 28t6mPeru,
2007) solo el54% (1,865,129han visitado museos a nivel naciormalentras que solo

el 11.5% @14,697)visitaron museos en Lima.

La principal motivacion de este tipo de usuario es el conocer los estilos de vida y
el legado cultural de las distintas culturas que ofrece el Perl. Sus visitas se basan en el
aprendizajele lo ajeno y no solo comprende el visitar monumestos tambiéronocer

la forma de vida de la poblacién tanto actual como la anceggtramPeru, 2007)

Basado en entrevistas realizadas por A?end en la terminal del aeropuerto Jorge
Chavezcon un muestreo de 400 persorgbssudameriaaos, 135 norteamericanos y 181
europeos de los cuales el.8% son italianosEstos son divididos en tres grupos

psicograficos, separados en basesintereses y motivaciongomPeru, 2007)

1. Superficiales Estosrepresentan al 33%Buscanatractivos historicos
culturales de renombngor lo queun guia turistico no es considerado
necesariolLa informacion recopilada previamente a la visita suele ser la
justa y se debe a que el interés dsreeorrido hasta el lugala visita,
conocer y guardar algun tipo de recuerdo para compatrtir.

2. Aficionados. Estos representan al 25%uscan un perfil de atractivo

cultural al aire libre y rodeado de naturaleBascan los lugares menos
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concurridospor otros turistay consideran importante el uso de un guia
turistico para los recorrido&. diferencia del primeranuestrarun menor
interés en conocer las costumbres y tradiciondssdieigares que visitan.
Conocedores Estos representan al 42%ste tipo de usuario boa
conocer la cultura locglsus misticismos. Tienden a informarsdudmtes
especializadas previo a su visita. Su principal objetivo es conocer
descubrimientos arqueoldgicadiversos aspectos de la cultura local y

aprender nuevos idiomas.

Por otro lad, son separados en grupos de edades, lo que se puede apreciar en

el siguiente cuadr@PromPeru, 2007)

Edad
Total Lugar de residencia Perfil psicografico
Europa Norteam. Sudam. Superficial Aficionado Conocedor

% % %o % % % %
18 a 24 afios 11 14 5 13 14 6 11
25 a 34 afios 35 39 32 33 41 24 38
35 a 44 afios 17 18 18 13 19 14 17
45 a 54 afios 18 17 22 15 14 27 17
55 a 64 afios 14 11 15 21 8 23 15
Mas de 64 afios 4 2 8 5 4 7 3
Promedio (afios) 40 37 42 40 36 45 39

Total 100%

TablaN° 5: Perfil de Turistas culturales por Edad. Fuente: PromPeru

En el caso del usuario extranjero, el proyecto se centra en todos los grupos de

edadey en los superficiales y conocedores. Esto se debe al interés mostrado por conocer

la cultura local y sus exponentes.

Dentro de los diversos factores que motivan astaicultural, podemos encontrar

qguehay un gran interés en conocer y descubrir los aspectos culturales del Peru. Esto se
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puede ver reflejado en necesidades que el proyecto podria satisfacer. Los factores

principales soriPromPeria2007)

1 Interés en conocer y descubrir culturas diferentes a la suya 61%

1 Aprender sobre la historia de otras culturas 23%

1 Conocer sitios y monumentos historicos 20%

1 Interactuar con personas de otras culturas 20%

1 Conocer costumbres, tradicionesstilos de vida de otras culturas 19%
1 La gastronomia 8%

1 Variedad de atractivos, lugares y actividades culturales 8%

De los puntos anteriores podemos rescatagoaaas a la tematica delusecse
puede satisfacer dichas necesidades, ya que al exponer sobre los distintos aportes
culturales se incluyen la historia, costumbres, gastronomia y diversos aspectos que
involucran a la colonia italiana en el Pelhor otro lado, el hecho de ubicar el ywoto
en el Callao en la zonamonumentalpotenciael interés por el entorno histérico y se
complementa con el museo del Real Felipe y las actividades culturales del Callao

Monumental.

1.3.1.2.3. Usuarios segurpreferencias
En adicién éstos mismos son categorizaghos John J. Fallen su (Falk, 2009)

segurel tipo de visitanten cincatipos:

1. Explorador: Busca valorar el contenido museistico rglaciona el
aprendizaje con la diversion y experiencia del recorrido.

2. Facilitador: Estos sirven de intermediarios entre el museo y nuevos
usuarios, llevando amigos y familiares. Se centran mas en lo que la

institucion puede ofrecer socialmente.
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3. Buscadores de experienci&e centran en lo mas popular del museo. Les
atraen las experiencias uascy valorarel lado vivencial de la visita.

4. Profesional: Se interesan mas por los eventos relacionados a las
exposiciones como talleres, conferencias y actividades especializadas en
los temas demuseo.

5. RecargadoEstos, particularmente, buscan del disfry tranquilidad que

ofrece un museo.

Dentro de estosipos de usuario, los objetivo serian los exploradordssy
buscadores de experiencia. Esto se debe al enfoque de la museografia, con un
planteamiento de recorrido vivencial y al énfasis del proydatéenomenologia. Al
centrarse en estos dos usuariss, pueden explotar los conceptos fenomenodlogos
aplicados a la arquitectura con el fin glenerar experiencias en el usuario y lograr un

recorrido vivencial.

1.3.1.2.4. Composicion étnicalel Pera y Lima
Debido alcontenido propuesto en el museo es necesario hacer mencion y tener en
consideracion la composicion étnica del RPgalquese puede apreciar el resultado de las

mezclas de las distintas culturas que conforatanuestro pais.

En base distintosestudiosle antropélogos y socidlogda revista virtual Espejo
del Per(2007) logra recopilar la conformacion étnica de los peruaosnando en

cuenta una poblacion de 32 millonss,dividen en:
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Pelslse @bl ieIY el Segun composicién éfnica y fenotipos.

Total = 32,000,000 PORCENTAJES COMPOSICION CARACTERSTICAS

Con aporte mayoritario:

- - Amerindio: 27.7%
o 0, R : 5
i Peru: 72.6 A - e 12.6% Representan la n:lavorla dle la poblacién. )
Mestizos - Con descendencias de mds de 3 generaciones.
A o 0, - Amer+Euro: 23% P
Lima: 65.1% - Mezcla de inmigrantes con locales.
- Afro: 5%
- Asia-Oriental: 1.5%
- - Pueblos Quechuas: 2.6% - Representan a los pueblos rurales de la costa, sierra
Peru: 048% - Etnias Amazdnicas: 1.2% |
T g . y selva.
Amerindios Lima: 01 S‘y - Pueblos Aymaras: 0.7% - Mantienen una fuerte identidad cultural.
- o2/20) - Costefios: 0.3% - Forman parte de una minorfa marginada.
- Descendientes de Europeos.
.. o, - Mayor concentracion en Lima.
Euro Peru: 20.5 Aj - Mediterréneo y Castizo: 17.2% - Concentraciones menores en la Costa y algunos
descendientes g B 0, - Norcentral Europeo: 3.3% pueblos de la sierra y selva.
lea' 280 © - Mantienen pocos rasgos culturales de su
ascendencia.
- Con aportes: - Rasgos raciales muy marcados.
s 0,
Afro Pe ru: 03 O o - Amerindios: 1.4% - Mantienen rasgos culturales provenientes del
descendientes A B 0, - Mulatos: 1.4% virreinato.
lea' 034/’ - Afrodescendientes puros: 0.2% - Forman parte de una minorfa marginada.
- Representan una minoria establecida con una
. fuerte presencia.
o 0, :
. . Pe ru: 00 6 A @8 apo-rtes. - Mantienen rasgos raciales y culturales provenientes
Asidtico - Oriental ) - Mestizos: 0.5% pp———
Lima: 018% - Sin mayor mezcla: 0.1% .

- Comunidad muy cerrada y arraigada a sus
costumbres.

Figura N°2: Composicion étnica y fenotipos en el Perl. Fuente: Espejo del Pert (2007)

En base a lo visto en la figura®e puede apreciar que, efectivamente, somos el
resultado de la mezcla de distintas un aportenayoritario de las culturas amerindias,

en conjunto con las europeas.

Est fuerte influencia de extranjerse debe a la colonizacion y a las posteriores
corrientes migratorias que siguen sucediendo hasta hoy &udéate el virreinatoeran
343 ciudadnositalianos, en su mayoria genoveseggecianosSecalculaque durante
la primera mitad del siglo XX eran 13,000 italianos residentes en e(\Reréal, 1990)
mientras que se estimgue 1,580,000 peruandgenen ascerghcia directa o indirecia

mediados del siglo XXPacciardi, 1960)

En cuanto a los italianols mayoria emigré a norte américa, principalmeritsa
EstadodUnidosy aCanada yen Sudamérica a Brasil y Argentina. En cuait®eru fue
en menor cantidad, pero tuvieron una repercusion importante en la sociedad, la economia
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y el desarrollo del paiPero m sélo se asentaron en la capiia@hen una fuerte influencia
en los departamentos de Lambayeque, Arequipa, Tacnallolriga, San Martin

(Moyobambay Chacay Piuray Ancash(Worral, 1990)

1.3.1.3Aspectos Cuantitativos

Durante el afio 201%,213,636 personas entre peruanos y extranjeros visitaron
monumentos arqueoldgicos, museos de sitio y museos a nivel nacional, de los cuales
552,210 fueron visitas en Lima, sin contar Cdfal.cuanto a las visitas a los museos, se

ha tomado en consideracion los dos que mantienen mayor relacion al tema debproyect

Museo de la Nacio(datos recopilados el 208&bido a que cerr6 el 2015 debido

a mantenimienfp el museo de la Cultura Perugnal Museo de la Gastronomia Peruana

En el siguiente grafico podemos apreciar el comparativo por mes y en total del

aforoanual:
12000
9945
10000
8569
8166
8000 7367
6184 6177
6000 274 5473 5796 —
4028

4000 3391 W 3291 3138 3350

2827 2863

2170 2193 2498
54 54 56
I 67
. i al INR K
© e D O @ & &
e ) < S > <\ o f—; ~o 0 NS
(90 ((Q‘JQ& @lb Na @ \0 S ??00 \)Q’é\ o(’}’o A\QI OQSQ
B NS >

m Museo de la Nacién  m Museo de la Cultura Peruana Museo de la Gastronomia Peruana

Tabla N°6: Visitantes a Museos por mes. Fuente: PromPeru 2007
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Por otro lado, enfocandonos les visitantesl Museo Nacional de Arqueologia,
el de Cultura, Real Felipe y al de Arte Italiaen base a la informacion recopilada del
Ministerio de Turismo en su portal de transparer(dinisterio de Turismo, 2018xe
hace un comparativo con el nimero de visitantes a museos a nivel de Lima para tener una

idea de la tendencia

300,000
250,000
200,000
150,000
100,000

50,000

................................

.........
Bhoogoflscc o TN BL . F i

0 e oo TUPRE T EEE [ ERR T S T 2 ¢
201020112012201320142015201620172018201920202021202220232024202520262027202820292030

mmmm Museo de la Cultura Peruana mmmm Museo Arte Italiano
Museo Real Felipe Museo Arg. Hist. Peruana
--------- Lineal (Museo de la Cultura Peruana)j----- Lineal (Museo Arte Italiano)

Lineal (Museo Real Felipe) Lineal (Museo Arg. Hist. Peruana)

Tabla N°7: Visitantes a musedndicados- Proyeccién al 2030
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Segun el centro nacional de planeamiento estratéGiEBLAN, 2016)podemos
tener una idea de la evolucion demografica en Lima, lo que nos da un indleadsr

visitantes a museos.

Visitantes a museos en lima

8,000,000
6,000000 —
4000000 e

2,000,000

o m.-® N1 B H =
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Tabla N°8: Visitantes a museos en LimRroyeccion al 2030

Poblacion de Peru al 2100
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Figura N°4: Poblacion del Pert al 2100. Fuente: CEPLAN, 2016
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Poblacion de Lima y Callao al 2050

H 2015 14.6
H 2021 | 10.9 Milones @
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FiguraN® 5: Poblacion de Lima y Callao al 2050. Fuente: CEPLAN, 2016

Si comparamos los 3,109,000 visitantes a museos durante elc@dllbs
9,500000 habitantes en lima nos dama relacion del 32% vy si lo proyectamos hacia el
2030, los habitantes en Lima serian 12,3 millawegra los 5,8 millones de visitantes a
museos proyectados lo que nos da un 53%ba el 2030En base a los nimeros visto en
las tablas anteriores)] museo deberia estar pensando para un aforo ayakal del
museo déa cultura peruangero menor al del Real Felipe, esto se debe &agquagencia
de museos en la zona permitiria que el prayéehga mayor afluenci®icho esto,el
aforo pensado seria dé,000 visitantesanuales dando5,800 visitantes mensuales
aproximados Teniendo en cuengue el museo de la Cultura Peruana ha recibido 20,000
visitantes hasta finales del mes de agdsi®018 podemos proyectar dicha cifinasta
30,000 para finales del 2048e dividiendolo entre 12 nos da un aforo mensual de 2,500
visitantes En este cas@llos han recibido un maximo de 2,500 personas en un solo dia,

lo que representaara ellos saforo mensual. Esto es un indicador de lo que deberia poder
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abastecer el muse8i ese numero es proyectado con el indicagbb8% hacia el 2030
tenemos un total d&,825, redondeandolo a 4,000 visitantes mensuales. Si usamos la
relacionentre los 50,00Wisitantes proyectados para el museo de la Cultura Peruana

tenemos 4,200 visitantes mensuales aproximados.

Esta misma logica la aplicamos a B%000 visitantes estimados al proyecto lo
que nos dat,500 personas mensuales. Teniendo en consideracionrel mfmmedio
diariode 150 visitantessegun lo conversado y observado en los musegysjos horarios
principales de fuerte afluencia publica, de 11am hasta la 1pm (horario de mafiana) y de
3pm hasta las 6pm (horario de tar@9gun este criterio, Idb0visitantes se dividen en
dos grupos dé&5Yy si lo dividimos entre las 3 horas del segundo horario nos da un aforo

aproximadade 25 personas por hora.
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1.3.1.3.1. Esquema Resumen:

32% 53 %

2018 2030

2,500 4,200
Vi sitantes Vi sitantes

35,000 54,000
ﬂ Vi sitantes Vi sitantes

3,000 4,500
Vi sitantes Vi sitantes

Figura N°6: Esquema resumen
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Conclusioneglel Usuario

En sintesisde acuerdo coto visto anteriormentel disefio tiene que satisfacer
las necesidadeéanto del usuario privado como el p@blj ademas de esta@nsando para
su buen funcionamiento y dirigido hacia el entendimiento (sensorial) de sus exposiciones
y espacios. Basados en esta premisa y segun lo visto hasta ahora, la arquitectura
fenomenologaiene a ser el medio por el cual el disefio y su funcién forman, en conjunto,

un puente que conecta al espacio y su entendimiat@smaa, 2010)

En cuanto al perfil del usuaripiblico, la gran mayoria esta conformada por
grupos escolares universitariosen conjunto de tours turisticqr lo que se tiene que
tomar en cuenta el flujde grupos guiados para calcular el aforo maximo diario y el
méaximoen circulacion. El museo tiene gpederabasteceel posible aforo detlia con
mayorafluencia,que venea ser el primer domingo del me3alculado paran aforo de

5800 personas a lo largo del dia

A detalle
PUBLICO PORCENTAJES USUARIO ESPACIOS
[ ESTUDIANTES: - Salas de exposicién - Talleres
! - Limefio - Biblioteca - Auditorio
- Provincia - Centro de Informacion - Mirador
- Inmigrantes - Restaurante - Estacionamiento de Bus
.... ADULTOS: - Salas de exposicién - Talleres
60.00% - Limefio - Biblioteca - Auditorio
‘ 1 d © - Provincia - Centro de Informacidn - Mirador
I L - Inmigrantes - Restaurante - Estacionamiento
L] TURISTAS: - Salas de exposicién - Talleres de un dia
- Enfamilia / Pareja - Biblioteca - Auditorio
- Grupo de amistades - Centro de Informacién - Mirador
- Entour - Restaurante - Estacionamiento de Bus
PRIVADO PORCENTAJES USUARIO ESPACIOS
Administrativo: - Oficinas - Depdsitos
10.00% - Gerencia. - Sala de reuniones - Bafios
- Jefaturas. - Cafeteria - Estacionamientos
Museo: - Oficinas - Depdsito de Utileria
15.00% - Curadores. - Ssala de guias - Estacionamientos + Carga Descarga
. = - Musedgrafos. - Talleres de curacién - Cafeteria
- Guias. - Talleres de mantenimiento - Bafos
Adicionales: - Cocina - Cambiadores
10.00% - Personal Restaurante. - Depésitos - Bafios
- Personal de Biblioteca. - Oficinas - Area de carga y descarga
Mantenimiento: . - Cuarto de cdmaras - Cafeteria
o - Personal de Seguridad ) kel =
05.00% - Depositos de limpieza - Bafios

- Personal de limpieza
- Personal de Tl

- Servidor central

- Cambiadores

Tabla N°9: Tabla de resumen de usuario. Elaboracion propia.
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1.4. Programacion arquitectonica

1.4.1. Esquema: proceso de seleccion gebgrama arquitectdnico

Figura N°7: Esquemd Proceso de seleccidn del programa arquitectonico
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