I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Gestion de Medios en el Deporte

CODIGO - DT26

CICLO : 201601

CUERPO ACADEMICO -  Coleridge Mc Bride, Roy Eric Martin
CREDITOS : 3

SEMANAS : 16

HORAS : 3 H (Teoria) Semana

AREA O CARRERA . Administracion y Negocios del deporte

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

Gestion de medios en el deporte es un curso de especialidad que pertenece a la carrera de Administracion y
Negocios del deporte, de caracter tedrico-préactico dirigido a los estudiantes del setimo ciclo, que desarrollala
competencia especifica de Gestion comercial Deportiva.

El objetivo del curso es evaluar estrategias de interaccién con los medios de comunicacién, estableciendo
alianzas que permitan potenciar al deportista, marca, empresa o institucion deportiva.

la interaccion con los medios sera de importancia en la vida profesional del estudiante la promocionar sus
actividades o gestion de las instituciones.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el alumno gestiona la relacion con los medios, de acuerdo a las necesidades de la
marca/producto/empresa/club que desea potenciar.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 COMUNICACION Y DEPORTE

LOGRO
Al finalizar launidad el alumno identificael proceso de la comunicacion.

TEMARIO
- Conceptos de comunicacion.
- Importancia de la comunicacién.
- Elementos de la comunicacion.
- Historia de los medios en € deporte
- Historia de los medios impresos
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- Historiade los medios radiales y televisivos
- Historia de los medios digitales

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanal, 2y 3

UNIDAD N°: 2 MEDIOS DE COMUNICACION

LOGRO
Al finalizar launidad el alumno diferencialos medios de comunicacién que existen en la actualidad.

TEMARIO
Medios convencionales
Medios no convencionaes

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 4

UNIDAD N° 3INTERNET Y NUEVOSMEDIOSPERIODISTICOS

LOGRO
Al finalizar la unidad el alumno explica los nuevos medios periodisticos que existen en la actualidad y que difunden
rapidamente | os temas deportivos.

TEMARIO
Web 2.0
Redes Sociales (Facebook, Twitter)
Blogs deportivos

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana5y 6

UNIDAD N°: 4 COMUNICACION CON LOSMEDIOS

LOGRO
Al finalizar launidad el alumno describe los tres tipos de relacion con los medios logrando resultados tangibl es.

TEMARIO
Definicion de nota de prensa, conferencia de prensay comunicados.
Uso adecuado de la nota de prensa, conferenciay comunicados.
Ejemplos deportivos de buen uso de comunicacién con los medios.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana7, 8,9

UNIDAD N° 5 RELACIONESPUBLICASEN EL DEPORTE

LOGRO




Al finalizar launidad el alumno utilizala herramienta de las relaciones publicas a favor de su organizacion deportiva o
Su organizacion comercial.

TEMARIO
-Definicion e importancia de las Relaciones publicas.
- Casos de éxito en las relaciones publicas deportivas.
- Mangjo de crisis en las relaciones publicas.
- Diferencias de las Relaciones Publicas con la Publicidad y Marketing

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 10, 11, 12

UNIDAD N°: 6 PLANIFICACION ESTRATEGICA EN EL DEPORTE

LOGRO
Al finalizar la unidad el alumno disefia un plan de comunicacion y un plan de accién otorgando valor a su marca o
institucion.

TEMARIO
- Definicidn, desarrollo y proceso de la planificacion estratégica.
- Definicidon y elementos de un plan de comunicacion.
- Casos de éxito de planes de comunicacion
- Importanciadel vocero en el plan de comunicacion.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 13, 14, 15,16

VI. METODOLOGIA

La metodologia del curso sera tedrico-préactica, con lainteraccion de los estudiantes, con sesiones de uso de
herramientas didéacticas asistidas. Las evaluaciones de los alumnos serén a través de controles de lectura,
trabajos de investigacion sobre topicos especificos, y trabajos practicos, donde mediante grupos tendran que
recrear interacciones con los medios de prensa.

VIIl. EVALUACION

FORMULA
15% (TB1) + 20% (EB1) + 20% (TB2) + 15% (TB3) + 20% (TB4) + 10% (CC1)

TIPO DE NOTA PESO %
TB - TRABAJO 15
TB - TRABAJO 20
TB - TRABAJO 15
TB - TRABAJO 20
CC - PROMEDIO DE CONTROLES 10
EB - EVALUACION FINAL 20




VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
B TRABAJO 1 Semana 4 NO
B TRABAJO 2 Semana 8 NO
B TRABAJO 3 Semana 10 NO
B TRABAJO 4 Semana 14 NO
CcC PROMEDIO DE 1 Semana 15 NO
CONTROLES
EB EVALUACION FINAL 1 Semana 16 NO
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