I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Portafolio y Desarrollo del Producto

CODIGO - DM210

CcicLO . 201901

CUERPO ACADEMICO -  Grande Grande, Rosa Maria
Travesino Gauna, Federico Nicolas

CREDITOS . 3

SEMANAS . 16

HORAS : 3 H (Teoria) Semanal

AREA O CARRERA . Disefio y Gestion en Moda

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

El curso de Portafolio y Desarrollo del Producto es un curso tedrico-préctico de cuarto ciclo de la Carrera de
Disefio y Gestion en Moda donde se integran |os conocimientos de disefio aprendidos en ciclos anteriores con
una perspectiva comercial. Se busca que el alumno elabore un mix de productos (portafolio) de una manera
estratégica, en funcion de las necesidades comerciales del mercado actual y que pueda gestionar una coleccién
de moda de una forma eficaz.

El propésito del curso es aprender a articular diversos procesos de elaboracién de un producto segin € mercado
objetivo, siguiendo un proceso ordenado de trabajo enfocado a larealidad actual de laindustria de la moda. El
curso contribuye con el desarrollo de la Competencia General de Razonamiento Cuantitativo (nivel 1) y las
Competencias Especificas de Integracion del Sentido Estético con el comercia y Gerencia Estratégica (ambas a
nivel 1). El curso cuenta con €l pre-requisito de Disefio de indumentaria ¢, mujer.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Logro del Curso: Al finalizar €l curso, el estudiante construye un portafolio a partir de la gestién del producto
desde su creacion hasta su colocacion en el punto de venta de manera creativay eficiente.

Competencia 1: Razonamiento Cuantitativo

Nivel de Logro: 1

Definicion: Capacidad para interpretar, representar, comunicar y utilizar informacion cuantitativa diversa en
situaciones de contexto real. Implica calcular, razonar, emitir juicios y tomar decisiones con base en esta
informacién cuantitativa.

Competencia 2: Integracion del sentido estético con el comercial


mailto:pcdmrgra@upc.edu.pe
mailto:pcdmftra@upc.edu.pe

Nivel de Logro: 1
Definicién: Analizalas caracteristicas estéticasy comercial es de un entorno especifico.

Competencia 3: Gerencia estratégica
Nivel de Logro: 1
Definicion: Analizalainformacion del mercado anivel nacional einternaciona de laindustria de la moda.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 Andlisis Comercial de una Colecciéon

LOGRO
Competencias: Integracion del sentido estético con el comercial, y Gerencia Estratégica

Logro: Al finalizar launidad, €l estudiante asocia€l dibujo técnico a conceptos comerciales en las prendas de vestir.

TEMARIO
Tema 1: Estructuray Balance de la Coleccion
Actividad de Aprendizaje: Presentacion del curso: contenidos, sistemas de evaluacion, materiales necesarios y logro de
lasesion.
Evidencia de Aprendizaje: Presentacion en clase de definicion de marca-coleccion.
Bibliografia: Basica

Tema 2: Andlisis e identificacion de tipo de colecciones segln €l tipo de mercado.

Actividades de Aprendizagje: Andlisis de dos videos ppt1, uno de Project Runway y €l otro Fashion Star.
Evidenciade Aprendizaje: Control de Lectura acerca de |os temas tratados.

Bibliografia

JONES Terry,; RUSHTON, Susiey FRANCH, Carme (2006) Fashion now. K&ln ; London : Taschen. (746.92 JONE)

HORA(S) / SEMANA(S)
6 horas

UNIDAD N@: 2 Identificacion del tipo de mercado

LOGRO
Competencias. Integracion del sentido estético con el comercial, y Gerencia Estratégica.

Logro de launidad: Al finalizar la unidad, €l estudiante examina los diferentes criterios de segmentacion de mercado y
posicionamiento de una marca.

TEMARIO
Tema 1: Lasituacion de hoy ¢competir en precios o diferenciacion?
o Tipos de mercados y marcas
0 Segmentacion de Mercado
0 Posicionamiento de Marca
o Piramide de Maslow
0 Benchmarking
0 Casos de éxito




Actividad de Aprendizaje: ¢andlisis del video all work and all play¢, exposicion del profesor: Explicacion sobre
conceptos de tipos de mercado y criterios de segmentacion y

andlisis de caso Wool and the Gang.

Evidenciade Aprendizaje: Trabajo individual de andlisis de una marca, producto, cliente y criterios de segmentacion.
Bibliografia: Béasica.

HORA(S) / SEMANA(S)
6 horas

UNIDAD N°: 3 Desarrollo de Producto

LOGRO
Competencias: Integracion del sentido estético con €l comercial, y Gerencia Estratégica.

Logro delaunidad: Al finalizar la unidad, el estudiante identificalas secuencias del proceso de creacion de un producto
y sus posibles contingencias.

TEMARIO
Tema 1: Planificacion Estratégica
- Diagrama de Gantt
- Etapas en el proceso de desarrollo del producto
- Los cuatro pasos clave

Actividades de Aprendizaje: Definicion de pre-produccion y presentacion de los procesos que forman parte de esta
etapa, analisis de especificacion, revision de ejemplos de especificacion.

Evidencia de Aprendizaje: Elaborar un tech pack sencillo que incluya toda la informacién bésica de un producto
(puede ser una prenda que lleven puesta en ese momento).

Bibliografiaa MARTIN, Rosie, (2012) DIY couture : create your own fashion collection. London : Laurence King
Publishing.
(646.4 MART).

Tema 2: Telasy avios, cadena de suministro y principal es actores, gestion y negociacion con proveedores.
Actividades de Aprendizaje: Exposicion del profesor, tipos de avios, tipos de telas, presentaciéon digital y fisica.
Evidenciade Aprendizaje: Tarea, presentacion de mini album de telasy avios especificosy bases.

Bibliografia: Basica.

Tema 3: Calendario de producciones por temporada, problemas frecuentes durante el proceso de produccion

- ¢Cémo identificarlos?

- ¢Como prevenirlos?

- ¢Cbémo solucionarlos?

Actividades de Aprendizaje:Explicacion del profesor sobre consumos de telas y avios, mano de obra, procesos de
produccion, cuellos de botella, casos.

Evidencia de aprendizaje: Trabajo en equipos.

Bibliografia: Basica.




HORA(S) / SEMANA(S)
9 horas

UNIDAD N©: 4 Costos de un producto

LOGRO
Competencias: Integracion del sentido estético con el comercial, Gerencia Estratégicay Razonamiento Cuantitativo.

Logro de launidad: Al finalizar la unidad, el estudiante interpreta los conceptos relacionados con el costeo de un
producto para la adecuada fijacién de la estrategia de precio.

TEMARIO
Tema 1: Elaboracion de la estructura de costos
Actividades de Aprendizaje: Componentes del costo de un producto, costos variables directos, costos variables
indirectos y gastos fijos. Costos de telas, costo de avios, costo de artes, costo de servicios (lavados, tefiidos en prenda,
manualidades, etc,).
Evidenciade Aprendizaje: Cotizar una prenda (en clase).
Bibliografia: Basica.

Tema 2: Estrategias y definicion de precio

- Precio y competitividad

- Promocionesy ventas cruzadas

Actividades de Aprendizaje: Confeccidn de protos (fit samples), construccion de prenda, tipos de costura, confeccion
de Muestras de Vendedores (salesman samples) y elaboracion de ficha técnica de un producto.

Evidenciade Aprendizaje: Elaborar una ficha técnica de prenda que llevan puesta.

Bibliografia: Basica.

HORA(S) / SEMANA(S)
12 horas

UNIDAD N°; 5 Gestion del Desarrollo del Producto

LOGRO
Competencias: Integracion del sentido estético con €l comercial,Gerencia Estratégica, y Razonamiento Cuantitativo.

Logro de la unidad: Al finalizar la unidad, €l estudiante aplica los conceptos de gestion de marca, desarrollo de
producto y variables comerciales en un portafolio de marca

TEMARIO
Tema 1: Desarrollo de un proyecto individual:
- Identificacion de un mercado y publico objetivo.
- Definicion de la estrategia de posicionamiento.
- Elaboracién de una coleccidn.
- Elaboracién de un portafolio y mix de productos.




- Identificacion de la cadena de produccidn segiin mercado elegido.

- Elaboracién de diagrama de Gantt y planificacion.

- Calendario de ingreso de colecciones por temporada.

- Definicion del surtido, cantidades,costeo, precio de venta 'y margenes Identificacion de un mercado y publico
objetivo.

Actividades de Aprendizaje:

- Presentacion de unamarcaainvestigar y propuesta de una coleccién parala marca sel eccionada
- Identificacion del pablico y mercado objetivo, andlisis del mercado al que se dirige.

- Andlisis del mix de producto.

- Realizacion del costeo de un outfit de la coleccidn propuesta por € alumno.

- Revision de Diagrama de Gantt, y Planificacion de la Coleccion.

- Revision de Fichas Técnicas.

- Revisién de Product charts.

- Precio de ventay mégenes.

- Revision de Presupuesto.

Evidenciade Aprendizaje: Presentacion de avances parcialesy ultimo borrador final.

Bibliografia: Recomendada: NOEL, HaydenBastida Serra, Carolina (2012) El comportamiento del consumidor.
Barcelona : Blume. (658.8342 NOEL)

SHEEHAN, BrianJarrin Rodriguez, Teresa (2012) Marketing on-line. Barcelona : Blume. (658.8 SHEE), MORGAN,
Tony (2011) Visua merchandising : escaparates e interiores comerciales. Barcelona : Gustavo Gili.

HORA(S) / SEMANA(S)
9 horas

VI. METODOLOGIA

El Modelo Educativo de la UPC asegura una formacion integral, que tiene como pilar el desarrollo de
competencias, las que se promueven a través de un proceso de ensefianza-aprendizaje donde el estudiante
cumple un rol activo en su aprendizaje, construyéndolo a partir de la reflexion critica, andlisis, discusion,
evaluacién, exposicién e interaccion con sus pares, y conectandolo con sus experiencias y conocimientos
previos. Por ello, cada sesién esta disefiada para ofrecer a estudiante diversas maneras de apropiarse y poner en
practica el nuevo conocimiento en contextos reales o simulados, reconociendo la importancia que esto tiene
para su éxito profesional.

El curso buscaincentivar el desarrollo de la creatividad de cada estudiante dentro de unalinea de investigacion
real de mercado objetivo.

El alumno fortalecera los conocimientos adquiridos en trabajos y presentaciones sustentadas por
investigaciones, comparaciones y aplicando las teorias transmitidas durante el ciclo.

El contenido del curso se transmitira con asesoria personal y permanente, a través de actividades de
experimentacion, dialogo, debates, presentaciones de Power Point, videos y separatas.

El estudiante evidenciara el desarrollo de las competencias de Razonamiento Cuantitativo, Integracion del
Sentido Estético con el comercial y Gerencia Estratégica sefialadas en el silabo por medio de actividades
calificadas, précticas calificadas, actividades en linea, test individuales, una tarea académicay un examen final
de contenidos.

Durante cada sesién, €l profesor hard actividades grupales e individuales las cuales van a ser calificadas alo
largo del ciclo y se promediardn en la semana 7 (DD1) y en la semana 15 (DD2) a fin de evaluar las
competencias sefialadas en el silabo.



Los controles de lectura (CL1 y CL2) seran rendidos en formaindividual. En €l caso del CL 1 se evaluarén los
temas de las semanas 2 ala 7 (Unidadl, Unidad 2 y Unidad 3). En el caso de la CL2 se evaluarén los temas de
las semanas 2 ala7 (Unidad 4 y Unidad 5).

El trabajo parcial (TP) serd un informe escrito donde el alumno propondra una estrategia de portafolio y
desarrollo de producto donde identificard el posicionamiento de producto, segmentacion de mercado, como
también realizara el andlisis de las etapas de desarrollo de producto.

En €l trabajo final (TF) serd una presentacion y sustentacion integral del Portafolio del Producto que abarcard
tanto la planificacion del desarrollo de un portafolio de producto como también la gestion del mismo.

La descripcion de todas las evaluaciones antes mencionadas se detallan en las pautas y rdbricas que seran
publicadas oportunamente en el Aula Virtual.

VIl. EVALUACION

FORMULA
15% (DD1) + 10% (CL1) + 20% (TP1) + 15% (DD2) + 10% (CL2) + 30% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %
CL - CONTROL DE LECTURA 10
DD - EVAL. DE DESEMPENO 15
TP- TRABAJO PARCIAL 20
DD - EVAL. DE DESEMPENO 15
CL - CONTROL DE LECTURA 10
TF - TRABAJO FINAL 30
VIII. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
CL CONTROL DELECTURA |1 30/04/2019 |Dos lecturas que se|NO
evallan
DD EVAL. DEDESEMPENO |1 30/04/2019 NO
TP TRABAJO PARCIAL 1 07/05/2019 NO
DD EVAL. DE DESEMPENO |2 25/06/2019 NO
CL CONTROL DE LECTURA (2 25/06/2019 NO
TF TRABAJO FINAL 1 02/07/2019 |Se califica el trabajo|NO
final (no avances),
completo, el dia
indicado.

IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgr oup.com/leganto/r eadinglist/lists/43774918700033917institute=51UPC_INST
& auth=LOCAL


https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/4377491870003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL
https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/4377491870003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL

