I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Taler X - Proyecto de Comunicacion Integral

CODIGO : DG154

CICLO : 201602

CUERPO ACADEMICO :  Del asCasas Diez Canseco, JaninaMaria
Zegovia Minchan, Franco René

CREDITOS : 6

SEMANAS : 16

HORAS : 6 H (Teoria) Semanal

AREA O CARRERA - Disefio Profesional Grafico

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Curso de especialidad en la carrera de Disefio Profesional Gréfico, de caracter préactico dirigido alos estudiantes
del X ciclo, que busca desarrollar |as competencias generales de pensamiento critico y manejo de informacion,
y la competencia especifica de emprendimiento.

Contar con un espacio propicio de exploracion e innovacion donde el alumno pueda desarrollar proyectos de
comunicacién visual de los diferentes &mbitos del disefio como la identidad corporativa, €l disefio digital, €l
disefio editorial, €l disefio publicitario y propuestas inter-disciplinarias permite su aproximacion a un entorno
real de su propia profesion y refuerza su linea de investigacion de interés personal .

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso el estudiante disefia, de manera innovadora, un proyecto grafico de comunicacion visual
congruente al tema de investigacion de su propuesta de Tesis.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD Ne: 1 Propuesta de proyecto

LOGRO
Al finalizar launidad 1 el estudiante propone el tipo de proyecto desarrollarg, €l cual estard alineado e tema de interés

delaTesis.

TEMARIO
Investigacion de referencias visuales (mood board) y teméticas (fuentes) / Deficion de proyecto/ Presentacion

preliminar del proyecto.
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HORA(S) / SEMANA(S)
12h./ Semanaly 2

UNIDAD N°: 2 Cronologia del desarrollo de proyecto

LOGRO
Al finalizar launidad 2 €l estudiante propone unalinea del tiempo a partir de un Diagrama de Gantt acorde a magnitud
desu proyecto.

TEMARIO
Cronologiadel proyecto / Desarrollo de un Diagrama de Gantt / Vaidacion de contenidos

HORA(S) / SEMANA(S)
6h/ Semana 3

UNIDAD Ne: 3 evaluacion de propuesta

LOGRO
Al finalizar launidad 3 el estudiante evallia la hipdtesis de su tema de Tesis contrastandola con los avances de su
proyecto gréfico propuesto en el curso.

TEMARIO
Desarrollo de proyecto

HORA(S) / SEMANA(S)
30h/ Semana4,5,6,7y 8

UNIDAD N@: 4 Argumentacion de proyecto

LOGRO
Al finalizar launidad 4 € estudiante elabora una propuesta argumentativa a través de una exposicion preliminar.

TEMARIO
sustentacién de proyecto

HORA(S) / SEMANA(S)
48nh/ Semana 9,10, 11, 12, 13, 14, 15y 16

VI. METODOLOGIA

Se trata de un curso de carécter practico en el que el estudiante desarrolla su proyecto grafico a través de un
permanente andlisis temético derivado de su propuesta de tesis. El curso debe ofrecer al estudiante la
orientacion y guia de los expertos a su proyecto. Proyecto de Comunicacion Integral busca incentivar la
organizacion, orientacion al logro y excelencia académica.



VIl. EVALUACION

FORMULA

10% (TB1) + 30% (TPL) + 10% (TB2) + 50% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %
TB - TRABAJO 10
TP - TRABAJO PARCIAL 30
TB - TRABAJO 10
TF - TRABAJO FINAL 50
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
B TRABAJO 1 NO
TP TRABAJO PARCIAL 1 NO
B TRABAJO 2 NO
TF TRABAJO FINAL 1 NO
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