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III. INTRODUCCIÓN
 

Descripción: Curso de especialidad de la carrera de Diseño Profesional Gráfico de carácter teórico-práctico,

dirigido a los estudiantes de noveno ciclo. El Taller IX ¿ Proyecto de Dirección Creativa, realiza una profunda

reflexión y exploración del papel que cumple el diseño gráfico en la comunicación visual de los espacios y en

su conexión e interacción con el usuario. El curso busca introducir al estudiante en los fundamentos formales y

sensoriales que se analizan en un espacio.  Se aborda desde el análisis e investigación del contexto cultural,

social, espacial y de las necesidades del usuario en un espacio concreto, a través de ejercicios individuales,

grupales y trabajo de campo. Los estudiantes planifican y documentan visualmente el proceso desde la

investigación, conceptualización, desarrollo y aplicación de la solución final.

 

Propósito: El Propósito del curso es permitir que el estudiante obtenga los fundamentos y las herramientas

necesarias que le permitan eficientemente planificar y diseñar soluciones aplicadas a un espacio, considerando

las necesidades y las sensaciones espaciales del usuario a través de una investigación profunda. El curso

contribuye directamente al desarrollo de las competencias generales de Comunicación Oral (nivel 3),

Pensamiento Innovador (nivel 3) y las competencias específicas de Procesos del Diseño (nivel 3) y

Comunicación Visual (nivel 3). El curso cuenta con el prerrequisito del curso Proyecto Interactivo.
 

IV. LOGRO (S) DEL CURSO
 

Al finalizar el curso, el estudiante diseña soluciones aplicadas a un espacio, tomando en cuenta los principios de

composición, comunicación visual y sensaciones espaciales, valorando las necesidaes del usuario en los
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diferentes contextos en el que se encuentra de manera innovadora y organizada.

 

Competencia: Comunicación Oral

Nivel de logro 3

Definición: Capacidad para transmitir oralmente mensajes de manera eficaz dirigidos a diversas audiencias,

usando diferentes herramientas que faciliten su comprensión y el logro del propósito.

 

Competencia: Pensamiento Inovador

Nivel de logro 3

Definición: Capacidad para detectar necesidades y oportunidades para generar proyectos o propuestas

innovadoras, viables y rentables. Planifica y toma decisiones eficientes orientadas al objetivo del proyecto.

 

Competencia: Comunicación Visual

Nivel de logro 3

Definición: Diseña la gráfica idónea para hacer eficaz una estrategia de comunicación.

 

Competencia: Procesos del Diseño

Nivel de logro 3

Definición: Ejecuta procesos del diseño para desarrollar soluciones idóneas con eficiencia y eficacia.

UNIDAD Nº: 1 DISEÑO GRÁFICO EN EL ESPACIO TRIDIMENCIONAL: PLANIFICACIÓN E

INVESTIGACIÓN, FUNDAMENTOS Y HERRAMIENTAS

LOGRO

Competencia(s): Comunicación Oral  / Pensamiento Inovador / Procesos del Diseño / Comunicación Visual

 

Logro de la unidad: Al finalizar la unidad, el estudiante crea la estructura y concepto del proyecto a trabajar, teniendo

en cuenta los fundamentos formales y sensoriales aplicados en un espacio y su interacción con el usuario en base a una

investigación profunda.

TEMARIO

Semana 1

Tema 1. Espacio y usuario

1.Pensar a través de los sentidos

2.Espacio y recorrido

3.Usuario

 

Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate.

- Análisis de casos

- Cuaderno de registro

-  Ejercicios de exploración e interpretación de los sentidos.

 

Bibliografía

Caan, S. (2011). Rethinking design and interiors human beings in the built environment. London: Laurence King Pub.

Scott Doorley , Scott Witthoft (2012) Make space : how to set the stage for creative collaboration. Hoboken,

New Jersey : John Wiley & Sons (51UPC-ALMA)

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE
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Semanas 2-3

Tema 2. Fundamentos en el espacio tridimencional

1. Retícula tridimencional- plano

2.Antropometría

3.Materiales

4.Iluminación

5.Color

 

Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate.

- Lectura: análisis

- Cuaderno de registro

- Ejercicios de antropometría

- Ejercicios de conceptualizacón

- Investigación individual y grupal

- Discusión en equipos

 

Bibliografía

Ching, F. (2010). Arquitectura : Forma, espacio y orden (Tercera edición revisada y actualizada. ed.). Barcelona:

Gustavo Gili.

Ching, F., Binggeli, C., & Tessio, L. (2011). Diseño de interiores : Un manual. Barcelona: Gustavo Gili.

Grimley, C., & Love, M. (2013). The interior design reference specification book. Beverly, Mass.: Rockport.

Porro, Quiroga, & Quiroga, Inés A. (2010). El espacio en el diseño de interiores : Nociones para el diseño y el manejo

del espacio (2a ed.). Buenos Aires: Nobuko.

 

 

Semanas 4

Tema 2. Fundamentos en el espacio tridimencional

 

Evidencias de aprendizaje: TB1

- Exploración de los sentidos

- Antropometría

- Habitáculo: investigación,sustentanción, plano (planta), maqueta borrador

- Trabajo individual

 

Bibliografía

Ching, F. (2010). Arquitectura : Forma, espacio y orden (Tercera edición revisada y actualizada. ed.). Barcelona:

Gustavo Gili.

Ching, F., Binggeli, C., & Tessio, L. (2011). Diseño de interiores : Un manual. Barcelona: Gustavo Gili.

Grimley, C., & Love, M. (2013). The interior design reference specification book. Beverly, Mass.: Rockport.

Porro, Quiroga, & Quiroga, Inés A. (2010). El espacio en el diseño de interiores : Nociones para el diseño y el manejo

del espacio (2a ed.). Buenos Aires: Nobuko.

 

 

Semanas 5-6-7

Tema 3. Planificación y contexto

3.1 Contexto social

3.2 Contexto  cultural

3.3 Contexto comunidad

3.4 Contexto espacial
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Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate.

- Análisis de casos

- Lectura: análisis

- Cuaderno de registro

- Ejercicios de conceptualizacón

- Investigación individual y grupal

- Discusión en equipos

 

Bibliografía

Angrosino, M. (2012). Etnografía y observación participante en investigación cualitativa (Colección Investigación

cualitativa). Madrid: Ediciones Morata, S. L.

Mauborgne, Kim, & Kim, W. Chan. (2012). La estrategia del océano azul : Cómo desarrollar un nuevo mercado donde

la competencia no tiene ninguna importancia (Biblioteca de administración y gerencia). Bogotá: Carvajal Educación :

Norma.

 

 

Semana 8

Tema 3. Planificación y contexto

 

Evidencias de aprendizaje: TP

- Investigación del proyecto

- Propuesta de solución espacial, visual y usuario

- Exposición

- Plano (planta)

- Maqueta

- Trabajo Grupal

 

Bibliografía

Angrosino, M. (2012). Etnografía y observación participante en investigación cualitativa (Colección Investigación

cualitativa). Madrid: Ediciones Morata, S. L.

Mauborgne, Kim, & Kim, W. Chan. (2012). La estrategia del océano azul : Cómo desarrollar un nuevo mercado donde

la competencia no tiene ninguna importancia (Biblioteca de administración y gerencia). Bogotá: Carvajal Educación :

Norma.

HORA(S) / SEMANA(S)

Semana(s) 1-8

 

UNIDAD Nº: 2 PROYECTO DE DISEÑO EN UN ESPACIO TRIDIMENCIONAL

LOGRO

Competencia(s): Comunicación Oral  / Pensamiento Inovador / Procesos del Diseño / Comunicación Visual

 

Logro de la unidad: Al finalizar la unidad el estudiante crea un diseño innovador aplicado a un espacio concreto, en

base a un análisis e  investigación profunda del espacio, contexto y necesidades del usuario.

TEMARIO

Semanas 9

Tema 4. Diseño y comunicación en el espacio tridimencional
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Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate.

- Análisis de casos

- Cuaderno de registro

- Lectura: análisis

- Ejercicios de conceptualizacón

- Investigación individual y grupal

- Desarrollo de entregables

- Discusión en equipos crítica

 

Bibliografía

Francisco, M. (2008). POP : Gráfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaoqiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de

signalétique = Nuevo diseño de señalética = Novo design de sinalização. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury

Publishing.

 

 

Semanas 10-11

Tema 4. Diseño y comunicación en el espacio tridimencional

 

Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate

- Análisis de casos

- Cuaderno de registro

- Investigación individual y grupal

- Desarrollo de entregables

- Discusión en equipos crítica

 

Bibliografía

Francisco, M. (2008). POP : Gráfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaoqiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de

signalétique = Nuevo diseño de señalética = Novo design de sinalização. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury

Publishing.

 

 

Semanas 12

Tema 4. Diseño y comunicación en el espacio tridimencional

 

Evidencias de aprendizaje: TB2

- Sustentación

- Entregables finales correspondientes a la planificación del proyecto

- Video preliminar

- Trabajo Grupal

 

Bibliografía

Francisco, M. (2008). POP : Gráfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaoqiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de

signalétique = Nuevo diseño de señalética = Novo design de sinalização. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury

Publishing.
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Semanas 13-14

Tema 4. Diseño y comunicación en el espacio tridimencional

 

Actividades de aprendizaje

- Clase expositiva y debate

- Análisis de casos

- Cuaderno de registro

- Investigación individual y grupal

- Desarrollo de entregables

- Discusión en equipos crítica

 

Bibliografía

Francisco, M. (2008). POP : Gráfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaoqiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de

signalétique = Nuevo diseño de señalética = Novo design de sinalização. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury

Publishing.

 

 

Semanas 15

Tema 4. Diseño y comunicación en el espacio tridimencional

 

Actividades de aprendizaje

- Discusión en equipos crítica

 

Bibliografía

Francisco, M. (2008). POP : Gráfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaoqiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de

signalétique = Nuevo diseño de señalética = Novo design de sinalização. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury

Publishing.

HORA(S) / SEMANA(S)

Semana(s) 9-16

 

VI. METODOLOGÍA
 

El Modelo Educativo de la UPC asegura una formación integral, que tiene como pilar el desarrollo de

competencias, las que se promueven a través de un proceso de enseñanza-aprendizaje donde el estudiante

cumple un rol activo en su aprendizaje, construyéndolo a partir de la reflexión crítica, análisis, discusión,

evaluación, exposición e interacción con sus pares, y conectándolo con sus experiencias y conocimientos

previos. Por ello, cada sesión está diseñada para ofrecer al estudiante diversas maneras de apropiarse y poner en

práctica el nuevo conocimiento en contextos reales o simulados, reconociendo la importancia que esto tiene

para su éxito profesional.

 

Las actividades desarrolladas en el curso, consideran al estudiante como centro del aprendizaje, se fomenta la

participación constante y la investigación profunda. Se realizan investigaciones, exposiciones, críticas

reflexivas, promoviendo de esta manera situaciones de debate. Se realizarán ejercicios que cuentan con asesoría
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y retroalimentación permanente, los que deben ser documentados en un cuaderno de registro. El estudiante

ejercitará sus conocimientos en la elaboración de piezas creativas y conceptuales con diferentes objetivos de

comunicación que se sustentan en una investigación y análisis profundo.  El estudiante deberá dedicar al menos

6 horas para el trabajo de campo y desarrollo de las actividades complementarias a la semana, fuera del horario

de clases.

VII. EVALUACIÓN

FÓRMULA

15% (TB1) + 30% (TP1) + 20% (TB2) + 35% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %

TB - TRABAJO 15

TP - TRABAJO PARCIAL 30

TB - TRABAJO 20

TF - TRABAJO FINAL 35
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VIII. CRONOGRAMA

TIPO DE
PRUEBA

DESCRIPCIÓN NOTA NÚM. DE
PRUEBA

FECHA OBSERVACIÓN RECUPERABLE

TB TRABAJO 1 Semana 4 E v i d e n c i a  d e
a p r e n d i z a j e :  -
Exp lorac ión  de  los
sentidos - Antropometría
-  H a b i t á c u l o :
investigación,exposición
, plano (planta), maqueta
borrador Competencias
e v a l u a d a s :
Comunicac ión  Ora l
(nivel 3)  Pensamiento
I n o v a d o r  ( n i v e l  3 )
Procesos del Diseño
(nivel 3)  Comunicación
Visual (nivel 3) Trabajo
individual

NO

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana 8 E v i d e n c i a  d e
a p r e n d i z a j e :
I n v e s t i g a c i ó n  d e l
proyecto - Propuesta de
s o l u c i ó n  c o n c e p t o ,
espacio, comunicación
v i s u a l  y  u s u a r i o  -
Expos ic ión  -  P lano
(p lan ta )  -  Maque ta
C o m p e t e n c i a s
e v a l u a d a s :
Comunicac ión  Ora l
(nivel 3)  Pensamiento
I n o v a d o r  ( n i v e l  3 )
Procesos del Diseño
(nivel 3)  Comunicación
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO

TB TRABAJO 2 Semana 12 E v i d e n c i a  d e
a p r e n d i z a j e :  -
Expos ic ión  -  P lano
(planta)- Entregables
finales orrespondientes a
la  planif icación del
p r o y e c t o  -  V i d e o
preliminarCompetencias
e v a l u a d a s :
Comunicac ión  Ora l
(nivel 3)  Pensamiento
I n o v a d o r  ( n i v e l  3 )
Procesos del Diseño
(nivel 3)  Comunicación
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 E v i d e n c i a  d e
aprendizaje: - Informe
d e l  p r o y e c t o  -
P r e s e n t a c i ó n  d e l
proyecto final - Video -
E x p o s i c i ó n
C o m p e t e n c i a s
e v a l u a d a s :
Comunicac ión  Ora l
(nivel 3)  Pensamiento
I n o v a d o r  ( n i v e l  3 )
Procesos del Diseño
(nivel 3)  Comunicación
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO
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IX. BIBLIOGRAFÍA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/3186265500003391?institute=51UPC_INST

&auth=LOCAL

https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/3186265500003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL
https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/3186265500003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL

