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I1.MISION Y VISION DE LA UPC

Mision: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el PerU.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Descripcion: Curso de especialidad de |la carrera de Disefio Profesional Gréfico de caracter tedrico-practico,
dirigido alos estudiantes de noveno ciclo. El Taller X ¢ Proyecto de Direccion Creativa, realiza una profunda
reflexion y exploracién del papel que cumple el disefio grafico en la comunicacion visual de los espaciosy en
su conexién e interaccién con el usuario. El curso busca introducir al estudiante en los fundamentos formales y
sensoriales que se analizan en un espacio. Se aborda desde el andlisis e investigacion del contexto cultural,
social, espacia y de las necesidades del usuario en un espacio concreto, a través de ejercicios individuales,
grupales y trabajo de campo. Los estudiantes planifican y documentan visualmente el proceso desde la
investigacion, conceptualizacion, desarrollo y aplicacion de la solucién final.

Proposito: El Propoésito del curso es permitir que el estudiante obtenga los fundamentos y las herramientas
necesarias que le permitan eficientemente planificar y disefiar soluciones aplicadas a un espacio, considerando
las necesidades y las sensaciones espaciales del usuario a través de una investigacion profunda. El curso
contribuye directamente al desarrollo de las competencias generales de Comunicacién Oral (nivel 3),
Pensamiento Innovador (nivel 3) y las competencias especificas de Procesos del Disefio (nivel 3) y
Comunicacion Visual (nivel 3). El curso cuenta con el prerrequisito del curso Proyecto Interactivo.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar €l curso, el estudiante disefia soluciones aplicadas a un espacio, tomando en cuenta los principios de
composicién, comunicacién visual y sensaciones espaciales, valorando las necesidaes del usuario en los
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diferentes contextos en el gque se encuentra de manerainnovadoray organizada.

Competencia: Comunicacion Oral

Nivel delogro 3

Definicion: Capacidad para transmitir oralmente mensajes de manera eficaz dirigidos a diversas audiencias,
usando diferentes herramientas que faciliten su comprension y el logro del propdsito.

Competencia: Pensamiento |novador

Nivel delogro 3

Definicién: Capacidad para detectar necesidades y oportunidades para generar proyectos o propuestas
innovadoras, viables y rentables. Planifica y toma decisiones eficientes orientadas a objetivo del proyecto.

Competencia: Comunicacion Visual
Nivel delogro 3
Definicion: Disefiala gréficaidonea para hacer eficaz una estrategia de comunicacion.

Competencia: Procesos del Disefio
Nivel delogro 3
Definicion: Ejecuta procesos del disefio para desarrollar soluciones idoneas con eficienciay eficacia.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD Ne: 1 DISENO GRAFICO EN EL ESPACIO TRIDIMENCIONAL: PLANIFICACION E
INVESTIGACION, FUNDAMENTOSY HERRAMIENTAS

LOGRO
Competencia(s): Comunicacion Oral / Pensamiento Inovador / Procesos del Disefio / Comunicacion Visual

Logro de launidad: Al finalizar 1a unidad, el estudiante creala estructuray concepto del proyecto a trabajar, teniendo
en cuenta los fundamentos formales y sensoriales aplicados en un espacio y su interaccién con el usuario en base a una
investigacion profunda.

TEMARIO
Semana 1
Temal. Espacioy usuario
1.Pensar através de los sentidos
2.Espacioy recorrido
3.Usuario

Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate.

- Andlisis de casos

- Cuaderno de registro

- Ejercicios de exploracidn e interpretacion de los sentidos.

Bibliografia

Caan, S. (2011). Rethinking design and interiors human beingsin the built environment. London: Laurence King Pub.
Scott Doorley , Scott Witthoft (2012) Make space : how to set the stage for creative collaboration. Hoboken,

New Jersey : John Wiley & Sons (51UPC-ALMA)




Semanas 2-3

Tema 2. Fundamentos en el espacio tridimencional
1. Reticulatridimenciona- plano
2.Antropometria

3.Materiales

4.1luminacién

5.Color

Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate.

- Lectura: andlisis

- Cuaderno de registro

- Ejercicios de antropometria

- Ejercicios de conceptualizacén

- Investigacion individual y grupal
- Discusion en equipos

Bibliografia

Ching, F. (2010). Arquitectura : Forma, espacio y orden (Tercera edicion revisada y actualizada. ed.). Barcelona:
Gustavo Gili.

Ching, F., Binggedli, C., & Tessio, L. (2011). Disefio deinteriores : Un manual. Barcelona: Gustavo Gili.

Grimley, C., & Love, M. (2013). The interior design reference specification book. Beverly, Mass.: Rockport.

Porro, Quiroga, & Quiroga, Inés A. (2010). El espacio en el disefio deinteriores : Nociones para el disefio y el manejo
del espacio (2a ed.). Buenos Aires. Nobuko.

Semanas 4
Tema 2. Fundamentos en el espacio tridimencional

Evidencias de aprendizaje: TB1

- Exploracion de los sentidos

- Antropometria

- Habitécul o: investigacion,sustentancion, plano (planta), magueta borrador
- Trabajo individual

Bibliografia

Ching, F. (2010). Arquitectura : Forma, espacio y orden (Tercera edicion revisada y actualizada. ed.). Barcelona:
Gustavo Gili.

Ching, F., Binggeli, C., & Tessio, L. (2011). Disefio deinteriores : Un manual. Barcelona: Gustavo Gili.

Grimley, C., & Love, M. (2013). The interior design reference specification book. Beverly, Mass.: Rockport.

Porro, Quiroga, & Quiroga, Inés A. (2010). El espacio en el disefio de interiores : Nociones para el disefio y €l manejo
del espacio (2a ed.). Buenos Aires: Nobuko.

Semanas 5-6-7

Tema 3. Planificacion y contexto
3.1 Contexto social

3.2 Contexto cultura

3.3 Contexto comunidad

3.4 Contexto espacial




Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate.

- Andlisis de casos

- Lectura: andlisis

- Cuaderno de registro

- Ejercicios de conceptualizacdn

- Investigacion individual y grupal
- Discusion en equipos

Bibliografia

Angrosino, M. (2012). Etnografia y observacion participante en investigacion cualitativa (Coleccién Investigacion
cualitativa). Madrid: Ediciones Morata, S. L.

Mauborgne, Kim, & Kim, W. Chan. (2012). La estrategia del océano azul : Cémo desarrollar un nuevo mercado donde
la competencia no tiene ninguna importancia (Biblioteca de administracion y gerencia). Bogota: Carvajal Educacion :
Norma.

Semana 8
Tema 3. Planificacion y contexto

Evidencias de aprendizaje: TP

- Investigacion del proyecto

- Propuesta de solucion espacial, visua y usuario
- Exposicion

- Plano (planta)

- Magueta

- Trabajo Grupal

Bibliografia

Angrosino, M. (2012). Etnografia 'y observacion participante en investigacion cualitativa (Coleccién Investigacion
cualitativa). Madrid: Ediciones Morata, S. L.

Mauborgne, Kim, & Kim, W. Chan. (2012). La estrategia del océano azul : Como desarrollar un nuevo mercado donde
la competencia no tiene ninguna importancia (Biblioteca de administraciéon y gerencia). Bogota Carvajal Educacion :
Norma

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 1-8

UNIDAD N°: 2 PROYECTO DE DISENO EN UN ESPACIO TRIDIMENCIONAL

LOGRO
Competencia(s): Comunicacion Oral / Pensamiento Inovador / Procesos del Disefio / Comunicacion Visual

Logro de la unidad: Al finalizar la unidad el estudiante crea un disefio innovador aplicado a un espacio concreto, en
base aun andlisis e investigacion profunda del espacio, contexto y necesidades del usuario.

TEMARIO
Semanas 9
Tema 4. Disefio y comunicacion en el espacio tridimencional




Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate.

- Andlisis de casos

- Cuaderno de registro

- Lectura: andlisis

- Ejercicios de conceptualizacdn

- Investigacion individua y grupal
- Desarrollo de entregables

- Discusion en equipos critica

Bibliografia

Francisco, M. (2008). POP : Gréfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaogiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de
signalétique = Nuevo disefio de sefialética = Novo design de sinalizagdo. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury
Publishing.

Semanas 10-11
Tema 4. Disefio y comunicacion en €l espacio tridimencional

Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate

- Andlisis de casos

- Cuaderno de registro

- Investigacion individual y grupal
- Desarrollo de entregables

- Discusion en equipos critica

Bibliografia

Francisco, M. (2008). POP : Gréfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaogiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de
signalétique = Nuevo disefio de sefialética = Novo design de sinalizagdo. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury
Publishing.

Semanas 12
Tema 4. Disefio y comunicacion en el espacio tridimencional

Evidencias de aprendizgje: TB2

- Sustentacion

- Entregables finales correspondientes a la planificacion del proyecto
- Video preliminar

- Trabajo Grupal

Bibliografia

Francisco, M. (2008). POP : Gréfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaogiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de
signalétique = Nuevo disefio de sefialética = Novo design de sinalizagdo. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury
Publishing.




Semanas 13-14
Tema 4. Disefio y comunicacion en €l espacio tridimencional

Actividades de aprendizaje

- Clase expositivay debate

- Andlisis de casos

- Cuaderno de registro

- Investigacion individual y grupal
- Desarrollo de entregables

- Discusion en equipos critica

Bibliografia

Francisco, M. (2008). POP : Gréfica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaogiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de
signalétique = Nuevo disefio de sefialética = Novo design de sinalizagdo. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury
Publishing.

Semanas 15
Tema 4. Disefio y comunicacion en el espacio tridimencional

Actividades de aprendizaje
- Discusion en equipos critica

Bibliografia

Francisco, M. (2008). POP : Gré&fica en punto de venta (1a ed.). Barcelona: Index Book.

Wang, & Wang, Shaogiang. (2015). New signage design : Connecting people & spaces = Nouveau design de
signal étique = Nuevo disefio de sefialética = Novo design de sinalizagdo. Barcelona: Promopress.

Pegler, M. (2015). Designing the brand identity in retail spaces. London: Fairchild Books, an imprint of Bloomsbury
Publishing.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 9-16

VI. METODOLOGIA

El Modelo Educativo de la UPC asegura una formacion integral, que tiene como pilar el desarrollo de
competencias, las que se promueven a través de un proceso de ensefianza-aprendizaje donde el estudiante
cumple un rol activo en su aprendizaje, construyéndolo a partir de la reflexion critica, andlisis, discusion,
evaluacién, exposicién e interaccidn con sus pares, y conectandolo con sus experiencias y conocimientos
previos. Por ello, cada sesién esta disefiada para ofrecer a estudiante diversas maneras de apropiarse y poner en
practica el nuevo conocimiento en contextos reales o simulados, reconociendo la importancia que esto tiene
para su éxito profesional.

Las actividades desarrolladas en el curso, consideran a estudiante como centro del aprendizaje, se fomenta la
participacion constante y la investigacion profunda. Se realizan investigaciones, exposiciones, criticas
reflexivas, promoviendo de esta manera situaciones de debate. Se realizaran gjercicios que cuentan con asesoria



y retroalimentacion permanente, 1os que deben ser documentados en un cuaderno de registro. El estudiante
gjercitara sus conocimientos en la elaboracién de piezas creativas y conceptuales con diferentes objetivos de
comunicacién que se sustentan en unainvestigacion y andlisis profundo. El estudiante debera dedicar al menos
6 horas para el trabajo de campo y desarrollo de las actividades complementarias ala semana, fuera del horario
de clases.

VIl. EVALUACION

FORMULA
15% (TB1) + 30% (TP1) + 20% (TB2) + 35% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %
TB - TRABAJO 15
TP - TRABAJO PARCIAL 30
TB - TRABAJO 20
TF - TRABAJO FINAL 35




VIIl. CRONOGRAMA

NUM. DE
PRUEBA

FECHA

OBSERVACION

RECUPERABLE

1

Semana 4

Evidencia de
aprendizaje: -
Exploracion de los
sentidos - Antropometria
- Habitaculo:
investigacion,exposicion
, plano (planta), maqueta
borrador Competencias
evaluadas:
Comunicacién Oral
(nivel 3) Pensamiento
Inovador (nivel 3)
Procesos del Disefio
(nivel 3) Comunicacion
Visua (nivel 3) Trabajo
individual

NO

Semana 8

Evidencia de
aprendizaje:
Investigacién del
proyecto - Propuesta de
solucién concepto,
espacio, comunicacion
visual y usuario -
Exposicién - Plano
(planta) - Maqueta
Competencias
evaluadas:
Comunicacién Oral
(nivel 3) Pensamiento
Inovador (nivel 3)
Procesos del Disefio
(nivel 3) Comunicacion
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO

Semana 12

Evidencia de
aprendizaje: -
Exposicién - Plano
(planta)- Entregables
finales orrespondientes a
la planificaciéon del
proyecto - Video
preliminarCompetencias
evaluadas:
Comunicacién Oral
(nivel 3) Pensamiento
Inovador (nivel 3)
Procesos del Disefio
(nivel 3) Comunicacion
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO

TIPODE | DESCRIPCION NOTA
PRUEBA
B TRABAJO
TP TRABAJO PARCIAL
B TRABAJO
TF TRABAJO FINAL

Semana 16

Evidencia de
aprendizaje: - Informe
del proyecto -
Presentacion del
proyecto final - Video -
Exposiciodn
Competencias
evaluadas:
Comunicacién Oral
(nivel 3) Pensamiento
Inovador (nivel 3)
Procesos del Disefio
(nivel 3) Comunicacion
Visual (nivel 3) Trabajo
Grupal

NO




IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/r eadinglist/lists/31862655000033917institute=51UPC_INST
& auth=L OCAL
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