I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Proyectos de Marketing 2

CODIGO - CM12

CICLO : 201300

CUERPO ACADEMICO - LodeirosZubiria, Manuel Luis
CREDITOS : 4

SEMANAS : 7

HORAS : 4 H (Préctica) Semanal /6 H (Teoria) Semanal
AREA O CARRERA : Comunicacion'y Marketing

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

Mediante el trabajo continuo y la orientacion de los asesores, el alumno desarrollaray concluira su Tesis o
Proyecto Profesional tomando en cuenta las pautas metodol 6gicas y 10s objetivos generales trazados por la
Carrera de Comunicacion y Marketing para la aprobacion de estos trabajos.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el alumno sustenta el Proyecto Profesional o Tesis, con pensamiento critico, rigurosidad y
responsabilidad.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 REVISION DEL CAPITULO 1Y DEL PLAN DE INVESTIGACION.

LOGRO
Al finalizar la unidad el alumno, revisa el Marco Teorico y €l Plan de Investigacidn con agudeza, reformulando las

variables que sean necesarias.

TEMARIO
- Presentacion del curso.
- Revision del Plan de Tesisy del Marco Teorico (capitulo 1).
- Revision del Plan de Investigacion.
- Presentacion del TB1.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 1
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UNIDAD N°: 2 EJECUCION Y REDACCION DEL PLAN DE INVESTIGACION.

LOGRO
Al finalizar launidad, el alumno analizalos resultados de lainvestigacion con rigurosidad.

TEMARIO
- Elaboracion de guias de indagacion / cuestionarios, definicién de ubicacion, reclutamiento, levantamiento de datos,
procesamiento de datos, andlisis y preparacion de resultados.
- Presentacion del TB 2.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 1-3

UNIDAD Ne°: 3 CAPITULO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION (PROYECTO) /Y DE
COMPROBACION DE LA HIPOTESIS(TESIS).

LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno fundamenta el trabajo, demostrando cuidado y perseverancia en su elaboracion.

TEMARIO
- Desarrollo de la estructura del contenido de la estrategia de comunicacion o de la comprobacion de la hipotesis.
- Presentacion del trabajo 3.
- Redaccion del capitulo sobre la estrategia de marketing y disefio del plan de marketing o la comprobacion de la
hipotesis aplicando las observaciones recibidas por parte de los asesores.
- Seguimiento de |as pautas establecidas por la Universidad y |a Carrera de Marketing para la sustentacion de una Tesis.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 3-7

VI.METODOLOGIA

La metodologia a seguir es la de desarrollo y gjecucién de una investigacion guiada por un asesor de
metodologia de la investigacion académicay uno de la Carrera de Comunicacion y Marketing, que hace de
coordinador del curso. El alumno debe mostrar sus avances en cada sesion que tiene con los asesores del curso
para que ellos puedan transmitir sus observaciones sobre metodol ogia o contenido para el buen desarrollo del
trabajo.

VIIl. EVALUACION

FORMULA
15% (TB1) + 15% (TB2) + 20% (TB3) + 20% (TF1) + 30% (EX 1)

TIPO DE NOTA PESO %
TB - TRABAJO 15
TB - TRABAJO 15
TB - TRABAJO 20
TF - TRABAJO FINAL 20
EX - EXPOSICION 30




VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCIONNOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA

B TRABAJO 1 Semana 2 NO

B TRABAJO 2 Semana 3 NO

B TRABAJO 3 Semana5 NO

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 7 NO

EX EXPOSICION 1 Semana 8 NO
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