I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Génerosy Formatos
CcODIGO : AV05
CICLO : 201701
CUERPO ACADEMICO - Aybar Cabezudo, Oscar
Del Prado Chavez Herrera, Luis
CREDITOS : 3
SEMANAS : 16
HORAS : 2 H (Préctica) Semanal /2 H (Teoria) Semanal
AREA O CARRERA : Comunicacion Audiovisual y Medios Interactivos

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Géneros y Formatos es un curso de especialidad de la Carrera de Comunicacion Audiovisual y Medios
Interactivos, de carédcter tedrico - practico dirigido a los estudiantes del cuarto ciclo, que busca desarrollar las
competencias generales de Manejo de Informacion y Comunicacion Oral y las competencias especificas de
Lenguaje Audiovisual y Construye un Relato.

Te has preguntado alguna vez ¢Cémo funciona la industria de producciones audiovisuales en €l Perd? ¢Por qué
Al fondo hay sitio y Ven, Baila, Quinceafiera tienen tanta sintonia? ¢Cué es la diferencia entre el documental y
el reality? ¢Qué efectos producen Combate y Esto es guerra en los jévenes limefios? ¢Como se debe elaborar y
presentar una idea para un producto peruano de ficcion? ¢A qué publico se dirige una webnovela? Pues es
importante que el mercado de medios audiovisuales e interactivos deba ser analizado y comprendido por €l
futuro egresado de la UPC, de esta manera, podra desarrollar proyectos exitosos como productor, director o
guionista. Asimismo, si trabajasen en éreas de Marketing o Productos de una empresa, invertirdn con
pertinencia recursos financieros en proyectos rentables.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso el estudiante produce un proyecto de ficcidn orientado al mercado peruano.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 INTRODUCCION A LOSGENEROSY FORMATOS: EL MERCADO AUDIOVISUAL

LOGRO
Al finalizar launidad €l estudiante explica el funcionamiento del mercado audiovisual en el Perd
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TEMARIO
- Géneros cinematogréaficos
- Formatos televisivos
- El documental: Definicién, caracteristicas, clasificacion
- El redlity: Definicion, caracteristicas, clasificacion
- El mercado televisivo peruano: ofertay demanda de programacion.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 1,2y 3

UNIDAD N° 2 LOSFORMATOSDE FICCIO&igrave;N EN LA TELEVISIO&igrave;N PERUANA Y LOS
MEDIOSINTERACTIVOS

LOGRO
Al finalizar la unidad el estudiante identificalos tipos de productos de ficcion existentes en la television peruanay
medios interactivos.

TEMARIO
- Latelenovela
- Laserie
- Laminiserie
- Lateleserie
- El unitario
- El docudrama
- Lawebnovela
- Lawebserie

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 4,5y 6

UNIDAD N° 3 EL TRABAJO INDIVIDUAL Y EN EQUIPO

LOGRO
Al finalizar la unidad el estudiante construye un sistema de trabajo, tanto individual como grupal, para la creacion de
un proyecto de ficcion.

TEMARIO
- Andlisis de los géneros cinematogréficos, televisivos e interactivos en funcion a proyectos de trabajo
- Lareunién de trabgjo ¢, €l método-
- Ladistribucion de las responsabilidades
- Los problemas durante el trabajo en eguipo
- Introduccién a pitching de proyectos televisivos

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 7

UNIDAD N° 4 PROYECTO GRUPAL: DISEN& THORN;O DE UNA IDEA PARA EL MERCADO DE
FICCIO&igrave,N PERUANO




LOGRO
Al finalizar launidad el estudiante disefia unaidea rentable para el mercado de ficcion peruano.

TEMARIO
- La carpeta de produccion
- El programa piloto
- El product placement
- Matrices delos 5 principales personajes
- Secuencia de eventos importantes
- Secuencializacioin de eventos en una escal eta
- Depuracioin de la escaleta
- Carpeta baisica de produccioin

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 9 al5

VI.METODOLOGIA

El curso tiene una primera parte de discusion tedrica grupal en la que cada alumno comparte una opinién a
partir de material previamente revisado, en esta parte se evalua en funcion a andlisis de materia audiovisual
cinematogréfico y televisvo. En la segunda parte del curso el trabajo es grupal y se centra en la produccion de
un proyecto televisivo o interactivo de ficcion. En esta parte la evaluacion se hace a través de asesorias y
presentaciones grupales retroalimentadas.

Todos los trabajos a entregarse en el curso deberan ajustarse a las NORMAS DE PRESENTACION DE
TRABAJOS DE LA CARRERA DE COMUNICACION AUDIOVISUAL Y MEDIOS INTERACTIVOS.
Estos formatos seran proporcionados por los profesores del curso.

VIIl. EVALUACION

FORMULA
25% (TP1) + 40% (CD1) + 35% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %
TP- TRABAJO PARCIAL 25
CD - PROMEDIO DE EVALUACION DE DESE 40
TF - TRABAJO FINAL 35




VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana8 |Trabajo grupa: Andlisis|NO

de un material
audiovisual para aplicar
los conceptos de las
unidades 1, 2 y 3.

CD PROMEDIO DE 1 Semana 15 |Trabajo individual:|NO
EVALUACION DE DESE Presentacion de trabajos
escritos individuales y
controles de lectura.

TF TRABAJO FINAL 1 Semanal6 (Trabajo grupal:NO
Exposicién y entrega de
un Proyecto Televisivo o
interactivo de ficcién.
Evaltua todas las
unidades.
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