I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Génerosy Formatos

CODIGO : AV05

CICLO : 201302

CUERPO ACADEMICO -  Del Prado Chavez Herrera, Luis
CREDITOS : 3

SEMANAS : 15

HORAS : 2 H (Practica) Semanal /2 H (Teoria) Semanal
AREA O CARRERA : Comunicacién Audiovisual y Medios I nteractivos

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

¢Cdémo funciona laindustria de producciones audiovisuales de Per(i? ¢Por qué Al fondo hay sitioy Mi amor €l
wachimén tienen tanta sintonia? ¢Cudl esladiferencia entre el documental y el reality? ¢Qué efectos producen
Combate y Esto es guerra en los jovenes limefios? ¢Como se debe elaborar y presentar una idea para un
producto peruano de ficciéon?

El mercado de medios audiovisuales debe ser analizado y comprendido por el futuro egresado de la UPC. De
esta manera, desarrollard proyectos exitosos como productor, director o guionista. O, si trabajase en areas de
Marketing o Productos de una empresa, invertira recursos financieros en proyectos rentables.

Del mismo modo, debe construir su propio método para disefiar y estructurar un producto de ficcion dirigido al
mercado peruano, complementando sus habilidades personales con las de otros comparieros dentro de un equipo
de trabagjo sdlido y ordenado.

El curso esta organizado en dos médulos:

Tedrico - Préctico: Delasemanal alall. Sereadlizarala exposicion y andlisis de los lineamientos que rigen el
mercado, formatos y estructuras de guiones de ficcién paralatelevision nacional; asi como gjercicios practicos
gue se resuelvan sobre la base de la teoria analizada en clase. Estos g ercicios tienen una orientacion individual.

Préctico: De la semana 12 ala 16. Los estudiantes conformaran grupos de un maximo de tres personas y
desarrollaran laideay estructura de un proyecto de ficcién para el mercado peruano. Durante ocho sesiones, se
realizard la asesoria personalizada y el seguimiento de cada proyecto. Para ello, se realizara la entrega de una
serie de documentos impresos y calificados de acuerdo con los parametros expuestos en el documento
"Lineamientos del trabajo final". Estos gjercicios tienen una orientacion grupal.
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IV.LOGRO (S) DEL CURSO
Al finalizar el curso, €l estudiante:

1. Comprendera cdmo funciona el mercado televisivo peruano y cuéles son los lineamientos para la produccion
de ficcién dentro del mismo.

2. Estara capacitado para construir y analizar los principales aspectos argumentales de una expresion
audiovisual.

3. Diferenciara principalmente los cinco formatos que existen dentro del mercado televisivo peruano:
Telenovela, miniserie, serie, unitario y teleserie. Adicionalmente se incluiran otros formatos de forma
complementaria.

4. Realizara|a estructura de un capitul o de television de ficcion dividido en escenas (una escaleta) considerando
las limitaciones presupuestal es que sufre el mercado peruano.

5. Trabajara eficientemente en equipo parala creacion de un proyecto orientado hacia el mercado peruano.

La presente asignatura también busca desarrollar |as siguientes competencias especificas:

Lenguaje audiovisual: Produce un proyecto audiovisual con las caracteristicas propias del lenguaje audiovisual
para cada medio elegido reconociendo las técnicas en el proceso de creacién y realizacion de productos

audiovisuaes.

Relato audiovisual: Construye un relato audiovisual considerando las caracteristicas formales del lenguaje
audiovisual para cadamedio elegido.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 EL MERCADO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

LOGRO
Definir como funciona el mercado televisivo peruano de ficcion.

TEMARIO
* Los medios audiovisuales
* Laficciony lano ficcién
* El mercado peruano
* ¢Como se mide el rating?
* Caso: Dina Paucar, lalucha por un suefio
* El cortometraje
* ¢Unaideatiene mercado?
* Caso: Inversiones parad afio 2014

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 01




UNIDAD Ne: 2 ;COMO SE CUENTA UNA HISTORIA?

LOGRO
Conocer y analizar las principales variables argumentales para analizar, y posteriormente disefiar, un producto de
ficcion.

TEMARIO

* Lasintesis o storyline

* El personaje

* El tema

* Laverosimilitud

* El conflicto

* El ritmo

* Laatmosfera

* Exhibicion de lapelicula Chronicle (EE.UU., 2012, 1h. 25m.)
* Caso: Construccion de persongjes de ficcion

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 02

UNIDAD N°: 3LA ESTRUCTURA Y EL DIALOGO

LOGRO
Conocer la organizacion de lainformacion transmitida a espectador-consumidor de un producto de ficcion, asi como la
evaluacion de su did ogo.

TEMARIO

* ;Quéesel didogo?

* Objetivos del didlogo

* Limites del didogo en latelevision peruana
* Laestructura: Aristotélicay no aristotélica
* Laescenay lasecuencia

* Laeficienciay eficacia de laescena

* Errores de didlogo

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 03

UNIDAD N° 4EL GUIONY LA ESCALETA

LOGRO
Conocer cOmo se presenta un guion y una escena de manera profesional. Realizar el desglose de una produccion
audiovisual en escenas.

TEMARIO
* ;Quéese guion?
* ;Cémo se presenta una escena? Los siete lineamientos
* El desglose
* Laescaleta




* Caso: Escenadelapelicula”Se arrienda’

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 04

UNIDAD N°: 5L OSFORMATOS DE FICCION EN LA TELEVISION PERUANA

LOGRO
Conocer y diferenciar los cinco tipos de productos de ficcién existentes en la television peruana de la actualidad de
acuerdo con su extension, estructura, disefio de persongjesy didlogo. Evaluar criterios de factibilidad paralainversion
€en proyectos.

TEMARIO

* Latelenovela

* Laserie

* Laminiserie

* Lateleserie

* El unitario

* El Noticiero

* Caso: Evaluacion de guion de "Lareinadelas carretillas”

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANAS 05, 06y 07

UNIDAD N° 6 EL TRABAJO INDIVIDUAL Y EN EQUIPO

LOGRO
Construir un sistema de trabajo, tanto individual como grupal, parala creacién de un proyecto de ficcion.

TEMARIO
* El método
* Lareunion de trabajo
* Ladistribucién de las responsabilidades
* Los problemas durante el trabajo en equipo
* Caso: Disefio de un proyecto audiovisual parael afio 2014

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 09

UNIDAD N 7 LA GESTION DEL PROYECTO

LOGRO
Analizar de maneragerencia el potencial de éxito de un producto de ficcion peruano

TEMARIO
* Lacarpeta de produccion
* El programa piloto
* El product placement
* Caso: "Lareinadelas carretillas'




HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 10

UNIDAD N°: 8 LOS PRODUCTOSDE NO FICCION

LOGRO
Conocer e documental y € reality, asi como diferenciar sus estructuras y mercados.

TEMARIO

* El documental: Definicidn, caracteristicas, clasificacion

* El reality: Definicion, caracteristicas, clasificacion

* Exhibicion del documental ¢The September Issue;, (EE.UU., 2009, 85 m.)

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 11

UNIDAD N°: 9 PROYECTO GRUPAL: DISENO DE UNA IDEA PARA EL MERCADO DE FICCION
PERUANO

LOGRO
Disefiar unaidea rentable para el mercado de ficcion peruano, asi como de los personajes que la conforman. (Grupos de
no mas de tres miembros)

TEMARIO
* |dea por desarrollar
* Matrices de los 5 principales personajes
* Secuencia de eventos importantes
* Secuencializacion de eventos en una escal eta
* Depuracion de la escaleta
* Carpeta bésica de produccion
* Depuracion de la carpeta béasica de produccién

HORA(S) / SEMANA(S)
SEMANA 12, 13, 14y 15

VI. METODOLOGIA

El curso sera efectuado sobre la base de conversaciones grupales del tema propuesto, cuyo archivo en
PowerPoint se colocara en Internet veinticuatro horas antes de la clase. El estudiante tiene la obligacion de
leerlo antes de ingresar a clase con lafinalidad de establecer una opinion desde el punto de vista personal y
profesional del mismo.

A partir de la semana 12 se realizaran asesorias personalizadas grupales para el perfeccionamiento del proyecto
de ficcién llevado a cabo, en turnos de 20 minutos por cada grupo.

Del mismo modo, se tendran las siguientes politicas dentro del curso:



* L os anuncios importantes del curso se realizarén por correo el ectronico.

* Se tendra un periodo de tolerancia de ingreso acordado en clase. El estudiante podra entrar a clase luego de
este, pero sera considerado inasistente.

* El abandono no comunicado y definitivo del aula durante una sesion, asi como la salida permanente del saldn,
seran considerados inasistencia.

* Estara prohibido el uso de celularesy radios en clase. El estudiante que no cumpla con esta disposicién sera
invitado aretirarse y se considerard inasistente.
VII. EVALUACION

FORMULA
25% (TF1) + 25% (TP1) + 50% (CD1)

TIPO DE NOTA PESO %
TF - TRABAJO FINAL 25
TP - TRABAJO PARCIAL 25
CD - PROMEDIO DE EVALUACION DE DESE 50
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 NO
TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana 08 NO
CD PROMEDIO DE 1 Semana 15 NO
EVALUACION DE DESE
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