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III. INTRODUCCIÓN
 

La realización del producto audiovisual es solo la representación de todo un proyecto de comunicación que lo

respalda y fundamenta. Solo a través de una visión macro de la empresa a futuro, la realización audiovisual

tiene la  responsabilid de convertirse en un producto sostenible en el mercado y en la cultura mediática.

 

Realizar el trabajo de producción audiovisual desde la óptica de el productor como un desarrollador de ideas y

proyectos en diferentes áreas como el cine, la tv, la publicidad y los medios digitales.
 

IV. LOGRO (S) DEL CURSO
 

El alumno al término del ciclo:

 

1. Desarrolla un proyecto audiovisual e interactivo, desde la composición de la idea hasta su consumo por parte

del público objetivo.

UNIDAD Nº: 1 PLANIFICACIÓN DE LA ESTRATEGIA Y CAMPAÑA

LOGRO

El alumno desarrolla una estrategia audiovisual digital para diversas marcas reales, para lo cual debe de pasar por el

proceso de Brief con el cliente para lograr una campaña efectiva y alineada a las necesidades de la marca. Esta

estrategia se plasma en una Biblia de Proyecto.

TEMARIO

- Desarrollo, ejecución y comercialización de proyectos.

I. INFORMACIÓN GENERAL

CURSO : Proyectos Audiovisuales e Interactivos

CÓDIGO : AV19

CICLO : 201502

CUERPO ACADÉMICO : Del Águila Alegría, Raúl Augusto

Miyahira Moromisato, Miguel Angel
CRÉDITOS : 4

SEMANAS : 17

HORAS : 3 H (Práctica) Semanal /3 H (Teoría) Semanal

ÁREA O CARRERA : Comunicación Audiovisual y Medios Interactivos

II. MISIÓN Y VISIÓN DE LA UPC

Misión: Formar líderes íntegros e innovadores con visión global para que transformen el Perú.

Visión: Ser líder en la educación superior por su excelencia académica y su capacidad de innovación.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

mailto:pchuragu@upc.edu.pe
mailto:pcavmmiy@upc.edu.pe


2

 

TRABAJO DE CAMPO:

- Reuniones de Brief con clientes reales.

HORA(S) / SEMANA(S)

SEMANAS 1, 2 y 3

 

UNIDAD Nº: 2 PRE PRODUCCIÓN

LOGRO

El alumno diseña, organiza y ejecuta un plan de producción, a través de un cronograma general para el o los proyectos.

Debe de preproducir los contenidos a realizar, por lo que armará una presentación con las propuestas narrativas, de

casting, locaciones, y dirección de arte.

TEMARIO

TRABAJO DE CAMPO:

- Scouting de locaciones.

- Casting de modelos y actores.

- Elaboración de shooting board.

HORA(S) / SEMANA(S)

SEMANAS 4, 5 y 6

 

UNIDAD Nº: 3 PRODUCCIÓN

LOGRO

El alumno produce y realiza contenidos digitales que contengan propuestas creativas y comerciales en sus estructuras

narrativas. Estas piezas audiovisuales deben de ser aprobadas por los clientes reales.

TEMARIO

TRABAJO DE CAMPO:

- Grabación de docuficciones, vines y series interactivas.

HORA(S) / SEMANA(S)

SEMANAS 7, 8, 9 y 10

 

UNIDAD Nº: 4 POST PRODUCCIÓN

LOGRO

El alumno finaliza la edición y postproducción de los contenidos digitales, siempre bajo la aprobación por etapas de los

clientes. 

TEMARIO

TRABAJO DE CAMPO:

- Post producción de imagen y sonido.

HORA(S) / SEMANA(S)

SEMANAS 11, 12, 13 y 14
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UNIDAD Nº: 5 PRESENTACIÓN DEL CONTENIDO FINAL

LOGRO

El alumno contrasta el contenido audiovisual final con el cliente.

TEMARIO

TRABAJO DE CAMPO:

- Presentación y sustentación del contenido final con el cliente.

HORA(S) / SEMANA(S)

SEMANA 15

 

VI. METODOLOGÍA
 

La metodología comprende tanto la exposición del profesor como el visionado y análisis de material

audiovisual y proyectos.

 

En la primera parte del curso se recopila, organiza y sistematiza toda la documentación relacionada con el

proyecto a desarrollar. En la segunda parte del curso se presenta un piloto y se realiza una propuesta de

distribución y colocación en diferentes medios y plataformas.

VII. EVALUACIÓN

FÓRMULA

20% (TB1) + 20% (TB2) + 20% (TB3) + 40% (TF1)

TIPO DE NOTA PESO %

TB - TRABAJO 20

TB - TRABAJO 20

TB - TRABAJO 20

TF - TRABAJO FINAL 40

VIII. CRONOGRAMA

TIPO DE
PRUEBA

DESCRIPCIÓN NOTA NÚM. DE
PRUEBA

FECHA OBSERVACIÓN RECUPERABLE

TB TRABAJO 1 semana 03 NO

TB TRABAJO 2 semana 08 NO

TB TRABAJO 3 semana 12 NO

TF TRABAJO FINAL 1 semana 16 NO
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