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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

[11. INTRODUCCION

Descripcién: El curso Fundamentos de Negocios Internacionales es un curso general en la Facultad de Negocios
y de Administracién en Hoteleria'y Turismo de carécter tedrico-préctico dirigido a los estudiantes del tercer
ciclo, cuarto ciclo y quinto ciclo de las diferentes carreras que busca desarrollar €l manejo de la informacién
para motivar en el estudiante una concienciainternacional de los negociosy el conocimiento de las operaciones
de comercio internacional.

Propdsito: El curso es relevante para la formacién del estudiante de la Facultad de Negocios y de
Administracion en Hoteleria 'y Turismo porque busca familiarizarlo con las principales modalidades de
negocios internacionales las cuales se realizan en la actualidad en ambientes dinamicos, exigentes y
competitivos asimismo con la operatividad del comercio, el cual se ha convertido en el motor de crecimiento
econdmico de los paises en el Siglo XXI. El curso contribuye directamente al desarrollo de las competencias
generales de ciudadaniay pensamiento innovador del nivel 1.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar €l curso, el estudiante elabora un perfil de producto y mercado, considerando las exigencias
aduaneras del mercado de origen y destino, para la exportacién o importacién de un producto.

Se desarrollan |as siguientes competencias:

Ciudadania (Nivel de Logro 1): Capacidad para valorar la convivencia humana en sociedades plurales,
reflexionando acerca de las dimensiones morales de las propias acciones y decisiones, asumiendo la
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responsabilidad por las consecuencias en el marco del respeto de los derechos y deberes ciudadanos.

Pensamiento Innovador: (Nivel de Logro 1) Capacidad para detectar necesidades y oportunidades para generar
proyectos o propuestas innovadoras, viables y rentables. Planificay toma decisiones eficientes orientadas a
objetivo del proyecto.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 FUNDAMENTOSDE NEGOCIOSINTERNACIONALES

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante describe los principales conceptos sobre negocios y comercio internacional, su
importanciay relacién con el crecimiento econémico.

Competencias: Ciudadaniay Pensamiento Innovador

TEMARIO
Sesion 1
- Comercio Internacional.
- Economia Mundial.
- Comercio Exterior Peruano.
- Exportaciones Peruanas.
- Productos Bandera.
- MarcaPais.
- Importaciones Peruanas.
- Balanza Comercid
- Negocios Internacionales
- Tipos de empresas internacional es: empresa
internacional, trasnacional y multinacional.

Evidencias de aprendizaje:

-Paralanota de Participacion, los estudiantes

opinan sobre tres videos que han visto en clase.

-Elaboran su propia definicidn sobre: Negocios I nternacionales, Comercio Exterior y Comercio Internacional.
-Elaboran las razones por las cuales el Comercio Internacional esimportante para un pais.

-Proponen cudles serian los Productos Bandera del Pert.

Bibliografia

DANIELS, John. 14ta edicion (2013). Negocios Internacionales Ambientes y Operaciones. Addison-Wesley. Pearson.
Capitulo:1
Informacion de: ADEX, FMI, MINCETUR, OMC, SUNAT.

Sesion 2:

- Modalidades de Negocios I nternacionales:
Comercio Internacional: Exportacion,
Importacién, Inversion Extranjera Directa,
Acuerdos de Colaboracion: Licencia,
Franquicia, Contratos Administrativos,
Operaciones Llave en Mano, Empresas
Conjuntas (Joint Venture), Alianza de




Capital.
Evidencia de aprendizaje:

-Para la nota de Participacion:los estudiantes comentan sobre la historia de una empresa peruana o extranjera e
identifican la modalidad o modalidades de Negocios Internacionales que la empresa realiza.

Bibliografia:
DANIELS, John. 14ta edicién (2013). Negocios Internacionales Ambientes y Operaciones. Addison-Wesley. Pearson.

Capitulos 1y 14.
Proinversion: www.proinversion.gob.pe

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 1

UNIDAD N° 2 LA INTEGRACION ECONOMICA'Y SU RELACION CON EL COMERCIO

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante expone el rol de las instituciones que conforman el Sistema Multilateral del
Comercio y las Organizaciones Internacional es relacionadas con el Comercio Internacional, los Bloques
Regionales de Integracion y los Acuerdos Comerciales suscritos por €l Pert parala identificacién de oportunidades de
Nnegocios.

Competencias: Ciudadaniay Pensamiento |nnovador

TEMARIO
Sesion 3:
- El Sistema Multilateral del Comercio y las Organizaciones Internacionales relacionadas con el Comercio
Internacional: ONU, FMI, OMC, BM; CCI, OMA, UNCTAD, ITC, UNCITRAL.
- Laintegracion econémica: objetivos, caracteristicas, etapas y formas de laintegracion econémica.
- Principales Bloques de Integracion Econémica: Unidn Europea, NAFTA, MERCOSUR, CAN, ALADI, ASEAN,
entre otros.
- cuerdos Comerciales del Pera.

Evidencias de aprendizaje

-TAl

- Los estudiantes forman equipos para investigar la Integracién Econdmicay su relacion con el Comercio y llevan a
cabo una exposicién en clase.

Bibliografia:

-DANIELS, John. 14ta edicion (2013). Negocios I nternacionales Ambientes y Operaciones. Addison-Wesley. Pearson.
Capitulo 8

-DUARTE, Franklin (2010) Fundamentos del Comercio Internacional: Un enfoque empresarial: Capitulo 1
-CORNEJO, Enrique (2008) Comercio Internacional: hacia una gestion competitiva: Capitulos 1, 2y 8

-ARRQY O, Jorge (2009) Introduccion al Comercio Internacional: Capitulo 1y 3

Webs:

www.uno.org; www.imf.org; www.wb.org; www.wto.org; www.icc.org; wWww.wco.org; www.unctad.org;




www.itc.org; www.uncitral.orgwww.mincetur.gob.pe

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 2

UNIDAD N°: 3 COMERCIO INTERNACIONAL: FUNDAMENTOSDE LA EXPORTACION Y SU
OPERATIVIDAD

LOGRO
Al finalizar launidad, €l estudiante resuelve casos sobre la operatividad de exportacién utilizando |os aspectos basicos
y necesarios para |la exportacion de mercancias a partir de situaciones reales del comercio exterior peruano.

Competencia: Ciudadaniay Pensamiento |nnovador

TEMARIO
Sesion 4:
- Definicion y tipos de exportacion.
- Flujograma de una exportacion.
Clasificacion de las exportaciones.
- Marco Legal de las Exportaciones.
- Exportaciones Peruanas
- Exporta Facil.

Evidencias de aprendizgje:
- Paralanota de Participacion, desarrollo de un Foro de Debate sobre un tema de exportaciones peruanas planteado por
el Profesor y comentario de la Noticia de Negocios Internacionales de la semana.

Bibliografia:

-ARROY O PRADO, Jorge (2011) Introduccién a Comercio Internacional. Capitulo 5.

-MINCETUR (2013) Capitulos: I, I11 y 1V del manual: EL ABC del Comercio Exterior: Guia de Capacidades
Gerenciales de Comercio Exterior Volumen |

-MINCETUR (2013) Capitulos 1, I, V, VII Y VIII del manual: "EL ABC del Comercio Exterior: Guia Préctica del
Exportador Volumen 111"

-WWW.SUNAT .GOB.PE

Sesion 5:

- Cotizacion

- Orden de Compra

- Convencién de Viena

- Contrato de Compra -V enta I nternacional
- INCOTERMS - 2010

Evidencia de aprendizaje: PC1 - Practica Calificada escrita, individual y presencial en el aula. Se evalta todo lo
desarrollado en las clases (1-4)

Bibliografia:

- Camara de Comercio Internacional. (2010) Reglas de ICC para el uso de términos comerciales nacionales e
internacionales.

- www.icc.org) Incoterms ¢2010.




Sesion 6:

- INCOTERMS 2010

Evidenciade aprendizgje:

- CLV1: Los estudiantes resuelven individua mente la evaluacién con diferentes tipos de preguntas en el Blackboard
segln las lecturas asignadas sobre modalidades de negocios internacional es, exportaciones, normatividad y aspectos
legales en el Pery, andlisis de Incoterms ¢2010 y muestran el desarrollo de las cotizaciones con Incoterms

Bibiografia

- Camara de Comercio Internacional. (2010) Reglas de ICC para el uso de términos comerciales nacionales e
internacionales.

- www.icc.org) Incoterms 2010

Sesion 7:

- INCOTERMS 2010

Evidencia de aprendizaje:
- Parala nota de Participacion:
- Los estudiantes desarrollan los casos de cotizaciones con Incoterms 2010 Parte 2.

Bibliografia:

- Camara de Comercio Internacional. (2010) Reglas de ICC para el uso de términos comerciales nacionales e
internacionales.
- www.icc.org) Incoterms 2010

Semana 8:
- Evaluacion escrita, individua y
presencial.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 2, 3,y 4

UNIDAD N° 4 TEMASMODERNOSEN EL COMERCIO INTERNACIONAL

LOGRO
Al finalizar launidad, el estudiante describe las principales fuentes de busqueda de informacion comercial utilizadas en
el comercio internacional y |os temas modernos que se desarrollan en el comercio mundial considerando aspectos de la
realidad actual.

Competencias. Ciudadaniay Pensamiento Innovador

TEMARIO
Sesion 9
- Clasificacion de los productos en comercio internacional.
- Partida Arancelaria.
- Fuentes de busqueda de informacion comercial.
- Ficha Técnica.




- PENX 2015-2025

Evidencia de aprendizaje:
Participacion: los estudiantes intervienen en clase buscando de forma individual en las fuentes de informacion las
partidas arancelarias de los productos indicados por el profesor y comentan la Noticia de Negocios Internacionales

Bibliografia:

- CCI: (www.cci.org)

- Inteligencia Comercial: Promper(i 2015.
- ITC: (www.itc.org)

- OMC: (www.wto.org)

- SIICEX

- SUNAT:(www.sunat.org.pe)

- Trademap

- Helpdesk

-UsTIC

- UNO: (www.uno.org)

- UNCITRAL: (www.uncitral.org)
- UNCTAD: (www.unctad.org)

- WCO: (www.wco)

Sesion 10

- Fuerzas Ambientales:

- Comercio Internacional: Medio Ambiente y Desarrollo Sostenible.

- Comercio Justo (Fairtrade)

- Responsabilidad Social Corporativa/ Empresarial y Codigo de Etica.

- Temas Modernos en Comercio Internacional:

- Comercio Internacional de Servicios

- Comercio Internacional: Derechos de propiedad (Intelectual e Industrial)
- E-Commerce.

- Biocomercio y Productos Organicos.

- Alimentos Transgénicos

Evidenciade aprendizgje:

-TA2

- Los estudiantes forman equipos para andlisis y exposicion de Casos de la Universidad de Harvard sobre temas
modernos de Comercio Internacional.

Bibliografia:

- Aprendiendo a Exportar Paso a Paso:Prompert 2015.

- Capitulo 17 del libro: "Fundamentos de

Comercio Internacional: Un enfoque empresarial” - Franklin Duarte

- Capitulos 4,5y 6 del libro: "Comercio Internacional: Hacia una gestion competitiva' Enrique Cornejo

- ESTRATEGIA NACIONAL DE BIOCOMERCIO Y PLAN DE ACCION AL 2025 (2015).

- Comision Nacional de Promocion del Biocomercio.

- Capitulo 6 del manual "El ABC del Comercio Exterior: Guia Préctica del Exportador: Volumen 111".MINCETUR.
- CClI: (www.cci.org) -ITC: (www.itc.org) -  OMC: (www.wto.0rg)

- UNO (www.uno.org)




HORA(S) / SEMANA(S)
Semana5

UNIDAD N° 5 COMERCIO INTERNACIONAL : FUNDAMENTOSDE LA IMPORTACION Y SU
OPERATIVIDAD

LOGRO
Al finalizar la unidad, €l estudiante resuelve casos aplicados a la operatividad de importacion utilizando |os aspectos
basicos a partir de situaciones reales del comercio exterior peruano.

Competencias: Ciudadaniay Pensamiento |nnovador

TEMARIO
Sesion 11:
- Definicidn y tipos de importacion.
- Empresa Importadora: aspectos generales.
- Aspectos bésicos paralaimportacion de mercancias.
- Flujograma de laimportacion.
- Clasificacion de las importaciones.
- Mercancias Restringidas y prohibidas.
- Politica comercial, derechos e impuestos alaimportacion.
- Pert: Importa Fécil.
- Identificacion de los pasos paraimportar.

Bibliografia:

- Capitulos 1, 2 y 5 del manua "El ABC del Comercio Exterior: -

- Guia Précticadel Importador Volumen [1" - MINCETUR

- SUNAT (2016) Ley General de Aduanasy su Reglamento Peri 2014 (www.sunat.gob.pe) modificado por Decreto
Legislativo N° 1235 del 26.9.2015. Vigencia conforme articulo 2 D.S. 184-2016-EF.

- Capitulo 1 del libro: "Operativa de Comercio Exterior y Regimenes Aduaneros’ Roberto Zagal Pastor

Sesion 12:

- Definicion de Formas y Medios de pago en el Comercio Internacional.
- Clasificacion de las Formas y Medios de pago en e Comercio Internacional

Evidenciade aprendizaje:

-CLV2

- Resolucién de preguntas en Blackboard segiin las lecturas asignadas sobre Informacion Comercial, Temas Modernos
en Comercio Internacional, importaciones, normatividad y aspectos legales en & Per(.

Bibliografia:

- ARROYO PRADO, Jorge (2011) Introduccion al Comercio Internacional. Capitulo VI

- ICC Reglas'y Usos Uniformes alos Créditos Documentarios. Revision 2007 (UCP 600)

- ZAGAL PASTOR, Roberto (2009) Operativa de comercio Exterior y Regimenes Aduaneros. Capitulo 1.

Sesion 13:

- Definicion de transporte internacional de carga.




- Empresas que prestan €l servicio de transporte internacional de carga.
- Tipoy naturalezade lacarga.

- Transporte terrestre, ferroviario, maritimo, aéreo,

- Fluvial, multimodal y por tuberia.

- Flete maritimo FCL y LCL

- Envases y embalgjes.

Evidencia de aprendizaje:

- PC2
- Préctica Calificada escrita, individual y presencial en el aula. Se evalUatodo lo desarrollado en las clases (5-12)

Bibliografia:

- Guia de Transporte Aéreo. Mincetur 2015 -Guia de Transporte Maritimo. Mincetur 2015

- Guia de Transporte Terrestre. Mincetur 2015

- Guiade Envasesy Embalgjes. Mincetur 2013.

- ZAGAL PASTOR, Roberto (2009) Operativa de comercio Exterior y Regimenes Aduaneros. Capitulo 1
Sesion 14:

-Seguro de Transporte Internacional de Mercancias.

Evidencia de aprendizaje: Presentacion del Trabajo Final (TF) y respuestas individuales de los estudiantes a los
preguntas del Profesor.

Bibliografia:

- Capitulo 7 del libro: "Fundamentos de Comercio Internacional: Un enfoque empresarial” ¢, Franklin Duarte
- Capitulo 6 del libro: "Introduccién al Comercio Internaciona” - Jorge Arroyo Prado

Sesion 15:
- Perfil de Producto y Mercado y Ficha Técnica.

Bibliografia:

- De acuerdo alainvestigacion de cada equipo.

Sesion 16: Evaluacion final

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas6, 7y 8

UNIDAD N° 6 TRABAJO FINAL: PERFIL DE PRODUCTO Y MERCADO

LOGRO
L os estudiantes forman equipos y disefian un Perfil de Producto y Mercado en video explicativo animado para exportar
o importar en el que indican los documentos que exige la aduana del mercado de origen/destino para la
exportacion/importacion del producto elegido, investigan laformay medio de pago mas usual para el tipo de producto
y mercado de ingreso, el INCOTERMS 2010 mas utilizado para €l tipo de producto, transporte internacional, seguro de




transporte internacional y certificaciones necesarias para la exportacion/importacién del producto segiin el mercado. Se
entregara el Trabgjo Final, toda lainvestigacion del video, a manera de Ficha Técnica con ilustracionesy fotos a color
y sellado con una mica transparente.

TEMARIO
Presentacion del Trabajo Final (Notagrupa e individual).

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana:15

VI.METODOLOGIA

El Modelo Educativo de la UPC asegura una formacién integral que tiene como pilar el desarrollo de
competencias las que se promueven a través de un proceso de ensefianza-aprendizaje donde el estudiante
cumple un rol activo en su aprendizaje, construyéndolo a partir de la reflexion critica, andlisis, discusion,
evaluacion, exposicion e interaccion con sus pares y conectandolo con sus experiencias y conocimientos
previos. Por €llo, cada sesi6n esta disefiada para ofrecer al estudiante diversas maneras de apropiarse y poner en
préactica el nuevo conocimiento en contextos reales o simulados, reconociendo la importancia que esto tiene
para su éxito profesional.

Las actividades del curso se sustentan en las sesiones presenciales y online, sobre la base de casos reales y
simulados en los negocios y comercio internacional a través de la resolucién de los mismos en donde los
estudiantes las realizan en forma individual, en pargjasy en equipos. En cada clase se presentan varios casos
para conocerlos, analizarlos y darles solucion con los conocimientos desarrollados en el curso tales como:
M odalidades de Negocios Internacionales, Integracién Econémica, Incoterms¢2010, Marco Legal de las
Exportaciones en el Perd, Informacion Comercial, Marco Legal del Régimen de Importacion en € Per(, Formas
y Medios de pago en el Comercio Internacional, Envases y Embalajes para Transporte Internacional de
Mercanciasy Seguro de Transporte Internacional de Mercancias. El curso planteala elaboracién de un Perfil de
Producto y Mercado en video explicativo animado para exportar o importar en el que se indican los documentos
y la operatividad de exportacién/importacion del producto elegido y mercado de ingreso. Se entregara €l
Trabajo Final, toda la investigacion del video, a manera de Ficha Técnica con ilustraciones y fotos a color y
sellado con una mica transparente.

El estudiante debera dedicar al menos dos horas a la semana para las lecturas y desarrollo de |as actividades
complementarias fuera del horario de clases.

Metodol ogia de evaluaciones:

El estudiante evidenciara el desarrollo de la competencia sefialada en el silabo por medio de dos practicas
calificadas, dos tareas académicas, una evaluacion parcial, dos controles de lectura virtuales, participacion en
clase, un trabajo final y un examen final.

Latareaacadémica (TAL) sellevaraa cabo en latercera sesiéon de clases donde | os estudiantes forman equipos
de trabajo y se les asigna un tema correspondiente a la unidad 2 e investigan segun la rubrica de evaluacion
debiendo exponer en ppt su investigacion en el aula de forma presencial. Las précticas calificadas seran
rendidas en formaindividual, presencial y escritas en el aula. En lapréctica 1 (PC1) se evaluaran los temas de



launidad 1, 2 y parte de los temas de la unidad 3; la tarea académica (TA2) se llevara a cabo en la décima
sesion de clases donde los estudiantes forman equipos de trabajo y se les asigha un caso de la Universidad de
Harvard de acuerdo al tema correspondiente a la unidad 4 e investigan y analizan segin la rabrica de
eval uacion debiendo exponer en ppt su investigacion y andlisis en el aulade forma presencia ; y en lapréctica
2 (PC2) se evaluaran lostemas de launidad 3y 4 y parte de la unidad 5.

La evaluacion parcial (EA), evaluara el contenido de las unidades 1,2 y 3 a través de un examen escrito,
individual y presencial.

Los controles de lectura (CL), serdn dosy se rendirén en formaindividual en el Blackboard. Se evaluaran los
temas desarrollados en clase y lecturas asignadas. En la nota de participacion (PA), los estudiantes son
evaluados en asistencia, puntualidad, participacion en Foros de Debate en el Blackboard, intervenciones en
clase presencia y presentacion de tareas, trabajos asignados y actitud frente al curso y una participacion en un
curso virtual en One Campus que se indique, todo ello seguin la rubrica.

En el trabajo final (TF), los estudiantes elaboran una Ficha Técnica de un Producto para exportaciéon o
importacién de un mercado especifico y 1o plasman en un video explicativo animado en el que indican los
documentos que exige la aduana del mercado de origen/destino para la exportaci én/importacion del producto
elegido, investigan la formay medio de pago mas usual para €l tipo de producto y mercado de ingreso, €l
INCOTERMS 2010 mas utilizado para el tipo de producto, transporte internacional, seguro de transporte
internacional y certificaciones necesarias para la exportacion/importacién del producto segiin el mercado y la
evaluacion se realiza a través de una presentacion y se califica segiin la rdbrica.

El examen fina (EB), evaluari el contenido de todo el curso y evidenciard si el alumno ha alcanzado el nivel 1
de la competencia de evaluacion de oportunidades internacional es.

La descripcion de todas las evaluaciones antes mencionadas se detallan en las pautas y rubricas que seran
publicadas oportunamente en el Blackboard.

Internacionalidad: jVive la experienciainternacional UPCI!

Reforcemos nuestro aprendizaje a través de | as oportunidades internacional es que ofrece nuestra universidad:
One Campus:. Accede atu Aula Virtua y en la pantalla ¢Mi Instituciong, encontraras el banner de acceso a One
Campusy la puerta a un mundo de oportunidades. Luego de crear tu Pasaporte One Campus, accede al MenG y
entérate de todos los contenidos a tu disposicion.

Nota: Consigue ¢Sellos¢, en tu Pasaporte One Campus a traveés del enlace de ¢Habilidades Profesionalesg, y
podras sumar +0.25 puntos en la nota de Participacién (PA) del curso, previa coordinacién con el profesor del
CUrso.

Fan Page de la carrera: Entérate de todas las actividades de nuestra carrera de Administracién y Negocios
Internacionales y las Misiones Académicas de la Facultad de Negocios a través del siguiente enlace:
https://www.facebook.com/I nternational BusinessUPC/

Fan Page Oficina Internacional: Mantente al dia con todas las oportunidades internacionales como Doble
Grados, Intercambios, Work & Travel, entre otros, que ofrece la UPC a través de Oficina Internacional:
https://www.facebook.com/International UPC/
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VIl. EVALUACION

FORMULA

5% (TAL) + 5% (PC1) + 5% (CL1) + 15% (EA1L) + 5% (TA2) + 5% (CL2) + 5% (PC2) + 15%

(PA1) + 15% (TF1) + 25% (EB1)

TIPO DE NOTA PESO %
TA - TAREAS ACADEMICAS 5
PC - PRACTICAS PC 5
CL - CONTROL DE LECTURA 5
EA - EVALUACION PARCIAL 15
TA - TAREASACADEMICAS 5
CL - CONTROL DE LECTURA 5
PC - PRACTICAS PC 5
PA - PARTICIPACION 15
TF - TRABAJO FINAL 15
EB - EVALUACION FINAL 25
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VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
TA TAREASACADEMICAS |1 Semana2 |[Evidencia d e[NO

aprendizaje: exposicion
sobre temas de
Integracion Econémica.

PC PRACTICASPC 1 Semana3 |[Evidencia de|S
aprendizaje: evaluacion
escrita, todo lo
desarrollado en las
sesiones (1-4).

CL CONTROL DE LECTURA (1 Semana3 [Evidencia de|NO
aprendizaje: evaluacion
virtual en el Blackboard

EA EVALUACION PARCIAL |1 Semana4 |[Evidencia de|Sl
aprendizaje: evaluacion
escrita, todo lo
desarrollado en las
sesiones  (1-7).

TA TAREASACADEMICAS |2 Semana5 |[Evidencia d e[NO
aprendizaje: andlisis y
exposicién sobre Casos
de la Universidad de
Harvard sobre temas
modernos de Comercio
Internacional .

CL CONTROL DELECTURA (2 Semana6 ([Evidencia d e|[NO
aprendizaje: evaluacion
virtual en el Blackboard.

PC PRACTICASPC 2 Semana7 [Evidencia de|Sl
aprendizaje: evaluacién
escrita, todo lo
desarrollado en las
sesiones (5-12).

PA PARTICIPACION 1 Semanasl |[Evidencia delNO
a7 aprendizaje: se evalla
asistencia, puntualidad,
participacion en los
Foros de Debate e
intervenciones en clase
individual, en paregjas y
grupal, desarrollo de
trabajos y tareas segin
la rubrica.

TF TRABAJO FINAL 1 Semana7 |[Evidencia de|NO
aprendizaje: Perfil de
Producto y Mercado y
Ficha Técnica.

EB EVALUACION FINAL 1 Semana8 |[Evidencia de|Sl
aprendizaje: evaluacion
escrita, todo lo
desarrollado en las
sesiones (1-14).

IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO

https://upc.alma.exlibrisgr oup.com/leganto/r eadinglist/lists/37088952300033917institute=51UPC_INST
& auth=LOCAL


https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/3708895230003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL
https://upc.alma.exlibrisgroup.com/leganto/readinglist/lists/3708895230003391?institute=51UPC_INST&auth=LOCAL

