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Administracion y Marketing

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

El curso de Administracion de marcas y productos proporciona a alumno los conocimientos y fundamentos
técnicos sobre la gestién de un portafolio de productos.

Partiendo del andlisis de los antecedentes, describe la forma de establecer metas sélidas para €l portafolio de
productos y desarrollar estrategias y mecanismos de control gjustados a la naturaleza del mercado.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

El alumno disefia un plan de lanzamiento para un producto.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 INTERPRETACION DE LOSANTECEDENTESDEL MERCADO

LOGRO

TEMARIO
Sesion 1
Organizacion de Marketing.

Administracién del Producto.

Sesion 2:
Definicion de la competencia:

El alumno define el escenario de marketing e interpreta los antecedentes del mercado.

Introduccién ala administracion de un nuevo producto.

Planeacion de Marketing: proceso y componentes.
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- Niveles de competencia del mercado.
- Métodos para determinar la competencia.
- Seleccion de competidores y competencia entre marcas.

Sesion 3:

Andlisis del atractivo de la categoria
- Tamafio.

- Ciclo de Vidadel producto.

- Factores de |as categorias.

- Andlisis del entorno (Porter).

Sesion 4:

Andlisis de la Competencia:

- Fuentes de informacién.

- Evaluacion de | as estrategias de la competencia.
- Cadenade Vdor.

- Andlisisde laventajadiferencial.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 1 a4

UNIDAD Ne: 2 DEFINICION ESTRATEGICA DE MARCAS PRODUCTOS

LOGRO
El alumno desarrolla el planteamiento de | as estrategias de producto a partir del andlisis del mercado.

TEMARIO
Sesion 5:
Disefio de la estrategia del producto.
- Establecimiento de objetivos.
- Seleccion de opciones estratégicas.
- Estrategia durante el ciclo de vida

Sesion 6:

Desarrollo de nuevos productos.

- Seleccidn, evaluacion y validacion de conceptos.
- Prueba de concepto y producto.

- Proceso de desarrallo.

Sesion 7:
Presentacion de Tarea Académica 1.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 5a7

UNIDAD N°: 3POTENCIAL DE MERCADO Y PRONOSTICO DE VENTAS

LOGRO
El alumno elabora un andlisis de potencial de mercado y un prondstico de ventas para un determinado producto.




TEMARIO
Sesion 8y 9:
- Métodos para estimar el potencia del mercado.
- Prondstico de ventas.
- Ejercicios.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 9 a10

UNIDAD N°: 4 METRICAS DE PRODUCTO

LOGRO
El alumno utiliza métricas diversas para evaluar la performance de un producto.

TEMARIO
Sesion 10y 11:
Andlisisy proyecciones financieras para administracion de productos.
- Andlisis de ventas.
- Andlisis de rentabilidad.
- Métricas de evaluacion.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 11a12

UNIDAD Ne: 5 DEFINICION ESTRATEGICA DEL PORTAFOLIO DE MARCAS PRODUCTOS

LOGRO
El alumno desarrolla el planteamiento de una estrategia de portafolio de marcas/productos a partir del andlisis del
mercado, |0s objetivos y recursos del portafolio.

TEMARIO
Sesion 12y 13:
Arquitectura de marcas.
Estrategias de marca en base a extensiones.
Portafolios multimarcas.

Sesion 14:
Presentacion de Tarea Académica 2.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana(s) 13a15

VI.METODOLOGIA

El curso se desarrolla utilizando metodol ogia activay aplicada, en donde el alumno es pieza fundamental en el
desarrollo del andlisis de categorias y desarrollo de estrategias adaptadas a mercado peruano.



VIl. EVALUACION

FORMULA
8% (PC1) + 8% (TA1) + 20% (EA1) + 10% (PC2) + 12% (PC3) + 12% (TA2) + 5% (DD1) +
25% (EB1)
TIPO DE NOTA PESO %
PC - PRACTICASPC 8
TA - TAREAS ACADEMICAS 8
EA - EVALUACION PARCIAL 20
PC - PRACTICASPC 10
PC - PRACTICASPC 12
TA - TAREAS ACADEMICAS 12
DD - EVAL. DE DESEMPENO 5
EB - EVALUACION FINAL 25
VIlI. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
PC PRACTICASPC 1 SEMANA Si
5
TA TAREASACADEMICAS |1 SEMANA NO
7
EA EVALUACION PARCIAL |1 SEMANA Si
8
PC PRACTICASPC 2 SEMANA Si
11
PC PRACTICASPC 3 SEMANA Si
13
TA TAREASACADEMICAS |2 SEMANA NO
15
DD EVAL. DEDESEMPENO |1 SEMANA NO
15
EB EVALUACION FINAL 1 SEMANA Si
16
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