I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Gestion de Calidad en Agronegocios
CODIGO : AG31

CICLO : 201401

CUERPO ACADEMICO - Trasmonte Abanto, TeresaLiliana
CREDITOS : 3

SEMANAS : 15

HORAS : 3 H (Teoria) Semana

AREA O CARRERA : Administracion y Agronegocios

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

El curso es de caracter tedrico y busca capacitar al alumno de la carrera en € manejo de los principales procesos
asociados a los requisitos de acceso a los mercados de indole sanitario, fitosanitario y de certificaciones de
calidad, asi como informacién de partidas arancelarias e inteligencia comercial en productos previamente
seleccionados. Los contenidos teméticos tienen por finalidad que los estudiantes obtengan un conocimiento
practico, manejandose con vision empresarial y valorandolos como fuente de ventaja competitiva para €l
agroexportador peruano.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el alumno aplicalos conocimientos para presentar la hoja de ruta en el cumplimiento de los
requisitos de acceso de calidad de un producto, a un mercado especifico.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 AGROEXPORTACIONES PERUANAS

LOGRO
Al finalizar launidad, el alumno identifica las principales caracteristicas del entorno econémico del pais asi como las

oportunidades de negocio en base a las tendencias mundiales

TEMARIO
- Entorno actual y oportunidades
- Enfoque demanda: Principales Canales
- Gestion de calidad y principales certificaciones

HORA(S) / SEMANA(S)



mailto:pcagttra@upc.edu.pe

9 horas/ 3 semanas

UNIDAD N° 2 MARCO LEGAL SANITARIO

LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno analiza el marco legal sanitario del pais, identificando las principal es dependencias
gubernamental es invol ucradas en estos procesos a nivel local

TEMARIO
- SENASA: Inocuidad, fitosanidad, productos organicos.
- DIGESA: Alimentos procesados.
- FDA
- Sistema OASI S (Estadisticas de Rechazo)

HORA(S) / SEMANA(S)
12 horas/ 4 semanas

UNIDAD N° 3 REQUISITOS SANITARIOS

LOGRO
Al finalizar la unidad el alumno identifica los principales requisitos y certificaciones necesarias para el acceso a
diferentes mercados

TEMARIO
- Principales requisitos de acceso
- Contexto Mundial: Codex Alimentarius
- Etiquetado
- Certificaciones
- Casuistica

HORA(S) / SEMANA(S)
12 horas/ 4 semanas

UNIDAD N° 4 HERRAMIENTASDE INTELIGENCIA COMERCIAL

LOGRO
Al finalizar la unidad el alumno diferencia herramientas de inteligencia comercial y valora su utilidad en la
implementacion en planes de exportacion.

TEMARIO
- Uso de herramientas de inteligencia comercial.
- Tipologia de los acuerdos comerciales.
- Normas técnicas peruanas NTP
- Ficha Técnicadel Producto.

HORA(S) / SEMANA(S)
9 horas/ 3 semanas

VI.METODOLOGIA



El curso es de naturaleza tedrica, las tareas asignadas buscan afianzar transversalmente las siguientes
capacidades. el manejo de lainformacion, el trabajo en equipo, la capacidad de sintesis y la resolucion de casos.

El curso se basa en la utilizacién del Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP). El objetivo principal esla
elaboracion de un proyecto grupal asociado al acceso de un producto y mercado especifico cumpliendo los
estandares de inocuidad, sanidad y calidad. Para ello contara con la asesoria del profesor quien alo largo del
semestre los orientara en la organizacion y planificacion de la propuesta.

En todas las actividades realizadas se fomentara la participacion del estudiante a fin de facilitar la adquisicion
de las competencias de Gestion de Calidad sefialada en el perfil profesional de la carrera.

VII.EVALUACION

FORMULA
10% (TA1) + 15% (TP1) + 10% (TA2) + 10% (PA1) + 30% (TF1) + 10% (PC1) + 15% (PC2)

TIPO DE NOTA PESO %
PC - PRACTICAS PC 10
TA - TAREAS ACADEMICAS 10
TP - TRABAJO PARCIAL 15
PC - PRACTICASPC 15
TA - TAREASACADEMICAS 10
PA - PARTICIPACION 10
TF - TRABAJO FINAL 30
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
PC PRACTICASPC 1 Semana 06 |Material revisado en|Si

clasey adiciona entrela
semana 01 ala 06

TA TAREASACADEMICAS |1 Semana 07 |Promedio de tareas|NO
realizadas entre la
semana 02 a 07

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana 08 |Presentacion del trabao|NO
parcial
PC PRACTICASPC 2 Semanal4 |Material revisado en|Si

clasey adicional entrela
semana 07 ala 14

TA TAREASACADEMICAS |2 Semana 15 |Promedio de tareas|NO
realizadas entre la
semana 09 a la 15

PA PARTICIPACION 1 Semanal5 [Colaboracién en|NO
actividades relacionadas
con el curso

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 |Sustentacién del trabajo|NO
final
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