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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

[11. INTRODUCCION

En este curso los alumnos desarrollaran el modelo de su oportunidad de negocio en el formato Canvas e
identificara procesos claves a interior de su proyecto. A partir de la semana nueve, los grupos serén dividados
de acuerdo a su orientacion:

- Proyectos de base tecnol 6gica

- Proyectos de teconologia intermedia

- Proyectos de emprendimiento social

- Proyectos tradicionales

Recibiran la asesoria de un grupo de docentes especializados que ayudaran a desarrollar los puntos claves en su
negocio, como el desarrollo organizacional, politicas de RSE y finalmente definiran la viabilidad econémica
financiera asi como los mecanismos de levantamiento de fondos. El entregables es un plan de negocios bajo el
modelo CANVAS

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar €l curso, los alumnos desarrollan un plan de negocios viable, sostenible y rentable bajo € formato
de equipos multidisciplinarios.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD Ne° 1 BUSINESS CANVAS MODEL
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LOGRO
Disefia el modelo de negocio de su proyecto através del método Canvas

TEMARIO
- Presentacion del curso
- Desarrollo del Business Canvas Model para su oportunidad de negocio
- Escalabilidad
- Valor vs. Residuo
- Procesos

Entregable: Modelo de negocio bagjo e formato Canvas

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 1,2,3,4,5,6 7, 8

UNIDAD N°: 2 PLAN DE OPERACIONES

LOGRO
Disefia los procesos para fabricar €l producto o brindar €l servicio hastallegar el cliente. Cuantificalainversiony su
estructura de costos

TEMARIO
- Mapa de procesosy procesos operativos
- Plan de produccion
- Ingenieria del proyecto
- Procesos, control de calidad, logistica
- Inversién y presupuesto
- RSE

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 9,10,11

UNIDAD N° 3 PLAN ORGANIZACIONAL

LOGRO
Estructura la dindmica de trabajo de la organizacion y presupuesta los gastos de operacion en funcion al capital
humano.

TEMARIO
- Valores del negocio
- Politicas
- Valor diferencial y posicionamiento
- RSE

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 12

UNIDAD N°: 4 PLAN FINANCIERO Y LEVANTAMIENTO DE FONDOS

LOGRO




Elabora un plan de inversién incluyendo estados financieros proyectados, evaluacion de la rentabilidad y estructura del
financiamiento

TEMARIO
- Plan deinversiones
- Estructuradel financiamiento
- Célculo del capital detrabgjo
- Estados financieros
- Indicadores de rentabilidad
- Andlisis de riesgo

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 13, 14, 15

UNIDAD N°: 5 PRESENTACION FINAL: PLAN DE NEGOCIOS

LOGRO
Argumenta el modelo de negocios planteado a través del documento: Plan de Negocios

TEMARIO
Exposicién Final

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 16

VI.METODOLOGIA

El curso se llevara mediante la metodologia de asesoria, el profesor analizara y evaluara los avances
presentados por |os grupos, sobre sus empresas, se tendrd muy en cuenta las proyecciones presentadas.
Se incorporarén dos talleres Laureate durante el curso

VIl. EVALUACION

FORMULA
20% (DD1) + 20% (EA1) + 20% (DD2) + 40% (EB1)

TIPO DE NOTA PESO %
DD - EVAL. DE DESEMPENO 20
EA - EVALUACION PARCIAL 20
DD - EVAL. DE DESEMPENO 20
EB - EVALUACION FINAL 40
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
DD EVAL. DE DESEMPENO |1 Semana4 |Ninguna NO
EA EVALUACION PARCIAL |1 Semana8 |Ninguna NO
DD EVAL. DE DESEMPENO |2 Semanal? |Ninguna NO
EB EVALUACION FINAL 1 Semana 16 |Ninguna NO
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