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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

[11. INTRODUCCION

Desde su nacimiento, €l periodismo ha sido una actividad informativa, pero también una manifestacion social
delaopiniény el entretenimiento. En las Ultimas décadas se ha puesto en evidencia, asimismo, su capacidad de
denuncia frente alos abusos del poder, cualquiera que este sea. Asi, €l periodista observalarealidad, selecciona
hechos, los procesa y los transmite -esperamos- con responsabilidad y conciencia critica. En esa misién, se
enfrenta permanentemente a realidades complejas y cambiantes que deben ser analizadas y valoradas a partir de
criterios profesionales. El periodista no trabaja solo; por lo general, es parte de un equipo e integra un medio de
comunicacion que, a finy al cabo, es una empresa con caracteristicas especiales en su giro de negocio y que,
como tal, también genera otro tipo de presiones y expectativas, las cuales deben ser adecuadamente manejadas
por el periodista.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

L os alumnos descubren -en todos sus aspectos- o que significa ser un periodista (o utilizar herramientas
periodisticas), y asumen la profesién (o su relacion con elld). Los alumnos identifican una conciencia ética del
periodista 'y conocen, de modo inicial, el manejo de las diversas herramientas, fuentes, géneros y estilos
periodisticos, para lo cual cumplen con una serie de lecturas, discusion de casos y trabajos practicos que
incluyen andlisis de situaciones diversas, investigaciones, didlogos con periodistas y coberturas informativas.
De esta manera, el alumno construye una visién de las exigencias y presiones con las que vive un periodistay
conoce los distintos tipos de medios y plazas en las que se puede desempefiar. El curso se ha preparado desde
una estructura cronol égica, es decir, primero aprenden a reconocer una noticia, luego los diferentes géneros
periodisticos. Unavez aprendido esto, se identifican los elementos éticos claves para desarrollar un periodismo
de calidad.
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Como parte del curso, los alumnos son responsables de la produccion y edicion del periodico mura "El Muro®,
labor que asumen por equipos, asi como de la redaccién y actualizacion del contenido del blog
puntosdefugaupc.blogspot.com.

Este curso desarrollalas Competencias especificas de la Carrera de Comunicacion y Periodismo: Gobierno del
Lenguaje Periodistico; Andlisis de la Realidad y Sensatez. Asimismo desarrollan las competencias generales de
Comunicacion,Pensamiento Critico y Ciudadania. Del mismo modo,desarrolla las Competencias especificas de
las Carreras de Comunicacion Audiovisual y Medios Interactivos (3) y de Comunicacion e Imagen Empresarial
(3):Andlisisy comprensién de los medios; Construye un relato audiovisual; Lenguaje audiovisual; Manejo de
herramientas comunicacionales; Andlisisy comprension de larealidad y Gestion del vinculo.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 M1 RELACION CON EL QUEHACER PERIODISTICO. ENTRE LA NOBLE PROFESION Y
EL VIL OFICIO

LOGRO
El alumno reconoce qué es el Periodismoy cudl es su relacién con el espacio de la Comunicacion. Define e identifica,
ademas, lanoticia. A partir de larevision y andlisis de nuestra realidad, opina criticamente sobre los medios y sus
productos informativos. El alumno reconoce que para ser periodista no basta tener la credencial de un medio o tomar
declaraciones con un tel éfono, una grabadora o un micréfono, sino que debe ser una persona con empatia y respecto a
los demés, con curiosidad infinita, responsable, consciente de lo que genera con la informacion que difunde y de los
limites de su conocimiento, por lo debe responsabilizarse por su permanente actualizacion.

TEMARIO
- Revisién del panorama de los medios de comunicacion en el Per(. Histéricos grupos de poder en los medios y
aparicion de nuevos grupos. Situacion de los medios de comunicacion en el Perd. Tendencias nacionales e
internacionales.
- Quiero ser periodista. ¢El periodista nace o se hace?
- ¢Qué eslaverdad periodistica? Ladiscusion eterna de la objetividad periodistica.
- El papel delasubjetividad y la sensibilidad en el tratamiento periodistico.
- El papel del periodista en latransmision de lanoticia.
- Relacion entre un Comunicador y un Periodista.
- ¢Qué eslanoaticia? |dentificacion de los factores que determinan los hechos noticiosos.
- Diferenciaentre lo que es noticiay un simple hecho anecdético.
- Cinco preguntas claves: The 5 W (What, Who, Where, When, Why).
- ¢Good news, no news? ¢Es cierto que las malas noticias son buenas noticias para el Periodismo?

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas1 - 3

UNIDAD N°: 2L OSDIFERENTESMODOSDE CONTAR LA NOTICIA. GENEROS |: NOTAS
INFORMATIVASY ENTREVISTAS

LOGRO
Reconoce el hecho noticioso y jerarquiza de manera adecuada la informacion de acuerdo a su publico, €l caso y el
medio de comunicacion.
A través de lecturas, gemplosy de gjercicios préacticos el alumno tendra una aproximacion inicial a:
a) Notas informativas;
b) Entrevistas.
Identificalos diferentes estilos narrativos.




TEMARIO
- Identificacion y jerarquizacién de los hechos naticiosos.
- Formasy estilos de informar: de la clésica pirdmide invertida a unanarracion y estilos narrativos contemporaneos.
- Diferencias y caracteristicas particulares de las notas informativas que se preparan parala prensa escrita, laradio, la
television y los medios online.
- Recursos del periodista: acceso y manejo de fuentes.
- Las fuentes de informacién, base de toda buena informacidn. La relevancia de tener mas de una fuente en una noticia.
- Verificacion y pertinenciaen la seleccién.
- Laimportancia de la documentacion y lainvestigacion previa.
- Laagenda periodistica. Cuadro de Comisiones.
- Cultivar fuentes através de | os afios.
- Creacion de su propia"libretatelefénica’.

- Laentrevista.

- COmo prepararnos para una entrevista. Lectura de entrevistas.
- Portafolio de mejores entrevistas.

- Blog.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas4 - 7

UNIDAD N° 3 CONTAR HISTORIAS DE DIVERSOS MODOS. GENEROSI|

LOGRO
A través de lecturas,diversos ejemplos y de un detallado andlisis de giemplos, €l alumno se aproxima alos géneros de la
Crénicay e Reportaje que corresponden alos campos de aplicacién periodisticos de la Informacidn y la Investigacion.

TEMARIO
- Los sentidosy el Periodismo. Laimportancia de la observacién sinceray detallada.
- Relacion entre temas y géneros periodisticos. Qué temas se exponen mejor através de qué campos.
- Lacrénica: modelos, textos notabl es de este género.
- Conceptos generales de periodismo literario y las relacionesy los limites entre periodismo y literatura. Ejercicios.
- Lainvestigacion: ¢campo periodistico mas completo?. El reportaje como género. Situacion de la investigacion en
América Latina.
- Casos y g emplos.
- Visitade investigador.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 9 - 11

UNIDAD N°: 4 CAMPO DE APLICACION DE LA OPINION: EDITORIAL, COLUMNA, ARTICULO Y
CARICATURA

LOGRO
Diferenciar los géneros sinformativos e investigativos del campo de la Opinién. Diferenciar las particul aridades de los
géneros. Editorial, articulo de opinion, columnay caricatura estableciendo
relacion con lalineaeditorial del medio y los sistemas de propiedad.
- LaOP-ED.
- Selecciodn de casos embleméticos.
- Redaccion de un articulo de opinidn respetando linea editorial de medios de circulacion nacional/internacional .




TEMARIO
- Expresién de la opinidn en medios periodisticos.
- Laopinién en diarios peruanosy en diversas plataformas. Repercusion.
- Las bases de la opini6n periodistica.
- Columnas de opinién y editoriales. Revision de editoriales.
- Lacolumnaes la opinién de una persona en concreto; € editorial esla opinion del medio de comunicacion.
- Portafolio de editoriales y de articul os/columnas de opinidn.Responsabilidades.
- Reglamento y Casos Tribunal de Etica.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 12 - 14

UNIDAD N° 5EL NEGOCIO Y LA ETICA PERIODISTICOS

LOGRO
El alumno reconoce el gran poder que tiene lainformacién en sus manos e identifica los valores innegociables que
deben regir su oficio.

El alumno identifica las posibilidades de gjercer el periodismo en el paisy e significado de lo que implicala propiedad
delos medios.

Reconoce las caracteristicas de los periodistas que dejan huella, marcan pautay gozan de credibilidad y confianza.

Reflexionar sobre larelacién e implicancias que existen cuando de empresa periodistica e interés publico se trata.

TEMARIO
- El negocio de los medios de comunicacion.
- El fendnemo de la prensa popular en el Perd. Los medios seriosy su crecimiento en cuanto a circulacion o venta neta
por g emplar.
- Espacios periodisticosen laradioy laTV.
- El papel de organismos como el Consegjo de la Prensa Peruana, la Sociedad Interamericana de Prensa, Instituto Prensa
y Sociedad (IPY'S), World Association of Newspaper (WAN) y la Asociacion de Radio de Television (ARTV), entre
otras.
- Organismos internacionales'y en el exterior de proteccion y ayuda a los periodistas.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 15

VI. METODOLOGIA

El curso esta compuesto por (1)clases tedricas, (2)andlisis de casos de actualidad y/o emblematicos,
(3)revisién y discusion de casos;(4)cuatro controles de lectura (textos de lectura obligatoria);(5)investigacion a
partir de fuentes y coberturas informativas (comisiones), asi como de(6)eval uaciones de actualidad semanales.
El alumno debe ingresar a cada sesién informado para de ese modo poder participar del andlisis periodistico de
la coyunturay aprovechar al maximo lateoria. Por ello, y como parte de su rutina diaria, se sugiere lalectura
de, por lo menos, un diario de circulacién nacional, asi como de una version online.

Por la dinamica participativa del curso es absolutamente indispensable que los alumnos cumplan con |o
indicado para las fechas planteadas. No se aceptaran trabajos fuera de plazo.

El seguimiento de la actualidad debe verse reflejado en los contenidos de EI Muro.

Se haran evaluaciones de temas de actualidad en cada clase (pueden ser orales o escritasy sin previo aviso).



VIl. EVALUACION

FORMULA

5% (CL1) + 7% (TB1) + 5% (CL2) + 7% (TB2) + 15% (EA1) + 5% (CL3) + 8% (TB3) + 8%
(TB4) + 20% (TF1) + 7% (TB5) + 8% (TB6) + 5% (PA1)

TIPO DE NOTA PESO %
CL - CONTROL DE LECTURA 5
TB - TRABAJO 7
CL - CONTROL DE LECTURA 5
TB - TRABAJO 7
EA - EVALUACION PARCIAL 15
CL - CONTROL DE LECTURA 5
TB - TRABAJO 8
TB - TRABAJO 8
TF - TRABAJO FINAL 20
TB - TRABAJO 7
TB - TRABAJO 8
PA - PARTICIPACION 5
VIII. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
CL CONTROL DELECTURA |1 Semana2 |Kovachy Rosenstiel NO
B TRABAJO 1 Semana 2 NO
CL CONTROL DELECTURA (2 Semana6 |Kovachy Rosenstiel NO
B TRABAJO 2 Semana 4 NO
EA EVALUACION PARCIAL |1 Semana8 |Examen Escrito Si
CL CONTROL DELECTURA |3 Semana 1l |Varios autores NO
B TRABAJO 3 Semana 5 NO
B TRABAJO 4 Semana 7 NO
TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 | Trabajo escrito NO
B TRABAJO 5 Semana 10 NO
B TRABAJO 6 Semana 13 NO
PA PARTICIPACION 1 Semana 15 |Aportesy propuestas NO
IX. BIBLIOGRAFIA DEL CURSO
BASICA
CEBRIAN, Juan Luis (1997) Cartas aun joven periodista. Barcelona : Planeta.
(070.4 CEBR)
HERRAN, Maria Teresa (1992) Etica para periodistas. [S.l.] : Tercer Mundo.
(174.9097 HERR)
HERRAN, Maria TeresaRestrepo, Javier Dario (1992) Etica para periodistas. [S.l.] : Tercer Mundo.
(174.9097 HERR)

KAPUSCINSKI, Ryszard (2002) Los cinicos no sirven para este oficio :  sobre el buen periodismo.
Barcelona: Anagrama.
(070.4 KAPU/C)




KOVACH, Bill (2001) The elements of journalism: what newspeople should know and the public should
expect. New York : Three Rivers Press.

(174.907 KOVA/IN)
KOVACH, Bill (2001) The elements of journalism : what newspeople should know and the public should
expect. New York : Three Rivers Press.

(070.4 KOVA)
KOVACH, Bill (2004) Los elementos del periodismo. Bogota : Ediciones El Pais.

(174.907 KOVA)
KOVACH, BillRosenstiel, Tom (2001) The elements of journalism : what newspeople should know and the
public should expect. New York : Three Rivers Press.

(174.907 KOVA/IN)
KOVACH BillRosenstiel, Tom y DIEGUEZ RODRIGUEZ, Amado (2004) Los elementos del periodismo.
Bogota : Ediciones El Pais.

(174.907 KOVA)
MCLUHAN, Marshall (2009) Comprender los medios de comunicacion : las extensiones del ser humano.
Barcelona : Paidos.

(302.23 MCLU 2009)
OTINIANO CHAVEZ, Maria Elena (2012) Contratodo pronéstico : prensa peruana rompe las tendencias.
Lima: El Comercio.

(079.85 ELCO/C)
RIEBENBAUER, Raul M. (2013) El silencio de Georg : lainvestigacion periodistica de un crimen de
Estado. Lima: UPC, Fondo Editorial.

(070.449 RIEB)

RIEBENBAUER, Rall M.Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. (2013) El silencio de Georg : la
investigacion periodistica de un crimen de Estado. Lima: UPC, Fondo Editorial.
(070.449 RIEB)

RECOMENDADA
(No necesariamente disponible en € Centro de I nformacién)

AMERICAN JOURNALISM REVIEW (2009)Revistalatinoamericana de medios 27 de junio de 2009 ()
BASTENIER, Miguel Angel (2001) El blanco mévil :  curso de periodismo : con la experienciade la
escuelade El Pais. Madrid : El Pais.

(070.4 BAST)
BRADLEE, Ben (1996) Lavidade un periodista. Madrid : El Pais: Aguilar.

(081 BRAD)
BRIGGS, Asa (2002) De Gutenberg a Internet :  una historiasocial de los medios de comunicacion. Madrid
: Taurus.

(302.23 BRIG)
EDITORSONLY (2009) Sitio de ayuda para editores.. 27 de junio de 20009.
EL COMERCIO (LIMA) (1998) Libro de etilo de EI Comercio. Lima: EI Comercio.

(070.4 ELCO)
FNPI (2009) Sitio de la organizacion fundada por G. GarciaMérquez.. 10 de agosto de 2009.
FONTCUBERTA, Mar de (1993) Lanocticia: pistas parapercibir e mundo. Barcelona: Paidés.

(070.4 FONT/N)



GRIJELMO, Alex (2002) Libro deEstilo de El Pais.. ..
GARGUREVICH REGAL, Juan (1991) Historia de la prensa peruana (1594-1990). Lima: LaVoz.
(079.85 GARG)
HERRAN, Maria Teresa (1992) Etica para periodistas. [S.I.] : Tercer Mundo.
(174.9097 HERR)
IGARTUA, Francisco (1997) Reflexiones entre molinos deviento.. Lima.
KOVACH, Bill (2001) The elements of journalism : what newspeople should know and the public should
expect. New York : Three Rivers Press.
(070.4 KOVA)

KOVACH, Bill (2004) Los elementos del periodismo. Bogoté : Ediciones El Pais.

(174.907 KOVA)
LOPEZ, Manuel (1995) Como se fabrican las noticias: fuentes, seleccion y planificacion. Barcelona
Paidos.

(070.43 LOPE)
MCLUHAN, Marshall (2009) Comprender los medios de comunicacion : las extensiones del ser humano.
Barcelona: Paidos.

(302.23 MCLU 2009)
MCLUHAN, Marshall (2009) Comprender los medios de comunicacion : las extensiones del ser humano.
Barcelona: Paidos.

(302.23 MCLU 2009)
MORALES CASTILLO, Fabiola, comp. (2003) Lacldusulade conciencia. Lima: Fondo Editorial del
Congreso del Per.

(342.0853 MORA)
PERIODICOSONLINE.ORG (2009)Diversainformacion periodistica. 27 de junio de 2009 ()
POYNTER ONLINE (2009)Disefio y redaccion. 27 de junio de 2009 ()
SALA DE PRENSA (2009)Recursos académicos y profesionales para periodistas. 27 de junio de 2009 ()
SOCIEDAD INTERAMERICANA DE PRENSA (2009)Sitio web de la Sociedad Interamericana de
Prensa. 27 de junio de 2009 ()
WORLD EDITOR FORUM (2009)Sitio web con informacion para el editor. 27 de junio de 2009 ()



