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III. INTRODUCCIÓN
 

Curso de la carrera de Comunicación y Periodismo de carácter teórico dirigido a los estudiantes del décimo

ciclo, que busca desarrollar las competencias generales de Pensamiento crítico y Ciudadanía; así como las

competencias específicas de Análisis de la Realidad y Actualización.

El curso propone la revisión crítica de las teorías y métodos de investigación de audiencias de mayor actualidad

en las Ciencias de la Comunicación; poniendo mayor énfasis en las llamadas audiencias activas y su

participación.

Asimismo, se busca comprender cómo los medios contribuyen a estructurar los criterios de reflexión e

interactividad, pauteando nociones de lo que es "normal" frente a lo que es "extraordinario", o lo que es

"importante" frente a lo "subordinado" en la agenda pública. Todo ello enfatizando en una aproximación

etnográfica a los valores y hábitos de las audiencias en la vida cotidiana, con especial énfasis la sociedad

peruana actual.

Finalmente, se propondrán las herramientas analíticas y metodológicas para la investigación de las audiencias

desde la metodología etnográfica, así como promover el pensamiento crítico y reflexivo para imaginar las

posibilidades de un auditorio compartido en el Perú.
 

IV. LOGRO (S) DEL CURSO
 

Al finalizar este curso, el alumno analiza críticamente  las relaciones que existen entre el poder, los medios de

comunicación y los ciudadanos, en la construcción de un auditorio compartido en el Perú.

UNIDAD Nº: 1 EL CONCEPTO DE AUDIENCIAS: TEORÍAS Y MOMENTOS 

LOGRO

Al finalizar la unidad, el estudiante describe desde una perspectiva interdisciplinaria el rol de los medios de
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comunicación en la vida cotidiana y sus efectos sobre los patrones de comportamiento y consumo.

TEMARIO

-Introducción: Público, masa y audiencias.

-Los medios de comunicación y el proceso de formación de las audiencias.

-El estudio de los efectos, la teoría de los "usos y gratificaciones" y los Estudios Culturales.

-Individualización y audiencias activas.

 

EVALUACION

-Control de lectura = C1 (Semana 3): Nugent, Guillermo. El poder delgado. Fusiones, lejanías y cercanías en el diseño

cultural peruano. (CUR HU19 NUGE)

HORA(S) / SEMANA(S)

Semanas 1 - 4

 

UNIDAD Nº: 2 INVESTIGACIÓN DE AUDIENCIAS. ESCENARIOS Y METODOLOGÍAS

LOGRO

Al finalizar la unidad, el estudiante emplea los conceptos y herramientas de la investigación etnográfica en la

elaboración de un breve proyecto de investigación.

TEMARIO

-La ciudad como escenario de la comunicación.

-La etnografía: Metodología cualitativa para la investigación de las audiencias.

-Perfiles sociológicos de las audiencias en el Perú.

 

EVALUACION

-Control de lectura = C2 (Semana 6): Baricco, Alessandro. Los barbaros. Ensayo sobre la mutación. (303.4 BARI)

-Exposición: Análisis de caso = EX1

HORA(S) / SEMANA(S)

Semanas 5 - 7

 

UNIDAD Nº: 3 CULTURA DE LA CONVERGENCIA, RITUALES Y EXPERIENCIA MEDIÁCTICA.

LOGRO

Al finalizar la unidad, el estudiante  discute el uso generalizado de las nuevas teorías culturales de las audiencias. 

TEMARIO

-La cultura de la convergencia mediática.

-Cibercultura e inteligencia colectiva.

-Estudios de los fans y la cultura participativa.

-Rituales mediáticos en los medios de comunicación en el Perú.

 

EVALUACION

-Exposición: Análisis de caso = EX2

-Control de Lectura 3: CL3 (Semana 11): Jenkins Henry. Piratas de textos. Fans, cultura participativa y televisión.

(Introducción y Capítulo 1)

HORA(S) / SEMANA(S)
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Semanas 9 - 12

 

UNIDAD Nº: 4 LOS MEDIOS Y SUS CONSECUENCIAS EN LAS CULTURAS PÚBLICAS

CONTEMPORÁNEAS 

LOGRO

Al finalizar la unidad, el alumno analiza críticamente  las relaciones que existen entre el poder, los medios de

comunicación y los ciudadanos.

TEMARIO

-El poder de la imagen en la historia reciente de los medios de comunicación en el Perú.

-Hacia un auditorio compartido en el Perú: Entre la alteridad, la empatía y la cooperación.

 

EVALUACION

-Control de Lectura 4: CL4 (Semana 15): Nugent, Guillermo. El orden tutelar. Un discurso sobre la autoridad. (En

línea: http://biblioteca.clacso.edu.ar/gsdl/collect/clacso/index/assoc/D5598.dir/elorden2.pdf )

-Trabajo Final = TF4

HORA(S) / SEMANA(S)

Semanas 12 - 16

 

VI. METODOLOGÍA
 

El curso se realiza con la modalidad blended, con dos horas presenciales y una virtual en cada semana. En

ambos escenarios se emplean estrategias de aprendizaje activo por lo que es indispensable que participes

constantemente y en todas las sesiones.

En las sesiones online trabajarás actividades en el Aula Virtual y contarás con el acompañamiento y guía del

docente para abordar los contenidos teóricos correspondientes a cada semana. Mientras que en la sesión

presencial se desarrollarás discusiones fundamentadas en las que cuestionarás y sustentarás junto a tus

compañeros diversos temas planteados en clase.

VII. EVALUACIÓN

FÓRMULA

10% (CL1) + 10% (CL2) + 10% (CL3) + 10% (CL4) + 20% (TP1) + 30% (TF1) + 10% (PA1)

TIPO DE NOTA PESO %

CL - CONTROL DE LECTURA 10

CL - CONTROL DE LECTURA 10

CL - CONTROL DE LECTURA 10

CL - CONTROL DE LECTURA 10

TP - TRABAJO PARCIAL 20

TF - TRABAJO FINAL 30

PA - PARTICIPACIÓN 10
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VIII. CRONOGRAMA

TIPO DE
PRUEBA

DESCRIPCIÓN NOTA NÚM. DE
PRUEBA

FECHA OBSERVACIÓN RECUPERABLE

CL CONTROL DE LECTURA 1 Semana 3 Nugent, Guillermo. El
poder delgado. Fusiones,
lejanías y cercanías en el
diseño cultural peruano.
(CUR HU19 NUGE)

NO

CL CONTROL DE LECTURA 2 Semana 6 Baricco, Alessandro.
Los barbaros. Ensayo
s o b r e  l a  m u t a c i ó n .
( 3 0 3 . 4  B A R I )

NO

CL CONTROL DE LECTURA 3 Semana 11 Jenkins Henry. Piratas
de textos. Fans, cultura
p a r t i c i p a t i v a  y
televisión. (Introducción
y Capítulo 1)

NO

CL CONTROL DE LECTURA 4 Semana 15 Nugent, Guillermo. El
o r d e n  t u t e l a r .  U n
d i s c u r s o  s o b r e  l a
autoridad. (En línea:
http://biblioteca.clacso.e
du.ar/gsdl/collect/clacso/
index/assoc/D5598.dir/el
orden2.pdf )

NO

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana 8 P r e s e n t a c i ó n  d e  l a
primera parte del trabajo
final: marco teórico y
metodología que será
aplicada en el proyecto
de investigación.

NO

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 Investigación grupal
s o b r e  u n  t i p o  d e
audiencia que es elegido
por los alumnos. La
inves t igación es  de
carac te r  cua l i ta t ivo
aplicando etnografía.
L o s  r e s u l t a d o s
completos se entregan
en un trabajo escrito y el
resumen en un producto
audiovisual.

NO

PA PARTICIPACIÓN 1 Semana 15 I n c l u y e  a s i s t e n c i a ,
p u n t u a l i d a d ,
participación en clase
presencial, participación
en el Aula Virtual y
exposiciones de análisis
de casos, entre otros.

NO

IX. BIBLIOGRAFÍA DEL CURSO
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NUGENT, Guillermo

NUGENT, Guillermo  (1996) El poder delgado : fusiones, lejanías y cercanías en el diseño cultural peruano.

Lima : UPC.

  (CUR HU19 NUGE)

RECOMENDADA

(No necesariamente disponible en el Centro de Información)
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  (303.483 CAST/G)
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IMBERT, Gérard  (2003) El zoo visual : de la televisión espectacular a la televisión especular. Barcelona :
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  (302.2345 IMBE)

MORLEY, David  (2008) Medios, modernidad y tecnología : hacia una teoría interdisciplinaria de la cultura.

Barcelona : Gedisa.

  (302.23 MORL/M)

NIGHTINGALE, Virginia  (1999) El estudio de las audiencias : el impacto de lo real. Barcelona : Paidós.

  (302.2345 NIGH)

PISCITELLI, Alejandro  (2002) Ciberculturas 2.0 : en la era de las máquinas inteligentes. Buenos Aires :

Paidós.

  (303.4834 PISC 2002)

STARR, Paul  (2004) The creation of the media : political origins of modern communications. New York :

Basic Books.

  (302.23 STAR)


