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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Curso electivo de especiaidad en la carrera de Comunicacion y Publicidad de carécter tedrico-préctico dirigido
alos estudiantes del quinto ciclo, que busca fortalecer las habilidades persuasivas del estudiante al momento de
sustentar un proyecto.

L os mensajes publicitarios se fundamentan en la comunicacién persuasiva. Vale decir, la comunicacion
publicitaria es el conjunto de préacticas discursivas altamente estructuradas cuyo fin dltimo es persuadir a
interlocutor sobre determinado contenido. Por esa razén, desarrollar las habilidades de persuasion en los futuros
publicistas resulta esencial para asegurar su éxito profesional. Desde esta perspectiva, €l curso Comunicacion
Persuasiva desarrollay optimiza las competencias de comunicacion persuasiva de |os estudiantes.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el estudiante elabora una presentacion oral sobre campafias publicitarias altamente
persuasivas.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 Comunicacion eficaz

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante expresa términos publicitarios recurriendo a saberes previos e intereses de

audiencias diferentes mediante una exposicion.

TEMARIO
¢, Habilidades comunicativas.
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¢ Principios de la comunicacion altamente eficaz.
¢, Concienciade |os saberes previos e intereses de la audiencia.
¢ Laescucha activa.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas1ly 2

UNIDAD N°: 2 Comunicacion organizacional infor mativa

LOGRO
Al finalizar launidad, el estudiante realiza la presentacion oral eficaz de briefs publicitarios.

TEMARIO
¢, Habilidades del buen expositor.
¢, Estructura de |a presentaci6n altamente eficaz.
¢, Técnicas de motivacion y adquisicion.
¢ El disefio de una presentacion informativa.
¢ Lapresentacion efectiva del brief publicitario.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 3, 4, 5,6,7,9y 10

UNIDAD N°: 3 Comunicacion organizacional persuasiva

LOGRO
Al finalizar launidad, el estudiante realiza la presentacion oral de campafias publicitarias altamente persuasivas.

TEMARIO
¢ Estructuray estrategias de la presentacion persuasiva.
¢, Habilidades del presentador persuasivo.
¢ Elevator pitch: objetivo, estructuray técnicas.
¢, Lacampafia publicitaria: objetivo, estructuray técnicas.
¢, Planificacion de la presentacion persuasiva.
¢, Presentacion oral de lacampafia publicitaria.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 11 a 15

VI.METODOLOGIA

En € curso, se aplicala metodologia de taller. Por ello, serecurre a uso de estrategias y técnicas metodol dgicas
activas de ensefianza-aprendizaje. La disertacion docente es breve. El didlogo y la discusion plenarios con los
alumnos son intensos. Ademas del trabajo en equipo, se incluyen estudio de casos, resolucion grupal de
problemas, toma de decisiones y, sobre todo, exposiciones orales. Como resulta obvio, la participacion

dinamica y permanente del estudiante en las clases es un requisito imprescindible.



VIl. EVALUACION

FORMULA
5% (DD1) + 5% (DD2) + 15% (TB1) + 5% (DD3) + 15% (TB2) + 10% (PA1) + 15% (TP1) +
30% (TF1)
TIPO DE NOTA PESO %
DD - EVAL. DE DESEMPENO 5
DD - EVAL. DE DESEMPENO 5
TP- TRABAJO PARCIAL 15
TB - TRABAJO 15
DD - EVAL. DE DESEMPENO 5
TB - TRABAJO 15
PA - PARTICIPACION 10
TF- TRABAJO FINAL 30
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCION NOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA

DD EVAL. DEDESEMPENO |1 Semana2 [Presentaciones|NO
explicativas

DD EVAL. DEDESEMPENO |2 Semana4 |Aperturay cierre de una|NO
presentacion altamente
eficaz.

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana8 |Presentacion de un brief |[NO
publicitario y entrega del
trabajo escrito
correspondiente.

B TRABAJO 1 Semana 10 |Presentacion informativa|NO
con contenido
econémico y entrega del
trabajo escrito
correspondiente.

DD EVAL. DEDESEMPENO |3 Semana 11 |Técnicas persuasivas en|NO
el disefio de la
presentacion de una
campafia publicitaria.

B TRABAJO 2 Semana 13 |Presentacion de elevator|NO
pitch y entrega del
trabajo escrito
correspondiente.

PA PARTICIPACION 1 Semanal5 [Promedio de tres|NO
trabajos de andlisis y
retroalimentacion.

TF TRABAJO FINAL 1 Semana 16 |Presentacion de una|NO
campafia publicitaria y
entrega del trabajo
escrito correspondiente.
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