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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Este curso es de carécter obligatorio para la Carrera de Comunicacion y Publicidad pues guia al estudiante
dentro del rol de un director de arte y determina sus funciones en la coordinacién del desarrollo grafico del
planeamiento estratégico de una campafia publicitaria, desarrollando la competencia general de pensamiento
innovador, donde el alumno responde con proyectos altamente creativos y funcionales a problema planteado, y
las competencias especificas de gobierno de la comunicacion y gecucion de campahas, teniendo en cuenta el
costo-beneficio de la estrategia méas acertada, logrando que la campafia vaya acorde a las necesidades del
mercado.

Los alumnos podran dar soluciones visuales estructuradas dirigidas a nichos de mercado mediante resultados de
investigaciones pertinentes. Conoceran el valor e importancia en la seleccion de medios de comunicacién y
justificacion de sus caracteristicas graficas.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el estudiante se desempefia dentro del rol de Director de Arte tenazmente.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N°: 1 DIRECCION DE ARTE Y COMPOSICION

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante reconoce €l rol y funciones de la Direccion de Arte. Asimismo, el estudiante

explicalaimportancia de los elementos del disefio gréfico dentro del proceso creativo de anuncios publicitarios.

TEMARIO
- Rol del director de Arte en sus modalidades de Free Lance, Inhouse o0 en Agencia

- Herramientas parala composicion




* Elementos de composicién en desarrollo gréfico
* Color, claves de color, andlogos y duotonos

* Division de espacios. Simplesy multiples.

* Produccién / Atmosfera

* Recorrido visual

* Andlisisdel aviso

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas1ly 2

UNIDAD N° 2 DESARROLLO DE BRIEF Y PROCESO CREATIVO

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante reconoce los elementos que conforman un brief y adquiere las herramientas para
elaborarlos.

TEMARIO
- Brief y debriefing
- Investigacion
- Insights
- Conceptos
- Ideacion
- Proceso Creativo
- Disefio Gréfico, Artistico y de Produccién
- Manegjo de Referencias

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas2y 3

UNIDAD N° 3MEDIOSTRADICIONALESY NO TRADICIONALES.

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante reconoce la diferencia y evalla campafnas de Publicidad ATL y BTL
comprometiéndose a gjecutarlas con pertinenciay responsabilidad.

TEMARIO
- Publicidad ATL, caracteristicas, ventajasy desventagjas.
- Publicidad BTL, caracteristicas, ventgjas y desventajas.
- Andlisis de campafias e identificacion de laintervencion del director de arte dentro de las mismas.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas3y 4

UNIDAD N¢; 4 DISENO DE CAMPANAS

LOGRO
Al finalizar launidad, €l estudiante sustenta campafias publicitarias con altos estandares de concepcion y realizacion,
con responsabilidad.




TEMARIO
- Tipos de campafias
- Procesos creativos.
- Concept Boards.
- Planning Map.
- Disefio y argumentacion del trabajo.
- Introduccién ala presentacién de campafias.
- Justificacion de la propuesta.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas5y 6

UNIDAD N° 5 ARTE FINAL

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante realiza el desarrollo de las piezas gréficas en etapas de boceto hasta arte final y
recomienda el sistema de reproduccion de acuerdo a las necesidades del trabajo.

TEMARIO

- Pre-prensa

- Reticulas

- Sistemas de impresion:
-Offset
-Huecograbado
-Serigrafia
-Impresion digital
-Flexografia
-Acabados

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas6y 7

UNIDAD N°: 6 CAMPANA DE COMUNICACION DEL PRODUCTO O SERVICIO.

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante disefia creativamente una campafia de comunicacién de producto o servicioy la
desarrolla profesionalmente en sus diferentes etapas.

TEMARIO
- Modelo de brief propuesto por grupo (Ref. de agencias)
- Procesos creativos.
- Concept Boards.
- Seleccién de medios de acuerdo a estrategia.
- Planning Map.
- Elaboracion de roughs, bocetos y artes.
- Justificacién de los mismos.
- Elaboracion de OPS.
- Disefio y argumentacion del trabajo.
- Cronogramayy rol de obligaciones.




HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas 7

VI. METODOLOGIA

En este curso, los alumnos preparan estrategias en base a investigacion en estudios del mercado,
comportamiento del consumidor e insights. Realizan el desarrollo de acuerdo a objetivos publicitarios y de
comunicacion en campafias ATL y BTL.

El profesor, con casos practicos y gjemplos visuales, guia a los alumnos en la exploracion de temas como
composicion, realizacion e impresion de piezas graficas dentro de camparias.

L os temas tedricos promueven el aprendizaje, gracias a analisis y aplicacion de conocimientos previos
adquiridos en diversos cursos de marketing, publicidad y disefio.

Los alumnos realizan trabajos individuales, en duplas y grupales, simulando la dinamica de una Empresa
Publicitaria. Esto les permite comprender la importancia de trabajar en equipo, enfrentando |os problemas
propios de su profesiéon y encontrando soluciones creativas.

VIl. EVALUACION

FORMULA
10% (TAL) + 10% (TA2) + 10% (TA3) + 25% (TF1) + 25% (TPL) + 20% (TB1)

TIPO DE NOTA PESO %
TA - TAREAS ACADEMICAS 10
TA - TAREASACADEMICAS 10
TA - TAREASACADEMICAS 10
TF - TRABAJO FINAL 25
TP - TRABAJO PARCIAL 25
TB - TRABAJO 20




VIIl. CRONOGRAMA

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
TA TAREASACADEMICAS |1 Semana2 |Trabajo deinvestigacion|NO

DA (DA en publicidad,
digital, cine, moda y
videojuegos)

TA TAREASACADEMICAS |2 Semana3 |Afiche publicitario con|NO
la técnica papercraft. Se
utilizan temas de
composicion: Seleccién
de paletas de color,
figuras y formas,
concepto grafico y
lectura de aviso

TA TAREAS ACADEMICAS |3 Semana5 |Aviso de prensa. Se hace|NO
una sesion de fotos en
laboratorio y luego se
digitaliza para crear el
layout de la marca

TFE TRABAJO FINAL 1 Semana8 |Campafia 360 NO

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana4 [Campafia T VINO
(stopmotion) o BTL

B TRABAJO 1 Semana6 ([Trabajo d e[NO

investigacion. Arte final
0 evaluacion de avances
de campana 360
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