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[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Visién: Ser lider en la educacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacién.

1. INTRODUCCION

Curso de especialidad en la carrera de Comunicacion y Publicidad de caracter préctico, dirigido a estudiantes de
octavo ciclo que busca desarrollar en ellos la Competencia General de Razonamiento Cuantitativo, al aprender a
hallar oportunidades y tomar decisiones adecuadas para la implementacion de campafas publicitarias en
funcién de variables econémicasy psicol dgicas (de consumo). Asi mismo, desarrolla la competencia especifica
de Gestion de Recursos, al introducir al estudiante en la gestion presupuestal y de inversién en medios de
comunicacion en laindustria publicitaria local y la competencia especifica de Estrategia Comunicacional

En publicidad, cada decision debe estar fundamentada en una variable cuantitativa, con lo que el pensamiento
estratégico y el mangjo de lainformacion se convierten en los pilares parala resolucion de problemas. Por €llo,
conocer €l macro y micro entorno publicitario local y |as estrategias que nos permitan optimizar una inversion
publicitaria es vital para obtener resultados relevantes en beneficio de un presupuesto de campaiia.

IV. LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el alumno disefia, con responsabilidad, una estrategia de medios de comunicacion acorde
con los objetivos del cliente (marca, producto, servicio), considerando las caracteristicas y fortalezas de dichos
medios, las necesidades de impacto del producto o servicio y el macro y micro entorno de la categoria.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 MEDIOS DE COMUNICACION: CONTEXTO Y MARCO TEORICO.

LOGRO
Al finalizar launidad, € alumno explica el estado actual de los medios de comunicacién y su evolucion en el mercado,
identificando laimportancia de utilizar un adecuado brief de medios dentro del plan de marketing.
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TEMARIO
- El consumidor hoy en dia. ¢Dénde estamos 'y hacia dénde queremos llevarl os?
- Conociendo al consumidor.
- Undiaensuvida
- Ver video / Mapa Mental.
- Trabajo de campo.
- Acordar € brief.
- El brief de mediosy su importancia.
- Preparacion de un brief de medios para un determinado producto.
- Conociendo lamarca. Trabajo de campo.
- Estableciendo objetivos de medios.
- Terminologias y conceptos bésicos de la Planificacion de Medios.
- Presencia publicitaria. Tipos de visuales.
- Fortalezas y debilidades de los medios:
- Panorama de television abiertay Cable: ventgjasy desventajas.
- Panoramaradios:
- Ventgjasy desventgjas de laradio.
- Reconocimiento de los medios escritos, para su mejor uso:
- Conocer las caracteristicas.
- Ventgjasy desventgjas del medio: diariosy revistas.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas1 a4

UNIDAD N°: 2 ELECCION DE MEDIOS TRADICIONALESY ALTERNATIVOS.

LOGRO
Al finalizar launidad, €l alumno juzga el uso de los medios tradicionales y alternativos, y la aplicacién de los mismos
dentro de una estrategia publicitaria

TEMARIO
- Panorama de via publica:
- Criterios de seleccidn - caracteristicas y formatos.
- Conocer las ventagjas y desventajas de la publicidad exterior.
- Ejemplos de camparias exitosas en via plblica.
- Publicidad en Internet:
- Formatos Publicitarios - jemplos:
- Criterios para evaluar un site.
- Ventgjasy desventgjas de medios digitales (internet).
- Panoramaen cines:
- El cine como eleccién de compra.
- Ventgjasy desventgjas del medio.
- Competencia:
- Control publicitario.
- Quiénesy como lo redlizan.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana b

UNIDAD N°: 3 ELABORACION DE ESTRATEGIASDE MEDIOS.




LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno evalUa estrategias de medios de comunicacion, optimizando lainversion publicitaria
de los anunciantes para evaluar lamejor mezcla que le permita definir su alcance.

TEMARIO
- Elaboracion y exposicion de casos por los alumnos.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 6

UNIDAD N°: 4 DESARROLLO ESTRATEGICO.

LOGRO
Al finalizar la unidad, el alumno disefia e implementa un plan de medios, basado en optimizacion de la inversion,
aplicando criterios especializados, con responsabilidad.

TEMARIO
- Plan de medios.
- Exposicion de casos por |os alumnos.

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 7

VI. METODOLOGIA

Utilizacion del método expositivo complementado con un constante trabajo por parte de los alumnos. El curso
propone la participacion tedricay préctica del alumno, mediante lecturasy casos practicos en el desarrollo de
todas las unidades. Se desarrollara un trabajo integrador final que retina los conocimientos y competencias
terminales para este curso.

Actividades del profesor:

- Repasalaclase anterior eidentificalos temas.

- Solicita exposicion individual de los aumnos.

- Solicita gjemplos de larealidad.

- Aclara dudas sobre ejempl os, conceptos y definiciones.

- Fijaprécticasindividuaes o en grupos.

- Indica el préximo temay labibliografia o material de apoyo.

Actividades de los alumnos:

- Atienden alas exposiciones y toman notas.

- Hacen exposi ciones sobre sus puntos de vista.

- Discuten gjemplos de larealidad con el profesor.
- Elaboran practicas de larealidad o bibliogréficas.
- Elaboran resimenes del tema.



VIl. EVALUACION

FORMULA
25% (TF1) + 25% (EA1) + 10% (DD1) + 7.5% (PC1) + 12.5% (PC2) + 7.5% (PC3) + 12.5%
(PC4)
TIPO DE NOTA PESO %
EA - EVALUACION PARCIAL 25
DD - EVAL. DE DESEMPENO 10
PC - PRACTICASPC 7.50
PC - PRACTICASPC 12.50
PC - PRACTICAS PC 7.50
PC - PRACTICAS PC 12.50
TF - TRABAJO FINAL 25
VIIl. CRONOGRAMA
TIPODE | DESCRIPCIONNOTA |NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE
PRUEBA PRUEBA
EA EVALUACION PARCIAL |1 Semana 4 NO
DD EVAL. DE DESEMPENO |1 Semana 7 NO
PC PRACTICASPC 1 Semana 2 NO
PC PRACTICASPC 2 Semana 3 NO
PC PRACTICASPC 3 Semana 6 NO
PC PRACTICASPC 4 Semana 7 NO
TF TRABAJO FINAL 1 Semana 8 NO
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