I.INFORMACION GENERAL

CURSO : Gerencia de Productos
CODIGO : PU51
CICLO . 201800
CUERPO ACADEMICO - FloresMarin, Dario Enrique
Laos Hope, Janeth Viviane
CREDITOS . 3
SEMANAS . 8
HORAS : 2 H (Practica) Semanal /2 H (Teoria) Semanal
AREA O CARRERA . Comunicacion y Publicidad

[1.MISION Y VISION DE LA UPC

Misién: Formar lideres integros e innovadores con vision global para que transformen el Perd.

Vision: Ser lider en laeducacion superior por su excelencia académicay su capacidad de innovacion.

[11. INTRODUCCION

Curso de especialidad Gerencia de Producto en la carrera de Comunicacién y Publicidad de carécter tebrico-
préctico, dirigido alos estudiantes del sexto ciclo, que busca desarrollar la competencia general de pensamiento
innovador y la competencia especifica de gestion de recursos.

En un entorno de alto nivel de competitividad como el que rige en la actualidad es prioritario que el
comunicador reconozca la perspectiva de la empresa desde un enfoque atamente analitico y competente, siendo
importante que conozca todo el manejo en la creacion y gestién de productos antes de preparar la campafia de
comunicacioén. Debido a que las estrategias publicitarias deben estar alineadas a las estrategias de marketing, €l
publicista debe contar con un conocimiento solido sobre las variables inmersas en este.

IV.LOGRO (S) DEL CURSO

Al finalizar el curso, el estudiante analiza los conceptos involucrados en la gestion de productos desde el areade
Marketing y disefia un nuevo producto considerandolo como una base para construir marcas poderosas que
ocupen posiciones de ventaja en el mercado.

V. UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD N° 1 DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante elabora un nuevo producto para el cual consideralos riesgos del mercado.

TEMARIO
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- Segmentacion

- Proceso de desarrollo de nuevos productos
- Estrategia de fijacion de precios

- Estrategia de plaza

- Estrategia de promocion

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanasl1a3

UNIDAD N° 2 ESTRATEGIA DE MARCA

LOGRO
Al finalizar launidad, el estudiante explicael concepto de brand equity, reconociendo €l significado de valor de marca,
activo intangibley valor financiero.

TEMARIO
- Brand equity
- Lamarca como activo intangible y valor financiero
- Construccién de marca
- Posicionamiento
- Administracion de lineas de producto

HORA(S) / SEMANA(S)
Semanas4 a5

UNIDAD N°: 3PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

LOGRO
Al finalizar launidad, €l estudiante analiza las estrategias disponibles para gestionar més de un producto.

TEMARIO
- Concepto e importancia
- Mision de la compafiia
- Andlisis Estratégico Situacional
- Estrategias segun ciclo de vida (CVP)
- Estrategias seglin posicion en el mercado
- Matriz BCG

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana5 a6

UNIDAD N°: 4 GERENCIA DE PRODUCTO / GESTION, FUNCIONESY EVALUACION

LOGRO
Al finalizar launidad, €l estudiante explica las funciones e importancia de la gestion de producto.

TEMARIO
- Gestién de producto
- Gestion de marca
- Evaluacion de gestion




- Funciones de corto y largo plazo

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 7

UNIDAD N°: 5 EVALUACION FINAL

LOGRO
Al finalizar la unidad, el estudiante desarrolla una evaluacién escrita que recoge los conocimientos aprendidos a lo
largo del curso.

TEMARIO
- Todo los temas

HORA(S) / SEMANA(S)
Semana 8

VI.METODOLOGIA

El curso se desarrolla haciendo uso de la metodol ogia activa, incentivando la participacion de los estudiantes
durante la exposicién de los temas en cada clase, se discuturan casos que el profesor estime conveniente de
acuerdo al avance propio del silabo.

Los estudiantes analizardn empresas y determinaran las estrategias de marketing que aplican en €l desarrollo de
sus productos y marcas. Realizarén trabajos de campo en diferentes distritos que le permitira apreciar el trabajo
de lagerencia de producto en temas relacionados a distribucién y promocién. Ademas realizaran la propuesta de
lanzamiento de un producto para un mercado poco desarrollado.

VIIl. EVALUACION

FORMULA
7.5% (CL1) + 7.5% (CL2) + 12.5% (TB1) + 12.5% (TB2) + 10% (PA1) + 25% (EB1) + 25%
(TP

TIPO DE NOTA PESO %
CL - CONTROL DE LECTURA 7.50
CL - CONTROL DE LECTURA 7.50
TB - TRABAJO 12.50
TB - TRABAJO 12.50
PA - PARTICIPACION 10
EB - EVALUACION FINAL 25
TP- TRABAJO PARCIAL 25




VIIl. CRONOGRAMA

lanzamiento de un
producto.

TIPODE | DESCRIPCION NOTA | NUM.DE | FECHA OBSERVACION RECUPERABLE

PRUEBA PRUEBA

CL CONTROL DELECTURA |1 Semana?2 |Lectura de los capitulos|NO
3, 5y 7 del libro de
Roger Best.

CL CONTROL DE LECTURA |2 Semana6 |[Andlisis de una notica|NO
actual de marketing.

B TRABAJO 1 Semana3 |Trabajo de campo en|NO
cuatro distritos de Lima.

B TRABAJO 2 Semana7 |[Presentacién de las|NO
estrategias de marketing
de una empresa de
consumo masivo.

PA PARTICIPACION 1 Semana7 |[Evaluacion individual/|NO
grupal y asistencia.

EB EVALUACION FINAL 1 Semana8 |Evaluacion escrita|Si
individual para recoger
los conocimientos
tratados a lo largo del
ciclo.

TP TRABAJO PARCIAL 1 Semana4 |Propuesta de|NO
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