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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto consiste en la creacion de una asociacion no gubernamental denominada

Trees&L ife, que pretende el desarrollo de dos actividades.

Como actividad principal, y donde centraremos el desarrollo de nuestro proyecto, es
implementar una red global de reforestacion, que brindara a sus asociados la satisfaccion de

hacer algo tangible por el planeta y abrird un vinculo permanente con la selva amazonica.

Como actividad secundaria, se tercerizara la construccion y administracién de albergues eco-
turisticos que buscaran proporcionar a sus visitantes una experiencia vivencial, en donde
adicionalmente a estar en contacto directo con la selva y visitar los atractivos de la zona,
podran conocer sobre actividades productivas a baja escala propias de las poblaciones

aledarias, su cultura y costumbres.

La asociacion Trees&L.ife se encargara de reconstruir los bosques que han sido deforestados
por la extraccién indiscriminada de la madera y mas recientemente por la fiebre del oro, esta
se financiarad con aportes mensuales de sus asociados que sera de un minimo de un délar por
mes por un plazo no menor a 5 afios, con lo cual se asegurara la siembra, mantenimiento y
supervivencia de un arbol, bajo un esquema que garantizara su intangibilidad a lo largo del

tiempo.

El proyecto de la Asociacion de reforestacion y de los Eco albergues se implementara de
manera simultanea. La inversién inicial del total del proyecto sera de US$220, 000.
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